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“Nenhuma sociedade pode florescer e ser feliz
se a maioria dos seus membros é pobre e miseravel”.

Adam Smith(1723-1790)

“A desigualdade é um dos problemas sociais mais urgentes que enfrentamosno
mundocontemporineo”.

Anthony Atkinson (1944-2017)



Sumario

AGradecimentos ....cccoervvreneerieccssssssnnariesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssssssssssassssssssssssss 8
APTESENEACAD .. uuvverriiecssesssssnrerisssssessansassssssssssosssssssossssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssssssssens 9
Perspectivas econdomicas para 2017: recuperaciooudepressao? ........ccceeeeeriecsneeenes 10
O Décimo Pais Mais DesigualdoMundo .......ccocueeiieevuniiccscseerisssnnricssssesessssnssccssnsenes 14
As Realidades Distintas do Brasil e da CoreiadoSul.................ueeeieiiiinisnnneneenccnn. 18
O Primeiro Encontro daTripliceAlIANGA ......ccccvvvvvvenreiicsiisessnnenieicssesscsnessssossssenses 22
Um olhar critico sobre 0 rumodo Brasil ............cooiiiiivcviiinicniiinicsncnsscnnicsssnecnns 26
Como alavancar a economia de mercadonoBrasil?.............cooeeeecvueeiiiivnrcccsnnennn. 31
A Caminho doAbiSMOECONOMICO ....ccceveirrrniiiueicseicssninssencssnensssenssssenssssnssssssessanee 39
Qual é o seu Papel na Reducio da Desigualdade SocialnoBrasil? .......................... 42
Adam Smith, 0 PaidaEconomia.......cccceiiiiiiiiiiinniiiiienreeraeneececnnnnees 45
O Brasil Colonia na Visao deAdamSmith ....c...coevvuininiiiniiiiiiiiiiininnnne. 50
Café com leitor: a recessdo econdomica acabounoBrasil ..........c.ceeeveervveeicseccssnccnns 54
O Papel do CMDCA-JP naPrimeiralnfancia ........oeieeevcveriiicniiciiccncisssnsiccscnenne 59
Uma Breve Anilise do indice de Desenvolvimento HumanonoBrasil .................... 66

A Utilidade da Contabilidade Gerencial para as Micro e Pequenas Empresas no
Brasil: Um Estudo de Caso naPerspectival.ocal..........eciieiininvvnneericccsscssnenrieicsseens 87

O Comportamento da Inadimpléncia do Consumidor no Brasil de 2010 a 2014121

Marketing Politico: Planejamento e Criacio de umaCampanhaPolitica.............. 139

Carga Tributiria: Os Impactos naPopulacaoBrasileira ...........ccccceecuueeivvcvennicnnnnes 154



Agradecimentos

O presente livro digital de Economia reune 17 artigos, sendo onze artigos do
meu proprio punho e seis artigos realizados a quatro maos. Por isso, inicialmente, meus
sinceros agradecimentos aos prezados estudantes do IESP Faculdades, Paula Chaves
Nobrega ¢ Rodolfo Giovanni Amaral de Santana Silva, no Curso de Graduagdo em
Administracdo, e aos estimados estudantes no Curso de Graduacdo em Ciéncias
Contabeis, Diana Bento de Souza, Juliana Jacinto Gomes ¢ Samuel Pedro Costa
Saraiva.

Com a futura administradora Paula Chaves Nobrega escrevemos sobre a
inadimpléncia do consumidor no Brasil. JA& com o futuro administrador Rodolfo
Giovanni Amaral de Santana Silva abordamos sobre o marketing politico. Com as
futuras contadoras Diana Bento de Souza e Juliana Jacinto Gomes tratamos sobre o
indice de Desenvolvimento Humano no Brasil ¢ a contabilidade gerencial nas micro e
pequenas empresas, respectivamente. Enquanto, com o futuro contador Samuel Pedro
Costa Saraiva abordamos a carga tributaria no Pais.

Devo muito aos alunos do IESP Faculdades e da FATECPB na inspiracao ao
escrever este livro digital, os meus onze artigos, com varias revisdes, que abordam
varios enfoques econOmicos tais como economia brasileira, desigualdade social,
economia internacional, turismo, economia de mercado, ciclo econdmico e primeira
infancia.

Devo agradecimentos também ao economista paulista Luiz Alberto Machado
pela parceria no primeiro artigo do ano de 2017 sobre a economia brasileira, além dos
funcionarios da Biblioteca Padre Joaquim Colago Dourado do IESP Faculdades, com 54
mil obras (livros, eBooks, revistas, dicionarios, TCCs, Monografias ¢ Periodicos) e da
Biblioteca Juarez da Gama Batista da Fundagdo Espaco Cultural José Lins do Rego,
com cem mil obras a disposi¢cdo do publico. Com o acesso aos livros podemos aumentar
a nossa capacidade de se expressar e de pensar ao trocar ideias com outros que estdo
tentando mudar o Brasil e omundo.

Aproveito a oportunidade para expressar meus sinceros agradecimentos as
professoras Marcia Albuquerque Alves ¢ Christiane Rabélo, pela elaboracdo da bela
e moderna capa e contra capa do eBook e pela sugestio do titulo do livro digital durante
a confraterniza¢do do Dia dos Professores do IESP Faculdades na Churrascaria Sal e
Brasa.

Resta-nos agradecer a todos os que direta e indiretamente colaboraram na
elaboracdo deste livro digital no ano de 2017.

Cabedelo, 31 de dezembro de 2017.

Paulo Galvao Junior



Apresentacio

Inicio citando e comentando o pensamento do filésofo e economista escocés
Adam Smith: “Pouco mais € necessario para erguer um Estado, da mais primitiva
barbarie até o mais alto grau de opuléncia, além de paz, de baixos impostos e de boa
administracao da justiga: todo o resto corre por conta do curso natural das coisas”.

De acordo ou nao, porém, aconselho a ler a obra prima de Adam Smith, o Pai da
Economia e do Liberalismo Economico. Com amor proprio escrevo o meu nono eBook
de Economia intitulado Diversos Enfoques Econdmicos. Na busca do meu proprio
interesse, apresento o meu novo trabalho literario no ano de 2017, fruto da minha
inteligéncia (oriunda de 86 bilhdes de neurdnios) e da minha paciéncia no trabalho em
dupla (oriundo de 172 bilhdes de neurdnios), que conduz ao bem estar social.

Nao se pode aceitar tdo calado 93 tributos no Brasil. Ndo se pode reduzir a
desigualdade da quinta nagdo mais extensa do mundo com uma elevada carga tributaria.
Nao se pode melhorar a qualidade de vida do quinto pais mais populoso do planeta com
uma arrecadacdo tributaria de mais de 2,0 trilhdes de reais em troca de precarios
servigos publicos. Sim, Smith ¢ Keynes eram contra elevados impostos na economia.
Revolugdes foram oriundas da revolta do povo contra os altos impostos. Os brasileiros
trabalham 153 dias para pagar impostos na décima nac¢do mais desigual doplaneta.

Os Estados Unidos da América é o pais mais rico do mundo e esta localizado na
América, exatamente na América do Norte. Enquanto, na Oceania, exatamente na
Polinésia, estd localizado o pais mais pobre do planeta, o Tuvalu. O Brasil ¢ a nona
economia do mundo e estd localizado na América do Sul e nos dias atuais tem 12,6
milhdes de desempregados, 52,2 milhdes de pobres e 13,3 milhdes de miseraveis. As
reducdes significativas da taxa de desemprego e do nivel de pobreza e de extrema
pobreza no Pais dependem de um forte crescimento econdmico ¢ este depende de uma
Reforma Tributaria. Os Governos Federal, Estaduais e Municipais precisam cuidar mais
da Educagdo, Saude, Seguranca e Saneamento Béasico, sobretudo, das criangas.

Neste livro digital, a minha imagina¢cdo aliada a minha indignacdo foram
fundamentais nas escolhas dos temas. E inadmissivel que os 10% mais ricos da
populacdo brasileira ficam com 55% da renda nacional do Brasil. Com pensamento
positivo, entusiasmo e trabalho podemos transformar o Brasil num pais desenvolvido,
num pais de desenvolvimento humano muito elevado, numa nac¢do de renda elevada
ainda no século XXI. Os primeiros passos sdo grandes investimentos em educacdo de
qualidade. Eu estou feliz, caro leitor, por compartilhar com vocé este eBook de
Economia. Os erros, as falhas e as omissdes sdo de inteira responsabilidade do autor.
Boa leitura! E até o proximo livro digital de Economia.

Cabedelo, 31 de dezembro de 2017.

Paulo Galvao Junior
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Perspectivas econdmicas para 2017: recuperag¢io ou depressao?
Paulo Galvio Jinior!
Luiz Alberto Machado?

Como sera o inicio de ano no Brasil? Serd o comeco de um novo ciclo
econdmico? Ocorrerda uma nova contragdo da atividade econdmica nas cinco regioes ou
o comeco da expansdo de toda atividade econdomica no Pais? Necessitamos da
recuperacdo econOmica! Precisamos urgentemente da recuperacdo econdmica! Mas, a
recessdo econdmica prolongada podera se transformar numa depressdo econdmica na
nona economia do mundo.

Ocorrera o declinio econdmico ou a ascensdo econdmica do Brasil no ano de
2017? Ocorrera uma grande onda de pessimismo ou de otimismo? A taxa de
desemprego aumentara ou diminuira nos trés setores da economia brasileira? Muitas
perguntas! Muitas reflexdes! Muitas perspectivas economicas para2017.

A retracdo econdmica no biénio 2015-2016 foi muito forte. “A crise que o Brasil
esta atravessando é grave, ¢ a maior da qual se tem registro; atualmente, o Pais tem
4.456.120 de empresas inadimplentes, 59.714.718 cidaddos com registros negativos no
Serasa, 12,024 milhoes de desempregados e milhares de fabricas, comércios e servigos
fechados. As perspectivas sdo de um crescimento lento, inferior a 1% no proximo ano e
o dobro desse valor nos seguintes. E pouco para um pais com o potencial que ele tem™,
segundo o economista Roberto Luis Troster (13/12/2016).

E muito grave a situagdo da economia brasileira! O PIB do Brasil ndo crescepor
21 meses consecutivos, por sete trimestres seguidos, segundo dados do IBGE, do
primeiro trimestre de 2015 (quando atingiu -0,9%) até o terceiro trimestre de 2016
(quando bateu em -0,8%). Durante os anos do governo Dilma Rousseff (2011-2016) sdo
identificadas as principais causas da pior crise econdmica brasileira.

Ja para os economistas da FGV, a recessdo econdmica no Brasil comegou no
segundo trimestre de 2014. H4 esperanga na recuperagdo da economia brasileira no ano
de 2017! Ha esperanca de dias melhores para as familias brasileiras! Ha esperanga de
chegarmos a fase da prosperidade economica no ano de 2020!

A previsdo econdmica do Boletim Focus do BCB ¢ da taxa de crescimento do
PIB brasileiro em 0,5% no ano de 2017. A proje¢do do FMI ¢ também de 0,5% em
2017. Ja a proje¢ao do Departamento Economico do Banco Itat Unibanco ¢ de 0,3%
para2017.

A projecao do Deutsche Bank ¢ da taxa de crescimento economico de 0,5% em
2017, enfatizando que o pais mais rico da América do Sul deve seguir na lanterna dos
paises que mais crescem no planeta, liderado pela india (7%), atualmente, a sétima
economia do mundo.

'Economista e Professor de Economia e de Economia Brasileira no IESP Faculdades.
2Economista e Vice-Diretor da Faculdade de Economia na FAAP.
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Estamos na segunda semana de um ano complicado. Sera que 2017 marcara o
inicio da recuperacdo da economia brasileira? Sera que ja chegamos ao fundo do poco?
A principio, o Brasil precisa corrigir os rumos da sua politica econdmica. Foram dois
anos consecutivos de crescimento negativo, provocando a pior recessdo da historia
econdmica do Pais.

A grande pergunta que se faz no inicio de 2017 é: Quais s3o os sinais da
recuperacdo da economia brasileira? No minimo, oito indicadores macroecondmicos sao
importantes para avaliar a economia brasileira: taxa de crescimento do PIB, taxa de
desemprego, taxa de inflagdo, taxa SELIC, divida publica bruta, superavit primario,
carga tributaria bruta e salario minimo. Apresentamos a seguir o Quadro 1, com os
principais indicadores macroeconomicos do Brasil:

Quadro 1. Os Principais Indicadores Macroecondmicos do Brasil —2011-2017

Indicador Macroecondmico 2011 2012 2013 2014 2015 2016* 2017 **

Taxa de Crescimento do PIB (em %) 3,9 1,9 3 0,1 -3,8 -3,7 0,5
Taxa de Desemprego (PNAD Continua em %) 5,9 7.4 7.1 6,8 8,5 11,9 13,9
Taxa de Inflacio (IPCA em % a.a.) 6,5 5,84 5,91 6,45 10,67 6,29 4,81
Taxa SELIC (Dez. em %) 11,65 7,25 10 11,25 14,25 13,75 10,25
Divida Publica Bruta (em % do PIB) 54,2 58,8 56,7 58,9 66,2 70,4 73,8
Superavit Primario (em % do PIB) 3,2 2,1 1,3 -0,6 -1,9 -1,7 -2,1
Carga Tributdria Bruta (em % do PIB) 33,4 32,57 32,68 32,43 32,71 33,2 35,5
Saldrio Minimao (em RS) 545 622 678 724 738 880 937

Fontes: IBGE e BCB
{*) Projecdo dos autores para o ano de 2016
{(**) Previsdo dos autores para o ano de 2017

O crescimento médio anual do PIB brasileiro foi 0,2% no periodo 2011-2016.
Temos problemas graves no Brasil. E grande o nimero de trabalhadores brasileiros que
vivem com um salario minimo. Os trabalhadores com 15 anos ou mais de idade que
ganham um salario minimo por més somam 46 milhdes no Pais.

Em 2016, o salario minimo era de R$ 880,00. Em 2017, o salario minimo passa
a ser de R$ 937,00. Com o aumento de R$ 57,00, o progndstico ¢ de mais dificuldades
para as familias brasileiras. A regra nimero um ¢ ndo gastar mais do que seganha.

O Brasil precisa reconquistar a confianga dos empresarios e dos consumidores
para se transformar, interrompendo a tendéncia de queda do PIB. A inflagdo atingiu em
cheio o prego dos alimentos. O IPCA subiu de 5,84% em 2012 para 10,67% em 2015. A
taxa de inflagdo foi de 6,29% no ano de 2016, abaixo do teto da meta (6,5%) perseguida
pelo BCB.

Os elevados gastos publicos sdo prejudiciais numa economia de mercado. A lei
da oferta e da demanda deve reinar nas decisdes dos agentes econémicos. O governo
Dilma Rousseff interferiu seguidas vezes de forma inadequada nas politicas fiscal e
monetaria para controlar a inflago, acreditando ser esta uma inflagdo de demanda, mas,
na verdade, era uma inflagdo de custos, que se agravou com os aumentos da gasolina, da
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energia elétrica, dos remédios, do gas de cozinha etc., os dois primeiros depois de
prolongado congelamento no periodo que antecedeu as eleigdes de 2014.

Como um pais emergente pode prosperar com tanta ignorancia, tanta pobreza
intelectual? Como um pais em desenvolvimento pode enriquecer sua populagdo
dependendo da produgdo e exportagdo essencialmente de commodities agricolas,
minerais ¢ energéticas?

Apesar de todas as dificuldades, sobrevivemos ao ano de 2016 que parecia nao
querer acabar! Sobreviveremos também ao velho e amargo remédio do ajuste fiscal, do
aumento de impostos ¢ ao corte nos gastos publicos? Os impactos da crise economica
sdo graves e ndo se esgotarao com o ajuste fiscal.

Taxa de juros nominal mais baixa ¢ importante para aumentar os investimentos
privados. A taxa de juros real do Brasil ¢ a maior do mundo, a frente da Russia, a
segunda colocada. A taxa SELIC devera cair de forma gradual e consistente com a atual
politica monetaria praticada pela equipe econdmica liderada pelo ministro da Fazenda
Henrique Meirelles e pelo presidente do BCB Ilan Goldfajn. Nesta quarta-feira, o
Copom do BCB decidiu, por unanimidade e sem viés, reduzir em 0,75 ponto percentual
a taxa SELIC, a taxa basica de juros, de 13,75% para 13% ao ano, passando assim um
sinal positivo para os agentes economicos.

Menos e menores tributos sdo fundamentais para elevar o consumo das familias
brasileiras. A titulo de exemplo, um notebook nacional, cujo prego ¢ de R$ 1.278,68
cairia para R$ 778,46 sem os tributos. Nos, brasileiros, pagamos com os tributos
(impostos, taxas e contribuigdes de melhoria) federais, estaduais e municipais no ano de
2016 o equivalente a 153 dias de trabalho, de acordo com o Instituto Brasileiro de
Planejamento Tributéario (IBPT).

A carga tributaria bruta no Brasil caiu de 33,40% do PIB em 2011 para 32,71%
do PIB em 2015, devido as inimeras desonera¢des tributarias realizadas na desastrada
politica econdomica do governo Dilma Rousseff. A carga tributaria brasileira ¢ muito
elevada, todavia, € possivel reduzi-la sem prejuizos aos programas sociais.

O Brasil vive o seu pior momento econdémico dos ultimos 87 anos! O medo do
trabalhador de perder o emprego, diante de uma recessao tdo profunda, ¢ muito grande!
A crise econdmica ¢ tdo avassaladora, que muitos trabalhadores e muitos empresarios
estdo com depressao ou outros problemas psicologicos.

Estamos assustados com tanto desemprego! Estamos com medo diante de tanta
violéncia! Estamos indignados com tanta corrup¢do! Estamos temerosos com tanta falta
de planejamento e de definicdo clara de rumos por parte do governo de Michel Temer!

Nossa angustia decorre da péssima condugdo da economia brasileira nos tltimos
anos, “um verdadeiro mergulho em dire¢do ao caos”, conforme destaca o professor
Luiz Alberto Machado (2017).

Vale observar que ainda em 2017 o desempenho da economia sera fortemente
influenciado pelo andamento da conjuntura politica, razdo pela qual a capacidade de
articulag@o do governo de Michel Temer tera papel decisivo para o inicio da nossa
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recuperagdo econdmica. E importante também a redugdo de desperdicio, primordial para
uma retomada gradual de crescimento econdmico no ano de 2017, além de grandes
investimentos em infraestrutura logistica como ferrovias, estradas, portos, hidrovias,
aeroportos e dutos.

Vamos Brasil, se recupera! Vamos Brasil, acelera! Mais de 206 milhdes de
habitantes estdo sofrendo com a destruicdo ou a redugdo de programas sociais para
pagar os elevados juros da divida publica. Sdo inadmissiveis os cruéis indicadores de
recessdo ¢ desemprego! Quando a economia vai mal, o povo passa mal, passa fome. O
povo brasileiro ¢ tdo fantastico, tdo extraordinario, tdo trabalhador, que acreditamos que
iremos superar esta gravissima crise econdmica! Porque, como ja aconteceu outras
vezes, 0 povo brasileiro vai responder ao desafio, trabalhando arduamente, faca chuva
ou facasol.

Definitivamente, este ano, serd decisivo para o Brasil: iremos para a
recuperagdo (com crescimento do PIB) ou para a depressdo (com crescimento negativo

doPIB)?

Enfim, toda crise econdmica é ciclica. Ela tem inicio, auge e fim.
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O Décimo Pais Mais Desigual do Mundo
Paulo GalvaoJinior?

Os dez paises mais desiguais do planeta, de acordo com os dados de 2015, do
indice de Gini, divulgados no Relatério de Desenvolvimento Humano 2016, do
Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD), sdo: 1. Africa do Sul
(0,634); 2. Namibia (0,610); 3. Haiti (0,608); 4. Botsuana (0,605); 5. Republica Centro-
Africana (0,562); 6. Zambia (0,556); 7. Lesoto (0,542); 8. Colémbia (0,535); 9.
Paraguai (0,517); e 10. Brasil (0,515).

O Brasil € o décimo pais mais desigual do mundo. A desigualdade econdmica é
um dos maiores problemas do Pais. Os ricos estdo cada vez mais ricos, enquanto os
pobres cada vez mais pobres. A distribuicdo de renda no pais sul-americano mais rico,
mais populoso, mais extenso, ¢ muito concentrada.

A Republica Federativa do Brasil com Coeficiente de Gini acima de 0,500 ¢ um
pais de desigualdade econdmica alta. O Indice de Gini foi idealizado pelo estatistico
italiano Corrado Gini (1884-1965) e varia de 0 (igualdade perfeita) a 1 (desigualdade
perfeita). O Indice de Gini de um pais quanto mais proximo de 1, maior ¢ a
desigualdade econdmica, maior ¢ a concentracdo de renda dessepais.

Enfatiza-se que em 1990, o ndice de Gini no Brasil era de 0,609, segundo o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), na época, a terceira pior
desigualdade do mundo. Foi implantado o Plano Collor em 16 de margo de 1990 e
ocorreu a substituicdo do cruzado novo pelo cruzeiro, além de congelamento de precos e
salarios. O entdo presidente Fernando Collor de Mello bloqueou 85 bilhdes de dolares
em deposito na rede bancaria do Brasil para liquidar com um unico tiro um tigre
chamado inflagdo.

O Plano Collor foi o pior plano econdmico na Histéria Economica do Brasil.
Ressalta-se que as pessoas que deixavam seu dinheiro em casa, por medo de colocar na
poupanga e ser confiscada, e diante das trocas de moedas, acabavam deixando de troca-
las, perdendo muito dinheiro. Foi feito um bloqueio de ativos financeiros para reduzir
drasticamente a liquidez na economia brasileira. Ha 27 anos o tiro errou o alvo e acertou
em cheio o pé da classe trabalhadora.

A desigualdade ¢ um dos maiores problemas que existe na nona economia do
mundo, com um Produto Interno Bruto (PIB) de US$ 1,772 trilhdo no ano de 2016,
segundo dados do Fundo Monetario Internacional (FMI). O PIB ¢ o valor de mercado
de todos os bens e servicos finais de uma determinada regido (pais, estado e municipio)
em um determinado periodo (ano, bimestre esemestre).

3Economista, Graduado em Ciéncias Econdmicas pela Universidade Federal da Paraiba, Especializagio
em Gestdo em Recursos Humanos pela FATEC Internacional. Professor do Curso de Graduagdo em
Ciéncias Contabeis e em Administragdo nas disciplinas de Economia e de Economia Brasileira. E-mail:
paulogalvaojunior@gmail.com
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Os 10% mais pobres no Pais ganham em média R$ 256,00 por més. Atualmente,
60% dos trabalhadores brasileiros ganham até¢ um salario minimo (R$ 937,00) por més,
segundo dados do IBGE. A OXFAM Brasil enfatizou que "no Brasil, os 6 maiores
bilionarios concentram a mesma riqueza que metade mais pobre da nossa populagdo —
mais de 100 milhdes de pessoas".

A origem dessa desigualdade severa é o acumulo de capital de uma minoria rica
em detrimento de uma maioria pobre, além de falta de oportunidade de emprego e de
educacdo entre os mais pobres. Muitos brasileiros tém sérias dificuldades de acesso a
moradia ¢ ao saneamento basico, sdo seis milhdes de familias sem-teto ¢ 11 milhdes
sem acesso a rede de dgua e esgoto. Vinte criangas morrem por dia devido a falta de
acesso ao saneamento basico noBrasil.

Com mais educagio de qualidade se pode melhorar o atual Indice de
Desenvolvimento Humano (IDH). O IDH do Brasil ficou estagnado em 2015, com
0,754, ¢ ndo melhora pela primeira vez em dez anos consecutivos, mesmo assim ¢
considerado um pais de desenvolvimento humano alto, segundo o PNUD. Com mais
educacdo de qualidade pode-se reduzir significativamente a desigualdade econémica no
Pais.

O Brasil ¢ um pais que sofre com a pior recessdo economica dos ultimos 87
anos, com retragdo de 3,8% em 2015 e 3,6% em 2016. Registra-se 11 trimestres
consecutivos de retragdo econdmica, de acordo com os dados do IBGE, do segundo
trimestre de 2014 (-0,8%) até o quatro trimestre de 2016 (-0,5%). A recessdo econdmica
gerou até agora 13,8 milhdes de desempregados, 59,7 milhdes de inadimplentes e nove
milhdes de trabalhadoresinformais.

Diante dos altos indices de desemprego e inadimpléncia, as familias das classes
D e E sdo as quem mais sofrem com a retracdo econdmica. Nas obras primas dos
economistas britdnicos Adam Smith (1723-1790) e John Maynard Keynes (1883-1946)
encontram-se pensamentos contra os elevados impostos na economia de mercado para
aumentar o consumo das familias.

O Brasil tem 93 tributos (13 impostos, 35 taxas e 45 contribui¢cdes de melhoria)
federais, estaduais e municipais. Nao se pode aceitar tdo calado uma carga tributdria na
ordem de 32,66% do PIB brasileiro no ano de 2015, a maior carga tributaria da América
Latina e a oitava do planeta. Nao se pode aceitar tdo silencioso ter que trabalhar 153
dias para pagar impostos. O aumento dos impostos vem acarretando uma forte reducdo
do consumo das familias e elevando o custo dasempresas.

Os gastos do Governo que mais cresceram nos ultimos 20 anos foram com os
juros da divida publica interna, atualmente, em cerca de 48% do PIB. Enquanto,
constata-se diariamente a escassez de médicos, enfermeiros, remédios, leitos e
equipamentos hospitalares, além de vivenciar um pais continental que tem uma
infraestrutura logistica precéria, faltando ferrovias, estradas, portos, aeroportos e dutos
para transportar as riquezas produzidas.
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A atual situagio socioecondmica em que o Brasil se encontra é muito grave. E
muito pior do que a recessdo econdmica no biénio 1930-1931 (-2,1% e -3,3%). E pior
do que o fundo do pogo provocado pelo Plano Collor em 1990 (-4,3%). Nas cinco
regides do Pais t€ém 26,0 milhdes de pobres (IBGE) e 8,5 milhdes de miseraveis (Banco
Mundial), além de 3,3 milhdes de criangas ¢ adolescentes entre 5 ¢ 17 anos de idade
trabalhando (IBGE). Outro indicador social muito preocupante ¢ o numero de
homicidios, 60.039 assassinatos em 2015 (Atlas daVioléncia).

Com o sucesso do Plano Real em 1994, ocorreu o crescimento do PIB que saltou
de RS 705,6 bilhdes em 1995 para R$ 5,316 trilhdes em 2013 (IBGE), a forte queda da
taxa de inflagdo, o aumento do salario minimo real ¢, sobretudo, o crescimento de
alunos matriculados nos ensinos fundamental, médio e superior, ambos contribuiram
para uma redugdo lenta e constante da desigualdade econoémica de 1995 (indice de Gini
de 0,598) at¢ 2013 (0,497) noBrasil.

Os brasileiros e as brasileiras, da cidade e do campo, trabalham para melhorar
prioritariamente as condig¢des de vida das criangas e dos adolescentes. E possivel
avangar mais por meio da implementagdo de politicas publicas de educacao (hoje, 7,7
milhdes de criangas ndo estdo matriculados na educagdo infantil), de saude (hoje, 40%
dos hospitais tém leitos para o tratamento de criangas), de esporte (nos dias atuais,
muitas criangas ¢ adolescentes sem material esportivo em escolas publicas) e de cultura
(nos dias atuais, uma crianga ou adolescente com deficiéncia visual tem muita
dificuldade de ler um livro em braile nas bibliotecas publicas eprivadas).

O Brasil tem uma economia de mercado e que estd alicercada em dois
fundamentos constitucionais, a valorizacdo do trabalho humano e a iniciativa privada
empresarial, ambas voltadas ao bem estar da sociedade brasileira. Como diminuir o
abismo entre os que tém renda muito elevada e os que ndo tém renda no Brasil? Poucos
brasileiros t€ém muito, muitos tém tdo pouco. Dos mais pobres aos mais ricos, ambos
buscam mais escolaridade. Quando o nivel de escolaridade sobe a desigualdade
econdmica cai no Pais.

Precisa-se pensar mais nos rumos do Brasil, para sair da recessdo econdmica e
ndo encontrarmos com a depressdo econdmica. Necessita-se, urgentemente, cortes nos
tributos, juros mais baixos, mais gastos nos programas sociais e fazer a economia
crescer e gerar empregos formais para diminuir significativamente as persistentes
diferencas economicas noPais.

O Brasil é o pais com a maior biodiversidade da Terra ¢ o segundo pais com o
maior reservatorio de agua doce do mundo. O Brasil é o pais que tem a maior floresta
tropical do planeta, além de um dos maiores produtores mundiais de alimentos, minério
de ferro e niobio.

O Brasil como pais costeiro, banhado pelo Oceano Atlantico e de dimensdes
continentais ¢ signatario da Convengdo das Na¢des Unidas para os Direitos do Mar
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(CNUDM) e de outros tratados e convengdes, a exemplo, da Agenda 21. O Brasil tem
um grande potencial economico na Amazoénia Azul como também na Amazdnia Verde.

No pais com tantas riquezas naturais, a severa crise econ0mica agrava o
contingente de pessoas morando nas ruas, além de criancas e adolescentes pedindo
esmolas nos semaforos ou vendendo alimentos e objetos de baixo valor nas paradas de
onibus. Ja se passaram 517 anos e o Brasil continua extremamente desigual, o quarto
mais desigual da América Latina e o terceiro mais desigual da América do Sul.

Necessita-se mudar significativamente esta triste e cruel realidade no quinto
maior e mais populoso pais do mundo. A esperanga de construir um novo Brasil, mais
rico, mais justo, mais igual, mais digno, mais sustentavel, ainda no século XXI. A
educacdo de qualidade ¢ o melhor caminho para o nosso futuro. Logo, se pode pensar
em compartilhar os conhecimentos, além de estudar e trabalhar arduamente, sempre em
busca de um futuromelhor!
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As Realidades Distintas do Brasil e da Coreia do Sul
Paulo Galvao Junior*

O Brasil ainda ndo saiu da recessdo econdmica, a contracdo do Produto Interno
Bruto (PIB) ainda resiste na economia brasileira por dois anos consecutivos, com 2015
(-3,8%) e 2016 (-3,6%). Esta grave recessdo econdmica provoca uma forte queda na
qualidade de vida da populacdo brasileira.

Na década de 1990, assistindo as aulas de Economia da Educac¢do, do saudoso
professor da Universidade Federal da Paraiba (UFPB), o economista paraibano Ronald
Queiroz, aprendemos pela primeira vez as realidades distintas do Brasil e da Coreia do
Sul. Nos dias atuais, como professor de Economia e de Economia Brasileira do IESP
Faculdades e autor de oito eBooks de Economia, o desafio é contribuir com um artigo
de Economia Internacional relacionado entre o Brasil e a Coreia do Sul, muito
interessante e rico em informagdes, que pretende tragcar comparagdes entre esses dois
paises capitalistas, e, sobretudo, disponibilizar os principais indicadores demograficos,
sociais e econdomicos naatualidade.

A Coreia do Sul tem uma area territorial de 100.460 km? e esta localizada na
Asia Oriental. O Brasil esta localizado na América do Sul e tem 8.515.767 km2 O
Brasil ¢ o quinto maior pais do mundo, enquanto a area territorial da Coreia do Sul ¢
equivalente ao estado de Pernambuco (98.149 km?). A Coreia do Sul ¢ 84,7 vezes
menor do que oBrasil.

A distancia entre o secular Brasil e a milenar Coreia do Sul é de 17.625 km, mas
um abismo socioecondmico é cada vez maior, a cada ano, a cada década, entre o
emergente Brasil e a desenvolvida Coreia do Sul. O Brasil ¢ o quinto pais mais
populoso da Terra, com 206 milhdes de habitantes. O Brasil ¢ quatro vezes mais
populoso do que a Coreia do Sul, com os atuais 50,8 milhdes de habitantes e sendo
atualmente a 24* na¢do mais populosa doplaneta.

O PIB brasileiro de US$ 1,534 trilhdo é um pouco superior ao PIB sul-coreano
de USS$ 1,411 trilhdo, ou seja, uma diferenca de US$ 123 bilhdes, segundo os dados de
2016 do Fundo Monetario Internacional (FMI). Atualmente, a Reptblica Federativa do
Brasil € um pais emergente ¢ a nona economia do mundo. A Republica da Coreia ¢ um
pais desenvolvido e a décima primeira economia doplaneta.

A renda per capita do Brasil ¢ de US$ 11.387, enquanto na Coreia do Sul tem
PIB per capita de US$ 27.561. A renda per capita dos sul-coreanos ¢ 2,420 vezes maior
do que os dos brasileiros. Em 1957, quatro anos ap6s o fim da Guerra da Coreia (1950-
1953), a renda per capita da Coreia do Sul era menos de US$ 100. Em 1970, a renda per

*Economista, Graduado em Ciéncias Econdmicas pela Universidade Federal da Paraiba, Especializagdo
em Gestdo em Recursos Humanos pela FATEC Internacional. Professor do Curso de Graduagdo em
Ciéncias Contabeis e em Administragdo nas disciplinas de Economia e de Economia Brasileira. E-mail:
paulogalvaojunior@gmail.com
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capita da Coreia do Sul foi de US§$ 254 e cresceu para US$ 27.561 no ano de 2016, ou
seja, um crescimento de 10.750,7% nos tltimos 46 anos.

Na Coreia do Sul os 6nibus, os trens ¢ os metrds passam no horario, totalmente
diferente do Brasil. O trem do desenvolvimento economico chegou a Coreia do Sul. O
IDH sul-coreano ¢ muito elevado, com IDH de 0,901, e encontra-se no 18° lugar no
mundo, de acordo com os dados de 2015 do Relatério do Desenvolvimento Humano
2016 do Programa das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD). Enquanto o
IDH brasileiro ¢ de 0,754, elevado e ocupa a 79* posicdo no ranking mundial entre 188
paises.

A taxa de analfabetismo no Brasil é de 8,3%, sem incluir os analfabetos
funcionais, enquanto na Coreia do Sul é um por cento. No Brasil sdo mais de 13
milhdes de analfabetos, sendo o oitavo pais com mais adultos analfabetos do planeta,
atras apenas da {ndia, China, Paquistio, Bangladesh, Nigéria, Etiopia e Egito. A Coreia
do Sul em 47 anos reduziu a taxa de analfabetismo de 78% da populagdo para apenas
1%. E impressionante o avango sul-coreano naeducagio.

A Coreia do Sul ocupa posi¢do de destaque no ranking do Programa
Internacional de Avaliacdo de Estudantes (PISA), exame da Organizacdo para a
Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico (OCDE), que a cada trés anos mede o
conhecimento de alunos na faixa etaria de 15 anos em provas de multipla escolha de
Matematica, Leitura ¢ Ciéncias. A Coreia do Sul encontra-se em 7° lugar no mundo,
com 519 pontos, enquanto o Brasil aparece em 65 colocagcdo no ranking mundial no
ano de 2015, com 395 pontos. Os resultados do PISA da Coreia do Sul e do Brasil
foram 524 e 377 pontos em Matematica, 517 e 407 pontos em Leitura e 516 e 401
pontos em Ciéncias,respectivamente.

A Coreia do Sul realiza grandes investimentos publicos nos ensinos fundamental
e médio ¢ a iniciativa privada investe macigamente no ensino superior. Todas as escolas
publicas t€m dois turnos, ¢ os melhores professores com altos salarios estdo em sala de
aula, ensinando varias disciplinas e sobretudo, com total apoio da familia. A escola ¢ em
tempo integral de 16 horas por dia e as criangas ¢ os adolescentes utilizam tablets,
eBooks e tém aulas de Lingua Coreana, Lingua Inglesa, Matematica, Literatura, Musica,
Historia, Geografia, Ciéncias, outras disciplinas, em alto nivel e conectados a Internet
banda larga com alta velocidade, em torno de 50 Megabits por segundo.

A Coreia do Sul, com capital em Seul, e o Brasil, com capital em Brasilia, na
atualidade apresentam grandes diferencas socioecondmicas. Analisando o Indice de
Gini dos dois paises constatamos que o Brasil (0,515) ¢ mais desigual do que a Coreia
do Sul (0,313). O Brasil ¢ o 10° pais mais desigual do mundo, o 4° mais desigual da
América Latina, o 3° mais desigual da América do Sul e o 2° mais desigual do G20
(Grupo dosVinte).

A esperanga de vida ao nascer dos sul-coreanos é de 82,1 anos e sendo 7,4 anos
amaisdoqueaexpectativadevidaaonascerdosbrasileiros,comosatuais74,7anos,
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de acordo com o PNUD. A satde na Coreia do Sul funciona muito bem e com muita
tecnologia. Por isso, comparando a taxa de mortalidade infantil, aponta-se que a taxa
brasileira de 14,6 por mil nascidos vivos € muito superior a taxa sul-coreana de 2,9 por
mil nascidos vivos, uma das menores do mundo. E possivel acabar com a pobreza
extrema no Brasil! Em pleno século XXI, ¢ inadmissivel, o pais que faz parte dos
seletos lideres na producdo mundial de alimentos, ter criancas morrendo de fome por
falta de comidadiariamente.

A Coreia do Sul e o Brasil sdo paises membros do G20 e disputam os mercados
globalizados e cada vez mais competitivos. Segundo o Ministério das Relagdes
Internacionais (MRE), "Entre 2012 e 2016, o intercambio Brasil-Coreia do Sul
decresceu 38,8%, de US$ 13,6 bilhdes para US$ 8,3 bilhdes". A Coreia do Sul é o
sétimo maior parceiro comercial do Brasil. Os trés principais parceiros comerciais do
Brasil sdo China, EUA e Argentina. O Brasil ¢ o maior parceiro comercial na América
Latina da Coreia do Sul. E necessario melhorar significativamente as relagdes bilaterais
Brasil-Coreia do Sul e, sobretudo, com as principais empresas sul-coreanas (Samsung,
LG, Hyundai, Kia e Daewoo) tendo em vista que existem grandes oportunidades de
comércio exterior para as empresas brasileiras, como por exemplo, a exportagdo de
produtos primarios, manufaturados eindustrializados.

O Brasil ¢ um grande exportador de produtos primdrios como café (lider
mundial desde 1860), soja, milho, algodao, agucar, fumo, carne bovina, carne de frango,
minério de ferro, nidbio e petroleo bruto; de produtos manufaturados como etanol e
suco de laranja concentrado e congelado (o maior exportador global); além de produtos
industrializados como avides (hoje, a EMBRAER completou 48 anos de sucesso no
mercado mundial de avides, sendo o terceiro maior fabricante de jatos comerciais do
planeta), navios, automdveis, autopecas, plasticos ecalcados.

A Coreia do Sul ¢ um dos quatro Tigres Asiaticos ao lado de Hong Kong,
Singapura e Taiwan, devido ao elevado crescimento econdmico e a rapida
industrializacdo da sua economia entre as décadas de 1960 e 2010, além da produgao de
bens e servigos voltados para a exportacdo. A economia sul-coreana cresceu, em média,
9,1% ao ano entre 1980 e 1993, uma das taxas mais altas do planeta. O milagre
econdmico sul-coreano ¢ baseado no modelo Chaebol, ou seja, conglomerados de
negocios industriais que costumam ser associados com uma unica familia, um tnico cla.

Atualmente, a Coreia do Sul exporta carros, celulares, smartphones, navios, ago,
produtos quimicos, tecidos, televisores, computadores, notebooks, tablets, cadmeras
fotograficas digitais, semicondutores, chips eletronicos, videogames, equipamentos de
dessalinizacdo de dgua do mar, softwares, etc.

Em 2011, o Brasil era a sexta economia do mundo, ultrapassando o Reino
Unido. Seis anos depois, no ano de 2017, o Brasil passa pela pior recessdo economica
dos ultimos 87 anos, com 13,5 milhdes de desempregados. A taxa de desemprego atual
no Brasil ¢ de 13%, enquanto na Coreia ¢ de apenas 3%. Muitos desempregados nos
diasatuaissdotrabalhadoresdebaixoniveldeeducagdo.Obrasileirolémenosdoque
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cinco livros por ano e compra dois livros por ano. Nao € possivel ingressar no seleto
grupo dos paises desenvolvidos com a média de anos de escolaridade nos atuais 7,8
anos.

Com média de anos de escolaridade em 12,2 anos, a Coreia do Sul priorizou a
educacdo das suas criangas e adolescentes, revelando que vivenciou um crescimento
espetacular ao longo dos ultimos 57 anos. Desde 1960, na época com 25 milhdes de
habitantes, o governo mantém uma politica favoravel ao comércio exterior, combinando
incentivos fiscais a exportagdo, atraindo investimentos estrangeiros diretos, adotando
uma politica monetdria expansionista, implantando uma reforma agraria e alocando
grandes investimentos em educacdo, além de ciéncia, tecnologia e inovacao.

A Coreia do Sul investe 4,6% do PIB em educagio e 4,3% do PIB em ciéncia,
tecnologia e inovacdo, enquanto o Brasil investe 5,9% do PIB em educacdo e apenas 1%
do PIB em ciéncia, tecnologia e inovacdo. No Brasil a cada um milhdo de habitantes
apenas 700 sdo cientistas, enquanto na Coreia do Sul sdo mais de sete mil cientistas.

O ocidental Brasil no dmbito das comparacdes com a oriental Coreia do Sul,
parece sinalizar uma situacdo pouco favoravel ao desenvolvimento humano muito
elevado e, dificuldade de manter o ritmo de crescimento econdmico com inclusdo social
e prote¢do ambiental. No Brasil precisa-se estudar e trabalhar arduamente. Sim, a
educacdo ¢ a principal chave para abrir as portas para uma sociedade mais igualitaria e
promover a prosperidade econdmica do Pais sem degradagcdo do meio ambiente.
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O Primeiro Encontro da Triplice Alianca
Paulo Galvio Junior’

No Brasil, segundo os dados da ANAC, crescimento de 30 milhdes de
passageiros em 2002 para 111 milhdes de passageiros no ano de 2016, ou seja, um
aumento de 270% nos ultimos 14 anos. Este extraordinario aumento de passageiros ¢
devido, principalmente, a forte queda na tarifa média de uma passagem aérea no Pais, a
tarifa média caiu de R$ 640 em 2002 para R$ 349 em 2016, ou seja, uma redugdo de
45,46%.

A lei da oferta e da demanda vigora no mercado das companhias aéreas no
Brasil, pois quando o preco da passagem acrea cai atrai mais passageiros, ao contrario,
afugenta os passageiros. Ressalta-se que o Brasil nos dias atuais encontra-se em terceiro
lugar no mercado de passageiros domésticos no mundo, atrds apenas dos EUA e da
China, conforme dados da IATA.

Infelizmente, com a grave crise econdmica na décima primeira economia do
turismo do mundo (WTTC, 2016), a EMBRATUR reduziu os investimentos para
promogao turistica internacional, tal redugao foi de US$ 112 milhdes em 2011 para US$
17 milhdes em 2016, ou seja, uma queda de 84,82%.

O surgimento da Triplice Alianca entre as secretarias municipais de Turismo de
Recife (PE), de Jodo Pessoa (PB) e de Natal (RN) ¢ um grande avango no turismo
nordestino e, juntas, pretendem promover os trés destinos turisticos da regido Nordeste
no mercado nacional e internacional, tendo conhecimento que o turismo movimenta 52
segmentos da economia e na sua maioria sS40 micro € pequenas empresas.

A Triplice Alianga tem know-how para apostar no crescimento da Economia do
Turismo que possibilita a redu¢cdo do desemprego e a elevacdo da renda per capita. Em
2016, segundo os dados da OMT, o Brasil atraiu 6,6 milhdes de turistas estrangeiros,
ano que sediou os Jogos Olimpicos, enquanto a Espanha e o México receberam 75,6 e
35,0 milhdes de turistas internacionais, respectivamente. Destaca-se que o Brasil ¢ 17
vezes maior do que a Espanha e quatro vezes maior do que oMéxico.

A recessdo econdmica assola o Brasil e retrai o consumo de bens e servicos, e,
sobretudo, inibe os investimentos publicos e privados na promocgdo turistica nacional e
internacional. A Triplice Alianga investira forte na promocdo turistica das capitais
nordestinas vizinhas, ligadas pela duplicada BR-101 e com trés aeroportos
internacionais, para disputar pelo mercado nacional e internacional.

SEconomista, Graduado em Ciéncias Econdmicas pela Universidade Federal da Paraiba, Especializagdo
em Gestdo em Recursos Humanos pela FATEC Internacional. Professor do Curso de Graduagdo em
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Divisdo de Pesquisa e Tecnologia (DPTI) da Secretaria Municipal de Turismo (SETUR). E-mail:
paulogalvaojunior@gmail.com
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A Triplice Alianca possui trés terminais rodoviarios. Nao se pode esquecer dos
Portos de Recife e de Natal que atraem turistas estrangeiros e brasileiros em cruzeiros
maritimos a cada ano. O Porto de Cabedelo esta localizado bem proximo a Jodo Pessoa,
mas ainda ndo estd preparado para receber navios turisticos na alta temporada.

O turismo ¢ uma excelente saida para gerar mais empregos diretos e indiretos
num pais. O Brasil sofre a maior recessao economica dos ultimos 87 anos, com os atuais
13,5 milhdes de desempregados. O Brasil tem um longo caminho a trilhar para ingressar
no seleto grupo dos TOP 10 da OMT (2016): Franga (82,6 milhdes de turistas
internacionais), EUA (75,6 milhdes), Espanha (75,6 milhdes), China (59,3 milhoes),
Italia (52,4 milhoes), Reino Unido (35,8 milhdes), Alemanha (35,6 milhdes), México
(35,0 milhdes), Tailandia (32,6 milhdes) e Turquia (32,0 milhdes).

O turismo ¢ uma das grandes alternativas para a recuperacgdo lenta e gradual da
economia brasileira. Por isso, sdo necessarios mais investimentos publicos e privados na
capacitacdo e no treinamento do capital humano local. Sabe-se que o investimento em
educacdo € um dos pilares basicos do desenvolvimento sustentdvel de uma nagao.

Toda parceria no fortalecimento da seguranca publica de moradores e turistas
muito bem vinda, porque a inseguranga publica afugenta os turistas brasileiros
estrangeiros. Toda parceria no enfrentamento a exploragdo sexual de criangas
adolescentes ¢ muito bem vinda pelo Sistema de Garantia de Direitos de Criancas
Adolescentes das trés capitais nordestinas.

o o o O

Infelizmente, o Brasil ainda ndo percebeu a importancia do Turismo para sua
economia. O Brasil é atualmente a nona economia do mundo, com o PIB de R$ 6,266
trilhdes, de acordo com os dados de 2016 do IBGE. O Turismo participou com 3,2% do
total do PIB brasileiro (WTTC) e as receitas cambiais com turistas internacionais
totalizaram US$ 6,0 bilhdes em 2016 (OMT).

Em nosso Pais, no ano passado, o setor de viagens e turismo empregou
diretamente 2 milhdes e 500 mil trabalhadores, ou seja, 2,8% do total de empregos
formais nas cinco regides do Pais. Infelizmente, no MTur, desde 1 de janeiro de 2003 ja
passaram pelo principal cargo, até o dia de hoje, 11 ministros (dez homens e uma
mulher) ¢ um deles estd preso por corrup¢do. E preciso mais conhecimento dos
impactos do Turismo na Economia de Mercado, na Economia Verde e na Economia
Criativa.

O Turismo esta também inserido na Economia Compartilhada. Nos dias atuais, a
maior "rede hoteleira" do mundo, sem um tnico quarto de sua propriedade, atua em 35
mil cidades de 192 paises, ¢ a AIRBNB, uma plataforma de hospedagem on-line que o
anfitrido oferece casas, apartamentos e quartos, sem burocracia, bem localizados, para
turistas a precos econdmicos no aluguel.

O secretario da SETUR de Jodo Pessoa, Fernando Milanez, a secretaria da
Secretaria de Turismo, Esportes ¢ Lazer do Recife, Ana Paula Vilaga e a secretaria da
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SETUR de Natal, Cristiane Alecrim, estdo de maos dadas e unidos para mudar o rumo
do turismo nordestino. Segundo o secretario Fernando Milanez, "O destino da Triplice
Alianga vai propiciar ao turista conhecer em uma so viagem trés capitais".

Segundo os dados de 2016 da OMT, o pais que mais ganhou, mais enriqueceu
com o turismo internacional é a nagdo mais rica do planeta, os EUA faturaram US$
205,9 bilhdes. O turismo ¢é responsavel por um em cada dez empregos formais no
planeta. E o turismo contribui muito com o crescimento econdmico, o desenvolvimento
econdmico, o desenvolvimento social, o desenvolvimento humano, além do
desenvolvimento sustentavel de uma nagao.

O coordenador de assuntos internacionais da SETUR de Jodo Pessoa, Saulo
Barreto, em sua breve e valiosa apresentagdo na implantacdo da Triplice Alianga na
belissima Praia do Cabo Branco, revelou que as trés capitais nordestinas, em parceira,
terdo uma maior visibilidade aos destinos turisticos para atrair mais turistas estrangeiros
da América do Sul, da Europa (o maior pélo turistico mundial), além do BRICS.

Ha um grande potencial para atrair mais turistas europeus para a regiao
Nordeste. Jodo Pessoa em 8 de abril de 2018 iniciara os seus voos charters da Holanda,
ligando Amsterda e Jodo Pessoa. Em 1 de julho de 2017, no Aeroporto Internacional
Presidente Castro Pinto, a GOL Linhas Aéreas iniciou a operar um vo0o internacional
direto de Buenos Aires para Jodo Pessoa, todos os sabados. Os argentinos sao os turistas
internacionais que mais visitam Jodo Pessoa e Recife e gastam em média US$ 55 por
dia. Ja na capital potiguar sdo ositalianos.

Ha gigantesca possibilidade de atrair turistas do grupo BRICS nos proximos
anos. A Triplice Alianga vera o seu potencial turistico crescer a partir do dia 23 de
agosto de 2017 até 2025. Um estudo da consultoria americana McKinsey aponta o
surgimento de um bilhdo de novos consumidores urbanos até 2025, sendo 600 milhdes
de novos consumidores viverdo nas cidades de paises emergentes como China e India.

Trés destinos abragaram a oportunidade de trabalhar em parceria e apostaram no
crescimento do fluxo turistico. Sabemos pelos dados do IBGE que as cidades de Recife,
Jodo Pessoa e Natal juntas t€m 3.304.963 milhdes de habitantes, sendo Recife com
1.625.583 habitantes, Natal com 877.662 hab. e Jodo Pessoa com 801.718 hab. no ano
de 2016. A Triplice Alianga tem um PIB total de R$ 148,114 bilhdes, segundo dados de
2014 do IBGE. Recife com o PIB de R$ 97,589 bilhdes, Natal com o PIB nominal de
R$ 26,736 bilhdes e Jodo Pessoa com o PIB de R$ 23,789bilhdes.

A Triplice Alianga tem 80 mil leitos disponiveis em sua rede hoteleira (hotéis,
pousadas, flats e hostels). A terceira capital mais antiga do Brasil tem 11 mil leitos
disponiveis. Ja na Cidade das Dunas tem 53 mil leitos. E a Veneza brasileira oferta 16
mil leitos. Temos Sol e praia, muita hospitalidade, muitas belezas naturais, muito calor
humano, além de agua de coco, frutos do mar, tapioca, frevo, maracatu, forré e xaxado.
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O primeiro encontro da Triplice Alianga aconteceu em Jodo Pessoa, a melhor
capital do Nordeste para se viver, segundo dados recentes da conceituada Revista
Exame. Na Capital paraibana esta localizada a Ponta do Seixas, o ponto mais oriental
das Américas. E possivel desfrutar de lindas praias urbanas, deliciosa gastronomia,
belissimo artesanato, da Lagoa do Parque Solon de Lucena, além de piscinas naturais de
Picdozinho, dos Seixas e do Caribessa. Jampa ¢ uma das cidades mais arborizadas do
mundo e tem um riquissimo Centro Historico.

Concordamos com o atual diretor executivo da Camara Comércio BRICS-PED,
Rodrigo Dora, ao afirmar que Jodo Pessoa tem totais condi¢cdes de sediar o Forum
Internacional das Mulheres do BRICS no ano de 2018, como também, a 11* Cupula do
BRICS em 2019, durante a sua importante apresentagdo no lancamento oficial da
Triplice Alianga, no Hotel SESC Cabo Branco. Enfatiza-se que temos o moderno
Centro de Convengdes de Jodo Pessoa, a Estacdo Ciéncia Cabo Branco, obra do grande
arquiteto brasileiro Oscar Niemeyer, além do famoso Hotel Tambau.

A Triplice Alianca tem capacidade de receber a Cupula dos cinco paises
membros do BRICS no ano de 2019. Os BRICS juntos tém 3 bilhdes de habitantes, ou
seja, 40% da populagdo mundial. Juntos tém 39,7 milhdes de km?, ou seja, 26% da area
territorial do planeta. Unidos somam um PIB total de US$ 16,2 trilhdes, ou seja,
corresponde a 14% do PIB global.

A Primeira Cupula do BRIC foi na Russia, em 16 de junho de 2009, em
Ecaterimburgo, e uniu os quatro maiores paises emergentes, para fortalecer a economia
dos mesmos e negociar de forma mais equilibrada com os seis paises mais
desenvolvidos, EUA, Japao, Alemanha, Reino Unido, Franga e Italia, paises membros
do famoso G6. A ultima e Oitava Cupula do BRICS foi em 15 de outubro de 2016, em
Goa, na India, o lider anfitrido foi o primeiro-ministro indiano Narendra Modi e o tema
foi Construindo Solugdes Responsaveis, Inclusivas e Coletivas. A proxima e Nona
Cupula do BRICS sera na cidade chinesa de Xiamen em 5 de setembro de2017.

Precisa-se criar roteiros culturais integrados que chamem atengdo de turistas
brasileiros e estrangeiros. Sabe-se muito bem da importancia da integracdo e cooperagdo
das trés capitais do Nordeste, a regido do Brasil mais procurada por turistas. E um
momento historico e fundamental para o turismo nordestino e a Triplice Alianga deve
estar preparada para atender os turistas, valorizar e potencializar os seus principais
atrativos turisticos e iniciar uma forte campanha turistica nacional e internacional.
Quem venham os novos tempos no turismo da cidade onde o Sol nasceprimeiro.
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Um olhar critico sobre o rumo do Brasil
Paulo Galvao Junior®

O presente artigo tem o intuito de fazer com que vocé, prezado/aleitor/ra, amplie
a sua capacidade de pensar sobre o Brasil, além de discorrer sobre os principais
indicadores e indices da nona economia do mundo. E preciso um olhar critico sobre o
rumo doBrasil.

Terminou a recessdo econdmica no Brasil? E muito cedo para afirmar que
acabou a recessdo econdmica no Pais. E certo que alguns indicadores e indices
divulgados nos tltimos nove meses mostram claros sinais de uma recuperacao lenta e
gradual da economiabrasileira.

Osprincipaisindicadoreseindicesquerevelamesteotimismosaoosseguintes:

1) O crescimento do PIB de 1,1% no primeiro trimestre de 2017, segundo dados do
IBGE; 2) O aumento do PIB de 0,2% no segundo trimestre de 2017, de acordo com o
IBGE; 3) A taxa de inflagdo mensal, mensurada pelo IPCA do IBGE, caiu de 0,38% em
janeiro para 0,19% em agosto de 2017, e a taxa de inflagdo acumulada ja alcangou
2,46% nos ultimos 12 meses e bem abaixo da meta de inflagdo de 4,5%; 4) A taxa de
desemprego caiu de 13,6% para 12,8%, de acordo com os dados da PNAD Continua do
IBGE, revelando que o nimero de desempregados nas cinco regides do Pais diminuiu
de 14,0 milhdes no periodo de fevereiro a abril para 13,3 milhdes de maio a julho de
2017; 5) A taxa Selic caiu de 14,25% ao ano em 31 de agosto de 2016 para 8,25% ao
ano em 06 de setembro de 2017, segundo o BACEN; 6) A liberacdo das contas inativas
doFGTSnovalortotaldeR$43,6bilhoes; 7)OIBOVESPA fechouopregdoem

73.498 pontos em 6 de setembro de 2017; 8) A safra agricola recorde de 242,1 milhdes
de toneladas de graos; e 9) A balanga comercial brasileira, apos sete meses, apresenta
um superavit comercial acumulado de US$ 42,510 bilhoes.

Essa percepcdo da retomada modesta da economia chegou com forca no
principal agente econdmico de uma economia de mercado, as familias, pois o
crescimento do PIB brasileiro no segundo trimestre foi provocado pelo consumo das
familias brasileiras, que tém o objetivo de satisfazer suas necessidades ilimitadas e
desejosinfinitos.

E preciso esperar novos indicadores e indices para a retomada definitiva da
economia brasileira. A reducdo da elevada carga tributaria seria um excelente sinal que
iremos para a recuperacdo econOmica, pois quando o Governo reduz os tributos,
aumenta o consumo das familias e diminui os custos de producio das empresas.

Se a economia brasileira continuar a crescer nos terceiro e quarto trimestres de
2017, as empresas crescem com ela. E preciso investir em bens e servigos que sejam
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almejados pelos consumidores das classes econdmicas A, B, C, D e E. Existem muitos
investidores estrangeiros, sobretudo, chineses, além de investidores brasileiros, muito
interessados no mercado de 207 milhdes de habitantes, no quinto pais mais populoso do
planeta.

Num pais de dimensdes continentais ¢ preciso cortar gastos publicos
desnecessarios, evitar desperdicios e malversdes dos recursos publicos e conter o
crescimento dos gastos governamentais em relacdo ao PIB brasileiro. A divida publica
no Brasil alcangou o valor total de R$ 4,3 trilhdes no ano de 2016. Essa percepgdo de
recuperacdo econdomica da quinta nagdo mais extensa do planeta ainda ndo chegou com
forca aos estudantes universitarios, dentro e fora da sala de aula. Uma enquete privada
com 46 universitarios (27 alunas e 19 alunos) sobre uma tnica pergunta: Na sua
opinido, qual sera a taxa de crescimento do PIB brasileiro no ano de 2017? 1) -0,5%
(Pessimista); 2) -0,1% (Basico); 3) 0,4% (Otimista). Permitindo votar em apenas uma
opcao viaWhatsApp.

Os resultados obtidos foram os seguintes: Responderam a alternativa 1, -0,5%,
visdo pessimista, duas universitarias, ou seja, 4,35% do total dos entrevistados;
Responderam a alternativa 2, -0,1%, 21 entrevistados (14 alunas e 7 alunos), ou seja,
45,65% do total. E responderam a alternativa 3, 0,4%, visdo otimista, 23 universitarios
(11 alunas e 12 alunos), ou seja, 50% do total. De 28 de setembro a 02 de agosto de
2017, a maioria apontou esta otimista com a recuperagdo lenta e gradual da economia
brasileira no ano de 2017. Mas, o somatorio dos pessimistas e basicos ¢ de 50%, logo
aponta uma nova recessao, em outras palavras, a depressdo econdmica no Brasil.

Trés anos consecutivos de recessdo econdmica, nos, economistas, chamamos de
depressdo economica. Ocorreu um forte declinio na taxa de crescimento do PIB
brasileiro nos ultimos dois anos, queda no biénio 2015-2016, de 3,8% e 3,6%,
respectivamente. A recessdo econdmica provocou o empobrecimento das familias, das
empresas e do proprio Governo. O Brasil regrediu no combate a fome, pois aumentou o
numero de pessoas que integram a classe econdmica E.

E preciso reciclar ideias, multiplicar conhecimentos e inspirar novos negocios
nos 5.570 municipios brasileiros para acabar com a retragdo na atividade econdémica. A
maioria dos universitarios entrevistados responderam 0,4%, que ¢ a mesma projegdo da
CEPAL, devido a melhora nos precos das commodities no mercado internacional. Hoje,
apenas visualiza-se sinais de recupera¢do econdmica, ainda que timidos, da economia
brasileira nos tltimos oito meses, apds mais de dois anos consecutivos de forte retragao.
Registra-se 11 trimestres consecutivos de recessdo economica, do segundo trimestre de
2014 (-0,8%) até o quarto trimestre de 2016 (-0,5%), conforme os dados do IBGE.

De novo se depara com uma elevada carga tributaria para frear o crescimento
econdmico do Pais. Em 2016, a carga tributaria brasileira atingiu 33,66% do PIB, contra
32,71% no ano de 2015 e 32,43% no ano de 2014. A carga tributaria no Brasil, um pais
emergente por definicdo, ¢ uma das dez mais pesadas do planeta. A carga tributaria
brasileira ¢ equivalente a de paises desenvolvidos e muito superior a dos paises
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emergentes do BRICS, mas os servicos publicos sdo de paises africanos. As micro e
pequenas empresas sofrem muito com os elevados tributos e ficam impossibilitadas de
competir com as médias e grandes empresas. Temos 93 tributos (13 impostos, 35 taxas
e 45 contribuicdes) e o retorno social € muito baixo no décimo pais mais desigual do
mundo. O unico pais do planeta a ter estas contribuicdes como PIS e COFINS ¢ o
Brasil.

Esses indicadores e indices econdmicos ainda ndo traduzem a realidade da
economia brasileira, os 13,3 milhdes de desempregados e os 60 milhdes de
inadimplentes estdo mais preocupados, porque ja entrou em vigor o aumento de 14,55%
na tarifa de energia elétrica, autorizada pela ANEEL. A Petrobras, a maior empresa do
Brasil, aumentou em 3,3% no prego de um litro de gasolina e 12,2% no botijao de gas
de cozinha. Estes reajustes terdo impactos diretos no aumento dos precos dos bens e
servicos deconsumo.

O Ajuste Fiscal causou recessdo, desemprego e inadimpléncia no Brasil. As
privatizacdes da Eletrobras, da Chesf, da Infraero e da CMB sdo novos erros. A CMB
foi implantada na Bahia em 8 de mar¢o de 1694, no século XVII, e logo apos foi
transferida para o Rio de Janeiro em 1698, além de Pernambuco em 1700 e de Minas
Gerais em 1724. Hoje, a CMB esta instalada na capital do estado do Rio de Janeiro, no
Distrito Industrial de Santa Cruz, sendo responsavel pela confec¢do e produgdo de
moedas e de cédulas de papel, além de passaportes. A capacidade atual de producdo da
CMB ¢ de 20 milhdes de reais de moedas por dia. As moedas de um real, cinquenta
centavos, vinte e cinco centavos, dez centavos e cinco centavos estdo circulando no
Pais. J4 a moeda de um centavo ndo ¢ mais fabricada desde2004.

O presidente Michel Temer por duas vezes trocou a moeda oficial do Pais,
trocando o real por cruzeiro. A primeira vez foi no discurso durante a entrega de 61
ambulancias para 0 SAMU no municipio gatcho de Estero. A segunda vez foi no
discurso durante a inauguragdo da Estacdo de Bombeamento do eixo leste da
Transposi¢do das Aguas do Rio Sdo Francisco no municipio pernambucano de Serra
Talhada. Em 09 de janeiro de 2017, Temer disse erroneamente: "O que o Ricardo
Barros fez na satde foi uma coisa extraordinaria. Ele comegou a impedir tais ralos pelos
quais saem recursos e, em pouquissimo tempo, fizemos uma solenidade no Planalto,
onde ele anunciou a economia de 800 milhdes de cruzeiros, que significam novas UPAs
e novasUBSs".

O atual presidente trocou a moeda oficial em meio de centenas de pessoas e
televisionado para os 206 milhdes de habitantes. Em 30 de janeiro de 2017, Temer disse
equivocadamente: "Quando nds preparamos o or¢amento do ano que vem para a
educacdio, noés aumentamos em 10 bilhdes de cruzeiros, em relagio a 2016". E
inadmissivel o presidente errar por duas vezes a moeda oficial do seu Pais. O Brasil,
segundo a CMB, teve nove moedas oficiais: Réis, Cruzeiro, Cruzeiro Novo, Cruzeiro,
Cruzado, Cruzado Novo, Cruzeiro, Cruzeiro Real e Real.
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Gragas a divisdo e especializacdo do trabalho, atualmente, o Brasil ¢ uma das
maiores poténcias agricolas do planeta. O Brasil serd o maior fornecedor mundial de
commodities agricolas em 2020. O agronegdcio tem um peso indiscutivel para a
economia brasileira, respondeu por 23% do PIB e por 43% do superavit da balanga
comercial no ano de 2016. O Brasil ¢ um dos lideres mundiais nas exportagcdes de
agucar, café, carne bovina, carne de frango, suco de laranja, soja e etanol.

Em Brasilia, precisamos de politicos que lutem pelo livre-cambismo e contra as
barreiras tarifarias e ndo tarifarias, ao mesmo tempo, que lutem pelas reformas tributaria
e agraria e contra os elevados impostos, a sonegagdo de impostos, o analfabetismo, o
trabalho infantil e a corrup¢do endémica. O brasileiro Oscar Niemeyer (1907-2012) ndo
s6 foi um génio na arquitetura mundial, mas também um sdbio com as palavras:
"Projetar Brasilia para os politicos que vocés colocaram 14, foi como criar um lindo vaso
de flores pra vocés usarem como pinico. Hoje eu vejo, tristemente, que Brasilia nunca
deveria ter sido projetada em forma de avido, mas sim de camburao".

O povo brasileiro esta sofrendo muito com a maior corrupgao dos ultimos 517
anos. Um dos principais assessores e ex-ministro-chefe da Secretaria de Governo do
presidente Temer, Geddel Vieira Lima, ex-deputado federal pelo PMDB-BA, além de
ex-ministro da Integracdo Nacional no Governo Lula e ex-vice-presidente da CEF no
Governo Dilma, em oito malas e seis caixas, roubou 51 milhdes de reais em dinheiro
vivo do povo brasileiro e permanece preso em seu belo apartamento, em Salvador, sem
tornozeleira eletronica. Cadeia para todos os politicos corruptos! Devolucdo ja de
milhdes de reais aos cofres publicos!

Um gigantesco lamagal de corrupgdo nos 195 anos de Independéncia do Brasil.
O ex-ministro da Fazenda Antonio Palocci fez um depoimento ao juiz federal Sérgio
Moro, responsavel pela Operacdo Lava Jato, revelando uma propina de 300 milhdes de
reais ao ex-presidente Lula para campanhas politicas. O povo brasileiro esta padecendo
e morrendo nas filas dos hospitais publicos! A Floresta Amazonica estd sendo
desmatada!

A falta de acesso a educacdo é a principal causa da miséria, pobreza e
desigualdade no Pais. A corrupcdo ¢ o segundo maior entrave para reduzir a pobreza na
terceira nacdo mais desigual da América do Sul. O Brasil tem 13 milhdes de analfabetos
e cerca de 50 milhdes de semiletrados. Todos os dias encontramos criangas e
adolescentes pedindo esmolas ou vendendo produtos de baixo valor nos semaforos ou
nas paradas de 6nibus.

"O maior desafio para o Brasil no século XXI é colocar a educagdo ¢ o
conhecimento no centro da nossa vida. O nosso futuro sera decidido fundamentalmente
em sala de aula. Ndo é no Banco Central, no Ministério da Fazenda ou no BNDES. O
futuro do Brasil vai ser decidido pela qualidade do ensino fundamental que nds
oferecemos para as nossas criancas", segundo o economista Eduardo Giannetti. Sdo
necessarios grandes investimentos em educacdo, ciéncia, tecnologia e inovagdo para
alavancar o crescimento econdmico no Pais.
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De acordo com o economista Samuel Péssoa da FGV, "O tnico caminho solido
para uma maior equidade social ¢ uma educagdo de qualidade — item no qual o Brasil
continua devendo muito". Tais pensamentos demonstram a importancia do
conhecimento, o ouro do século XXI, e de maneira inequivoca, a educacdo de qualidade
¢ o melhor rumo do Brasil!
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Como alavancar a economia de mercado no Brasil?
Paulo Galvao Junior’

Caro leitor, como alavancar a economia de mercado no Brasil? A economia
brasileira ¢ formada por muitissimas micro e pequenas empresas, varias médias
empresas e poucas grandes empresas. O Brasil ¢ uma poténcia econémica e com grande
oportunidade de negdcios. Todavia, a nona economia do mundo sofre muito com dois
graves problemas: a corrup¢ao sistémica e a elevada carga tributaria.

O presente artigo traz informagdes relevantes para o enfrentamento da situagdo
socioeconomica do Pais, provoca reflexdes sobre os principios do liberalismo
economico e fornece dados importantes sobre a caracterizacdo dos paises quanto sua
relagdo com a liberdade economica. Para tanto, sera necessario também considerar a
tese socialista, contrapondo-lhe, quanto ao que ela representa dentro do cenario global
para os paises que, em certa medida, adotam seus postuladosbasicos.

Pensando em transformar o Brasil, pode-se afirmar que a maioria dos brasileiros
ndo conhece os pensamentos econdmicos do economista escocés Adam Smith (1723-
1790), considerado o Pai da Economia moderna. Smith, no inicio da Revolugdo
Industrial, foi um grande defensor da liberdade econdomica (em inglés, economic
freedom).

Segundo o economista brasileiro Paulo Sandroni (2008, p.782), "(...) Smith
exalta o individualismo, considerando que os interesses individuais livremente
desenvolvidos seriam harmonizados por uma ‘mao invisivel’ e resultariam no bem-estar
coletivo; essa ‘mao invisivel’ entraria também em jogo no mercado de fatores de
produgdo, enquanto imperasse a livre-concorréncia. A apologia do interesse individual e
a rejeicdo da intervengdo estatal na economia se transformaria em teses basicas do
liberalismo". O Pai do Liberalismo Econdmico foi um grande defensor do mercado livre
(em inglés, freemarket).

O individualismo de Adam Smith no século XVIII ndo ¢ compativel com o
socialismo cientifico de Karl Marx (1818-1883) no século XIX, com o socialismo
revolucionario de Lénin (1870-1924) no século XX, nem tdo pouco, com o socialismo
do século XXI na América Latina. O mercado livre, a livre iniciativa e a livre
concorréncia sdo fundamentais para os melhores resultados possiveis numa economia de
mercado.

O economista classico Adam Smith pregava a divisdo do trabalho para alcangar
a prosperidade econdmica no pais e publicou sua obra prima intitulada A Riqueza das
Nagdes, em 9 de margo de 1776, ano da declaracdo da Independéncia dos EUA. Smith
enfatizou,"PoucomaisénecessarioparaerguerumEstadodamaisprimitivabarbarie
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até o mais alto grau de opuléncia, além de paz, de baixos impostos e de boa
administracdo da Justi¢a: todo resto corre por conta do curso natural das coisas". Para
Smith a verdadeira riqueza das nagdes ¢ constituida pelo trabalho produtivo. E Smith
era contra a intervencdo do Estado naeconomia.

Nos dias atuais, temos o Indice de Liberdade Econémica (em inglés, Index of
Economic Freedom), uma classificacdo internacional que avalia o grau de liberdade
econdmica do pais. O Indice de Liberdade Economica foi criado em 1995 através de
uma parceria entre The Wall Street Journal e The Heritage Foundation. The Wall Street
Journal é um dos maiores jornais do mundo e de melhor cobertura de Economia do
planeta. E The Heritage Foundation ¢ um instituto de investigacdo norte-americano,
fundado em 16 de fevereiro de 1973, ano da Primeira Crise do Petroleo, com sede em
Washington.

Em 1973, treze paises membros da OPEP aumentaram de US$ 2,59 para US$
11,65 o prego do barril do petroleo. A OPEP é um exemplo de um cartel de produtores
na formacgdo dos precos controlados do barril do petroleo, totalmente contrario a livre
concorréncia, a liberdade econdmica. No ano de 1973, a taxa de crescimento do PIB
brasileiro foi de 14%, nunca mais igualado ou superado na economia brasileira. Hoje,
temos uma economia sofrendo a mais severa recessao econdmica da sua historia.

O crescimento econdmico mais acelerado da economia livre retira as pessoas da
situacdo de pobreza. Os agentes economicos tém liberdade de atuar no mercado livre,
bem como a mais ampla liberdade de consumir, de investir, de poupar, de empreender,
além de encontrar um emprego ou de fazer negocios com recursos produtivos escassos.

Um fator muito importante para impulsionar e sustentar o crescimento do PIB na
economia livre ¢ quando o empreendedor organiza os fatores de produgdo (terra,
trabalho, capital, tecnologia e capacidade empresarial), inova e corre riscos calculados
nos setores de alimentacdo, transporte, comunicagdo, vestuario, habitacdo, satde,
educacdo, entre outros setores. Por exemplo, o empreendedor pode abrir uma empresa
no mercado de filmagens aéreas com drones.

O Indice de Liberdade Econdmica considera doze fatores qualitativos e
quantitativos da liberdade economica: liberdade de comércio, liberdade de negocios,
liberdade monetaria, liberdade de investimentos, liberdade financeira, liberdade de
trabalho, gastos do governo, direitos de propriedade privada, eficiéncia juridica, saude
fiscal, carga tributaria e integridade governamental.

Os doze fatores de liberdade economica estdo divididos em quatro eixos: 1.
Estado de Direito (direitos de propriedade, integridade governamental e eficiéncia
juridica); 2. Tamanho do Governo (carga tributéria, gastos do governo e satude fiscal); 3.
Eficiéncia Regulatoria (liberdade de negodcios, liberdade de trabalho e liberdade
monetaria); ¢ 4. Abertura dos Mercados (liberdade de comércio, liberdade de
investimentos ¢ liberdade financeira).
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Os paises sdo avaliados em cinco categorias no indice de Liberdade Economica:
1. Livre (80 a 100 pontos); 2. Majoritamente Livre (70 a 79,9); 3. Moderadamente Livre
(60 a 69,9); 4. Maioritamente Nao Livre (50 a 59,9); 5 Reprimido (0 a 49,9 pontos).
Atualmente, sdo avaliados 186 paises, inclusive o Brasil. Quanto mais proximo de 100
maior ¢ a liberdade econdmica desse pais. Apenas seis paises ndo foram analisados, sem
dados informados, Iraque, Libia, Liechtenstein, Somalia, Siria ¢ Yemen.

Hong Kong estd em primeiro lugar no Indice de Liberdade Econdmica no
mundo, com 89,8 pontos (numa escala de 0 a 100 pontos), de acordo com os dados de
2017. Em segundo e terceiro lugares encontram-se Singapura ¢ Nova Zelandia, com
88,6 e 83,7 pontos, respectivamente. Atualmente, Singapura apresenta o mais elevado
IDH da Asia, com 0,925 ¢ Nova Zelandia o segundo mais alto IDH da Oceania, com
0,915, de acordo com os dados de 2015 doPNUD.

Os tré€s ultimos colocados sdo a Coreia do Norte com apenas 4,9 pontos (180°
lugar), a Venezuela com 27,0 pontos (179°) e Cuba com 33,9 pontos (178°). A Coreia
do Norte ¢ o pais de economia mais fechada do mundo, ndo ha celular nem internet nos
lares, ocorrem cortes diarios de fornecimento de energia elétrica, mas tem, infelizmente,
mais de um milhdo de soldados, além de misseis, armas atdmicas e¢ bombas de
hidrogénio (dez vezes mais poderosa e letal do que a bomba atomica lancadaem
Hiroshima pelos EUA em1945).

A Venezuela ¢ a segunda economia mais repressiva do mundo. Na Reptiblica
Bolivariana da Venezuela faltam alimentos, remédios, papel higiénico, fraldas,
eletricidade, empregos. Mas ndo falta petroleo. A Venezuela ¢ um dos paises membros
da OPEP, um dos 15 maiores produtores globais de petroleo, além de uma das maiores
reservas petroliferas. Desde 2 de fevereiro de 1999 até os dias atuais, mais de 150 mil
empresas falidas. E a maior empresa venezuelana ¢ a estatal PDVSA.

O economista e filosofo austriaco Ludwig Heinrich Edler von Mises (1881-
1973) foi um dos lideres da Escola Austriaca de Economia. O fundador da Escola
Austriaca foi 0 economista austriaco Carl Menger (1840-1921), que explicou a teoria da
utilidade marginal dos bens econdmicos na formago de precos na economia capitalista.

Mises ¢ o autor das obras A¢do Humana (1949) e A Mentalidade Anticapitalista
(1956). Mises afirmava que era impossivel ao Socialismo uma organizacdo racional,
pois ndo teria como alocar racionalmente seus recursos produtivos. Mises, um dos
defensores da liberdade econdmica no século XX, afirmou que o Socialismo falha no
aspecto econdmico por causa do problema do calculo econdémico, ou seja, a
impossibilidade de um governo socialista conseguir fazer os calculos econdomicos
necessarios para organizar uma economiacomplexa.

Segundo Mises: "Se a economia ¢ estatizada ndo tem Mercado. Se ndo tem
Mercado, ndo tem calculo de prego. Se ndo tem calculo de prego, ndo tem preco. Se nao
tem prego, ndo existe economia". No paper intitulado O Calculo Econdémico sob o
Socialismo (1920), Mises revelou que na economia planificada ndo existe livre
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concorréncia. Portanto, o Socialismo € a extin¢cdo da economia racional, da economia
livre. Logo, o planejamento socialista era impossivel, era impraticavel.

Conforme Mises, "O objetivo de Marx era abolir toda e qualquer esfera de
iniciativa individual, transferindo o controle de todas as atividades econdmicas para o
aparato social de compulsdo e repressdo, o qual ¢ comumente chamado de Estado ou
governo". Lembrando que os elementos do Estado sdo o povo, o territorio e o poder
politico. No Socialismo, de acordo com Mises, ¢ um Sistema de Prisdo, um sistema
carente de liberdade para todos os individuos. Com sua mao de ferro, o Estado tem um
forte intervencionismo na economia, decide o que produzir, como produzir e para quem
produzir e os meios de producdo sdo estatais.

A tentativa de implantar uma economia planificada na Venezuela ¢ um tremendo
fracasso, total ineficiéncia. A interven¢do governamental na economia da Venezuela
provocou uma taxa de inflacio de mais de 700% ao ano, sendo a maior inflagdo do
planeta. A hiperinflacdo venezuelana provoca filas interminaveis para comprar comida,
além de milhares de refugiados nas fronteiras com a Colombia, a Guiana e o Brasil.

Para os defensores do Socialismo e opositores da propriedade privada, do lucro e
da liberdade econémica, em outubro de 2017, ocorrera as comemoragdes alusivas aos
100 anos da Revolugdo Russa, além dos 150 anos da obra prima do economista alemao
Karl Marx. No Socialismo ¢ possivel erradicar o analfabetismo e diminuir as
desigualdades sociais, mas faltam a lei da oferta e da demanda e a liberdade economica.

Entre os TOP 10 no ranking mundial do Indice de Liberdade Econdmica no ano
de 2017, constatamos, Hong Kong (89,8 pontos), Singapura (88,6), Nova Zelandia
(83,7), Suica (81,5), Australia (81,0), Estonia (79,1), Canada (78,5), Emirados Arabes
Unidos (76,9), Irlanda (76,7) e Chile (76,5). Entre as dez nagdes de economias mais
livres, trés estdo localizadas na Asia, duas na Oceania, duas na América e trés situadas
na Europa.

Hong Kong, um Tigre Asidtico, repleto de arranha-céus, shopping centers,
restaurantes e joalherias vendendo ouro, além de bancos comerciais cobrando juros
baixos, nos seus primeiros passos a caminho da liberdade econdmica refutou o
protecionismo, o monopolio, o oligopolio, os elevados impostos, os subsidios, os
beneficios especiais, as quotas de importacao, as licengas de importagdo, e, sobretudo, a
forte intervengdo do Estado na economia de mercado. Pelo porto de Hong Kong chega a
maioria da comida importada da populag@o e ninguém passa fome.

Quando o discipulo fiel de Adam Smith, o economista John James
Cowperthwaite (1915-2006) assumiu os rumos de Hong Kong, em 1961, adotou os
principios do Liberalismo Econdomico. Nao impondo nenhuma tarifa de importagdo e
sempre mantendo os impostos mais baixos possiveis. Hong Kong, uma regido
administrativa especial da Republica Popular da China, é a economia mais livre a nivel
mundial.
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Hong Kong, cidade-Estado localizada no Sul da China, tem uma das maiores
expectativa de vida ao nascer do mundo, com 82,5 anos, conforme com os dados de
2015 do PNUD. O IDH ¢ muito elevado e o 12° lugar no planeta, com 0,907. O
mercado livre vigora no pais de mais de 7,3 milhdes de habitantes e localizado no
Sudeste Asiatico, cuja moeda ¢ o Hong Kongdolar.

Entre o BRICS (grupo de cinco economias emergentes), no indice de Liberdade
Econdmica, a Africa do Sul encontra-se em primeiro lugar, com 62,3 pontos. A China é
o segundo lugar, com 57,4 pontos, seguido no ranking pela Russia (3° lugar, com 57,1),
Brasil (4°, 52,9) e India (5°, 52,6). No ranking mundial a Africa do Sul encontra-se em
81° colocacdo, China (111%), Rssia (114%), Brasil (140%) e india (143%).

Voltando ao Brasil, um dos grandes obstaculos para a liberdade econdmica ¢ o
elevado nivel de corrupcdo, oriunda da forte intervengdo do Estado na economia de
mercado. A corrupgdo ¢ um dos maiores obstaculos para o crescimento econdmico com
inclusdo social e sem degradacdo do meio ambiente. O grande dinamismo da economia
brasileira ¢ o mercado interno, além do relevante papel do mercado externo, mas sofre
com a corrupg¢ao sistémica e a elevada carga tributaria.

Segundo a edicdo 2017 de MELHORES E MAIORES, da Revista EXAME,
"Em 2016, o produto interno bruto do pais diminuiu 3,6%, depois de ter encolhido 3,8%
em 2015. Com tudo conspirando contra, o desfecho no mundo dos negdcios nao poderia
ser outro. Juntas, as 500 maiores empresas do pais faturaram 809 bilhdes de dolares em
2016, com queda de 8% em relagdo ao ano anterior". S6 a Petrobras, a maior empresa
do Brasil, teve uma receita liquida de US$ 69,9 bilhdes no ano de 2016, logo
representou 8,64% dototal.

Na Revista EXAME, constatamos que para 331 empresarios entrevistados, a
carga tributaria (16%) e a corrupgao (16%) sdo os principais problemas que devem ser
atacados pelo Governo atual. Com altos tributos e corrup¢do sistémica a taxa de
investimentos caiu de 17,8% do PIB em 2015 para 16,6% do PIB no ano de 2016.

Com as medidas eficientes e eficazes da atual equipe economica, liderada pelo
ministro da Fazenda Henrique Meirelles, a taxa Selic caiu de 14,25% para 8,25% ao
ano, a taxa oficial de inflagdo diminuiu de 9,28% em abril de 2016 para 4,08% em abril
de 2017, além do recorde de 75.756 pontos do IBOVESPA em 15 de setembro de 2017.
Pode-se investir em agdes ordinarias (ON) e agdes preferenciais (PN) de empresas
brasileiras como a LOCALIZA e a GOL. Quanto mais livre ¢ uma economia, mais ativo
¢ o seu mercado decapitais.

Provavelmente, o Brasil ird comecar a sair da pior recessdo econdmica dos
ultimos 87 anos, no terceiro trimestre de 2017, porque ja se constata o crescimento do
PIB brasileiro nos primeiro ¢ segundo trimestres, com 1,1% e 0,2%, respectivamente.
Em 2016, com a retragdo econdmica no Brasil, "mais de 1.000 empresas faliram e cerca
de 4.000 companhias pediram recuperacao judicial”, conforme a Revista EXAME.
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A Africa do Sul tem mais liberdade de comércio, com 76,1 pontos, do que o
Brasil, com 69,4 pontos. Recentemente, o Governo Federal zerou a aliquota do Imposto
de Importagdo de 4.903 produtos na NCM, e estes produtos sdao maquinas e
equipamentos industriais sem producao no Pais, ou seja, sem similar nacional. Precisa-
se exportar bem mais, e importar mais. Ao contribuir para eliminar barreiras tarifarias, o
comércio exterior brasileiro ruma para obter sucessivos superavits comerciais no biénio
2017-2018. O Brasil teve superavit comercial de US$ 19,7 bilhdes em 2015 e de US$
47,7 bilhdes no ano de 2016.

O Brasil ¢ o quinto pais mais populoso do mundo e a quarta maior populagdo
urbana do planeta. Nos dias de hoje, 86% da populacdo brasileira mora na zona urbana.
Apenas 14% vive na zona rural, contudo, ¢ uma poténcia agricola, com safras recordes
de producao de graos e lider mundial nas exportacdes de café, actcar, soja, carne de
frango, carne bovina e suco de laranja. E um pais democrético, emergente e de renda
média e que precisa de um grau maior de abertura da economia (participagdo da soma
das exportacdes e importagdes no PIB), de mais liberdade econdmica.

A liberdade econdémica ¢ um direito fundamental de cada ser humano de
controlar o seu proprio trabalho e a sua propriedade. Conforme o seu proprio interesse,
o individuo ¢ livre para trabalhar, produzir, consumir, exportar, importar ¢ investir na
economia de mercado. Segundo o economista americano Douglass North (1920-2015),
Prémio Nobel de Economia de 1993, "E preciso ter direitos de propriedade definidos e
um sistema juridico que garanta o cumprimento decontratos".

Hong Kong tem excelentes fatores de liberdade econdmica: Direitos de
Propriedade (93,7 pontos), Eficiéncia Juridica (84,0), Integridade Governamental (80,3),
Carga Tributaria (93,0), Gastos do Governo (90,0), Saude Fiscal (100,0), Liberdade de
Negocios (94,6), Liberdade de Trabalho (89,1), Liberdade Monetaria (83,2), Liberdade
de Comércio (90,0), Liberdade de Investimentos (90,0) e Liberdade Financeira (90,0).

Ja o Brasil, que tem pouca liberdade econdmica, tem os seguintes fatores de
liberdade econdmica: Direitos de Propriedade (55,0 pontos), Eficiéncia Juridica (49,7),
Integridade Governamental (33,4), Carga Tributéria (70,1), Gastos do Governo (53,1),
Satde Fiscal (22,8), Liberdade de Negodcios (61,3), Liberdade de Trabalho (52,3),
Liberdade Monetaria (67,0), Liberdade de Comércio (69,4), Liberdade de Investimentos
(50,0) e Liberdade Financeira (50,0).

O Indice de Liberdade Econdomica do Brasil e a sua posigio no ranking
internacional caiu entre 2013 ¢ 2017. O Brasil encontrava-se em 100" colocagdo e com
escore de 57,7 pontos no ano de 2013, logo uma economia maioritariamente nao livre.
O Brasil estava na 114° posi¢ao com 56,9 pontos no ano de 2014, caindo para a 118°
colocagdo com 56,6 pontos em 2015. Em 2016, a reducdo do 122° lugar no ranking
internacional com 56,5 pontos para o 140 colocagdo com 52,9 pontos no ano de 2017.
O Brasil caiu 40 posi¢des em cinco anos consecutivos e perdeu 4,8pontos.
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Dois dos principais motivos para esta vertiginosa queda no indice de Liberdade
Economica no Brasil sdo a corrupcdo sistémica e a elevada carga tributaria. No ano de
2016 os brasileiros pagaram mais de dois trilhdes de reais em tributos. Desde 2003, a
maior empresa do Brasil, a Petrobras, faz parte da sucessdo de escandalos de corrupgéo
envolvendo politicos e empresarios corruptos. O combate a corrupgdo é importante para
alavancar a economia livre e atingir um nivel de renda muito alto.

Dar mais liberdade e melhores condi¢bes de atuacdo ao Poder Judiciario, em
especial ao Ministério Publico, sera de importancia vital para a redugdo da corrupcao na
Repuiblica Federativa do Brasil. Sem que haja uma maior eficiéncia juridica, que se
encontra em 49,7 pontos, ¢ uma maior integridade governamental, em 33,4 pontos, o
Brasil ficara refém da corrupgao sistémica. O combate a corrupgdo de recursos publicos
deve comecar pela diminuicdo da burocracia, em seguida, uma consciéncia ética,
inspirado na responsabilidade social e honestidade. Somente dessa forma o Brasil
podera aproveitar ao maximo seus fatores de producdo, conquistando posigdes mais
elevadas no IDH (0,754 e 79° lugar no ranking mundial) e no Indice de Liberdade
Econdmica (52,9 e 140% colocag@o no rankingmundial).

Com certeza, bilhoes de reais desviados, roubados, diariamente, mensalmente,
anualmente, e que deveriam ser investidos na primeira infincia dos 5.570 municipios
brasileiros. Segundo o professor emérito da Universidade de Chicago e ganhador do
Prémio Nobel de Economia de 2000, o economista americano James Heckman, “Cada
dolar gasto na educagdo de uma pessoa significa que ela produzird algo comolO
centavos a mais por ano ao longo de toda a sua vida. Nao ha investimento melhor. A
ideia ¢ fornecer incentivos suficientes para que o talento atinja sempre o maior nivel
possivel". As criancas brasileiras de zero a seis anos de idade necessitam urgente de
mais prote¢do, mais carinho, mais condi¢des para ter uma vida saudavel. Como ¢ lindo
e emocionante um coral de criangas declamando os seus direitos na décima na¢do mais
desigual doplaneta!

r

O tamanho atual do governo na economia brasileira ¢ muito prejudicial.
Precisamos criar um ambiente de negocios menos burocratico, mais eficiente. No Brasil
dos nossos dias, existem 93 tributos (13 impostos, 35 taxas e 45 contribui¢des). Estamos
fartos de governos com excesso de tributos. Teremos infartos com sucessivos aumentos
nos precos de combustiveis, energia elétrica, botijdo do gas de cozinha, remédios, etc.
na economiabrasileira.

Os 61 milhdes de inadimplentes e os 13 milhdes de desempregados passam
varias noites sem dormir com preocupagdes financeiras. Para diminuir a inadimpléncia e
o desemprego, uma excelente saida ¢ a redugdo significativa dos tributosfederais,
estaduais e municipais. Os economistas britanicos Adam Smith e John Maynard Keynes
(1883-1946) eram contra os elevados impostos na economia de mercado para aumentar
o consumo das familias. A reforma tributaria é uma grande saida para alavancar a
economia de mercado no Pais. O Brasil tem a maior carga tributaria entre os paises
emergentes, com 34,5% do PIBbrasileiro.
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De acordo com o economista norte-americano Milton Friedman (1912-2006),
Prémio Nobel de Economia de 1976, "Sou a favor da redugdo de impostos sob qualquer
pretexto, por qualquer motivo, a qualquer momento possivel". Ja é hora de extinguir a
CIDE (2001), o COFINS (1991), o IOF (1990), o PIS (1970), o PASEP (1970) e o IPI
(1891). Ja ¢ hora de reduzir as aliquotas do ICMS e do ISS.

Para o entdo renomado professor de Economia da Universidade de Chicago,
Milton Friedman, "Os unicos casos registrados pela Historia em que as massas
escaparam da pobreza extrema foram aqueles em que as massas tiveram capitalismo e
livre comércio em larga escala". Portanto, precisamos evitar ao maximo as falhas de
mercado: externalidades negativas, informacdo assimétrica, bens publicos e poder de
mercado.

Em conclusdo, a competicdo entre as nacdes desenvolvidas e as nagdes
emergentes ¢ cada vez maior numa economia globalizada. O Brasil tem muito potencial
para ter uma economia mais livre, mais rica, mais competitiva, mais justa. O Brasil tem
condicdes econOmicas para ingressar no seleto grupo dos paises desenvolvidos e de
muito elevado desenvolvimento humano. Os caminhos da liberdade economica apontam
grandes desafios nos proximos anos e enormes avangos nas proximas décadas.



39

A Caminho do Abismo Econdomico
Paulo Galvao Junior®

Na tragica quarta-feira de 17 de maio de 2017, o Brasil entrou em um tinel
muito escuro. A Republica Federativa do Brasil esta a caminho do abismo econémico, a
caminho para a depressdoeconomica.

A delagdo premiada do diretor da empresa brasileira JBS S.A., Joesley Batista,
apontou claramente que o atual presidente da Republica Michel Temer (PMDB) e o
senador da Republica Aécio Neves (PSBD-MG) atuaram fortemente para impedir o
avango das investigacdes da Operagdo Lava-Jato.

Com a divulgagdo do video, a incerteza econdmica aumentou no Pais. O Indice
Bovespa (IBOVESPA) caiu de 67.535 pontos as 10h05 para 61.575 as 17h00, sendo,
portanto, necessario utilizar o circuit breaker, uma parada do pregdo durante trinta
minutos, para ndo cair em mais de 10% os valores das a¢des ordinarias e preferenciais
negociadas na BM&FBOVESPA. O IBOVESPA caiu 8,82%, sendo um dia de panico
com a forte queda de 5.960 pontos em 18 de maio de 2017.

Com a divulgagdo do 4udio da gravacdo do didlogo noturno e tenebroso entre
Michel Temer e Joesley Batista, no Palacio do Jaburu, ocorrido em sete de marco, a
inseguranca econOmica cresceu no Brasil. A desvalorizacdo do real em relacdo ao dolar
americano foi forte. As 10h um délar americano era vendido a R$ 3,13, chegando as
17h a cotacdo de R$ 3,39. Um dia de nervosismo com a alta de 8,31% nodolar
comercial em 18 demaio.

Quando sobe o doélar norte-americano aumenta as despesas de importagdo de
varios produtos, por exemplo, o trigo, logo, ocorre o aumento do prego do pao francés,
do macarrdo, da farinha de trigo, da pizza, entre outros produtos. A alta da moeda
americana eleva a inflacdo.

Limitar por 20 anos o crescimento dos gastos sociais como educacdo, satde,
habitacdo popular e seguranga publica é um grande erro econdmico. Aos 47 anos de
idade, nunca li tal proposta na obra prima de John Maynard Keynes, o Pai da
Macroeconomia, nem tdo pouco na obra prima de Adam Smith, o Pai da Economia.
Desconheco o autor, o economista ou ndo economista brasileiro ou estrangeiro desta
absurda ideia.

O Brasil ¢ o quinto pais mais populoso do mundo, com 206 milhdes de
habitantes. Sao as familias brasileiras quem mais sofrem com a retragdo economica. Ja
li nas obras primas de Smith e de Keynes pensamentos contra os elevados impostos na
economiademercado.NoBrasiltemosmaisde90tributos(impostos,taxase

8Economista, Graduado em Ciéncias Economicas pela Universidade Federal da Paraiba, Especializagio
em Gestdo em Recursos Humanos pela FATEC Internacional. Professor do Curso de Graduagdo em
Ciéncias Contabeis e em Administracdo nas disciplinas de Economia e de Economia Brasileira. E-mail:
paulogalvaojunior@gmail.com
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contribuicdes de melhoria). Nao podemos aceitar uma carga tributaria na ordem de
32,66% do PIB (Produto Interno Bruto) brasileiro no ano de 2015, a maior carga
tributaria da América Latina e a oitava do mundo.

O aumento dos impostos vem acarretando uma forte queda da arrecadacdo
tributaria, ja que este provoca um impacto negativo nas decisdes das pessoas fisicas e
juridicas, e intensifica a sonegacao fiscal nos 5.570 municipios brasileiros.

A atual situagdo socioecondmica em que o Brasil se encontra é muito grave. E
pior do que o fundo do pogo provocado pelo Plano Collor em 1990. Vivenciamos uma
recessdo econdmica, e estamos a beira de uma depressdo econOmica, depressdo
caracteriza uma recessdo severa e prolongada, com varios problemas relacionados a
milhares de empresas quebrando, desemprego muito alto, desigualdade, violéncia,
inadimpléncia, pobreza e miséria. Nas cinco regides do Pais, no presente momento,
temos 26,0 milhoes de pobres (IBGE) e 8,5 milhdes de miseraveis (Banco Mundial).

Nao se pode perdoar os donos do Grupo JBS, a maior empresa de carnes bovina,
suina, ovina e de frango do mundo. Comecamos agora o boicote aos seus produtos
(marcas Friboi, Seara, Swift, Lebon, Doriana, etc.) nos mercados, supermercados,
hipermercados, feiras, agougues, churrascarias de todo o Brasil e comprando produtos
das empresas concorrentes e ndo envolvidas em propinas, falcatruas e fraudes.

O diretor Joesley Batista delatou a Procuradoria-Geral da Reptiblica a propina de
dois milhdes de reais ao tucano Aécio Neves (neto do saudoso presidente Tancredo
Neves, um dos grandes responsaveis pelo fim da Ditadura Militar), a propina de cinco
milhdes de reais ao ex-deputado federal e ex-presidente da Camara dos Deputados,
Eduardo Cunha (PMDB-RJ), preso em Curitiba desde setembro de 2016, além de
abertura de contas bancérias miliondrias, operadas pela JBS, para as campanhas dos ex-
presidentes Lula e Dilma na Sui¢a, sendo 70 milhdes de dolares para o petista Lula e 80
milhdes de dolares para a petista Dilma. Este terremoto politico foi provocado por
traidores da patria.

E um absurdo que Joesley Batista e o seu irmdo Wesley Batista, com suas
familias tenham viajando para os EUA totalmente ilesos e absurdamente bilionarios
com o dinheiro publico do BNDES, empréstimos no valor total de 8,1 bilhdoes de
dolares americanos, e com todo apoio do Guido Mantega, ex-presidente do BNDES
(2004-2006) e ex-ministro da Fazenda (2006-2015). O Brasil estd sendo roubado
diariamente. O Grupo JBS, a maior empresa de processamento de proteina animal do
planeta, empurrou o Brasil para um terremoto politico, além de um grande abismo
econdmico.

Os donos da JBS pagaram propina de 600 milhdes de reais ao presidente Michel
Temer por vinte anos. Com a dela¢do dos irmdos Batista, o Supremo Tribunal Federal
(STF) abriu um inquérito por corrupgdo passiva ao presidente Temer, ao receber por
més o valor de quinhentos mil reais, além de obstrugdo daJustica.
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O empresario corrupto do Grupo JBS comprou um bilhdo de dolares americanos
a preco baixo no mercado de cambio e vendeu na cotagdo do dolar na alta. A dupla
corrupta do ex-governador Sérgio Cabral e do ex-bilionario Eike Batista provocou um
roubo biliondrio nos cofres publicos do estado de Rio de Janeiro. As empreiteiras
Odebrecht, OAS, Queiroz Galvdo, Andrade Gutierrez, com suas propinas bilionarias,
estdo levando a uma situacdo cadtica o Brasil. Portanto, ou Temer cai agora, ou o Pais
rumara para a depressdo economica!

A caminho do abismo econdémico, quem podera salvar o Brasil? O Pais ja se
prepara para a recuperagdo econdmica ou a depressdao economica? O caos econdomico
chegard com a corrup¢do endémica cada vez maior na nona economia do mundo, e ao
mesmo tempo, a décima nagdo mais desigual do planeta. Perdemos a estabilidade
econOmica conquistada a partir de 1994 com o Plano Real. A depressdo economica ¢
um tema bastante polémico e inédito para os agentes econdmicos do quinto maior pais
do mundo.

A taxa Selic atual ¢ de 10,25% ao ano, segundo o BCB (Banco Central do
Brasil), comando pelo presidente Ilan Goldfajn. Estamos adotando uma politica
monetaria expansionista desde maio de 2016, a taxa Selic caiu de 14,25% para 10,25%
a.a., ou seja, uma queda de quatro por cento ao ano em um ano. Esta queda da taxa de
juros possibilitou o aumento dos investimentos privados, reducdo da taxa de inflagdo
que chegou a taxa acumulada de 4,08%, que ao lado da liberagdo do dinheiro das contas
inativas do FGTS (Fundo de Garantia do Tempo de Servigo), proporcionaram os
primeiros sinais de recuperacdo econdmica do Brasil, com o crescimento econdmico de
1,12% no primeiro trimestre de 2017, segundo o IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica). Lembrando, que ainda temos uma das maiores taxas de juros
reais domundo.

Estamos vivendo momentos temerosos na vida politica e na atividade econdmica
do Brasil, mas, toda crise econdmica ¢ ciclica. Essa € nossa esperanga. Ainda podemos
confiar que podemos mudar os rumos da economia brasileira e que podemos retomar o
crescimento econdmico com inclusdo social. O Brasil é riquissimo em recursos
naturais! O Brasil vai colher safra recorde de 233 milhdes de toneladas de grdos em
2017. Em margo de 2017, o Brasil registrou um superavit comercial recorde de USS$ 7,1
bilhdes, ou seja, mais exportacdes do que importacdes. O Brasil tem a Amazonia Verde
e a Amazonia Azul ainda a ser exploradas economicamente. A Republica Federativa do
Brasil precisa de grandes investimentos em educacdo dequalidade.

Sem a rentincia de Michel Temer nem tdo pouco a cassacdo da chapa Dilma-
Temer pelo TSE (Tribunal Superior Eleitoral), o Brasil caminharé a passos largos para o
abismo econdmico. Resta agora a destitui¢do de Michel Temer (ja ocorreram até agora
13 pedidos de impeachment). Sim ao voto facultativo ja! Chega de reelei¢ao para todos
0s cargos nas cinco regides brasileiras! Chega de contribuicdo sindical! Meu partido € o
Brasil! Fora Temer! Ler, reler e reler: Fora Temer!
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Qual é o seu Papel na Reducio da Desigualdade Social no Brasil?
Paulo Galvio Junior®

Nos, os brasileiros e as brasileiras, moramos na décima nag@o mais desigual do
planeta. Urgentemente, precisamos preservar ¢ ampliar os direitos sociais no Brasil,
atualmente, a nona economia do mundo. No Artigo 6° da Constituicdo Federal (CF) de
1988, podemos destacar entre os onze direitos sociais a protecdo a maternidade e a
infancia.

O Estado brasileiro ndo cumpri a CF de 1988 no que diz respeito a protecdo a
infancia. As criancas brasileiras, meninos e meninas, sofrem diariamente com sérios
problemas sociais nas cinco regides do Brasil.

O principal documento de protegdo a infancia no Pais ¢ o Estatuto da Crianga e
do Adolescente (ECA). O ECA desde 1990 é o maior aliado na rede de protegdo a
infancia nos 5.570 municipios brasileiros. A Lei Federal 8.069, de 13 de julho de 1990,
em seu Artigo 1° enfatiza que, “Esta Lei dispde sobre a protecao integral a crianca e ao
adolescente”.

O direito a vida ¢ a prioridade para qualquer crianca brasileira. Estamos
preocupados com o futuro da crianga brasileira. No Artigo 25 da CF, no Inciso II, “A
maternidade e a infancia tém direito a cuidados e assisténcia especiais. Todas as
criangas, nascidas dentro ou fora do matriménio, gozardo da mesma protegdo social”.

A protecdo social ¢ uma garantia de direito do cidaddo oferecido pelo Estado
brasileiro frente as insegurangas sociais, as adversidades sociais no Pais que passa pela
pior recessdo econdmica da sua Historia. Em Jodo Pessoa temos o juiz da 1* Vara da
Infancia e da Juventude, Adailton Lacet, que tem inteligéncia, competéncia,
credibilidade e o respeito da sociedade pessoense em suas agdes e decisdes judiciais.
Nos do CMDCA-JP, estamos cada vez mais proximos do Ministério Publico da Paraiba
na promogao e protecao dos direitos da crianca e do adolescente.

Como podemos contribuir para melhorar as condi¢des de vida das criangas e dos
adolescentes no Brasil? Podemos trabalhar voluntariamente na prevengdo primaria,
secundaria e terciaria da violéncia contra a crianca nas suas principais formas: Violéncia
Doméstica, Violéncia Social, Violéncia Sexual ¢ Violéncia na Escola.

Destacamos que nos 116 meios de hospedagem (hotéis, pousada, flats e hostels)
tém como prioridade o uso obrigatério na recep¢do do Cartaz do DISQUE 100 no
enfrentamento a exploracdo sexual de criangas e de adolescentes conforme a LeiFederal
n® 11.577/2007 e a adocdo do Cddigo de Conduta do Turismo Contra Exploragdo
Sexual contra Criangas ¢ Adolescentes daParaiba.

“Economista, Graduado em Ciéncias Econdmicas pela Universidade Federal da Paraiba, Especializagdo
em Gestdo em Recursos Humanos pela FATEC Internacional. Professor do Curso de Graduagdo em
Ciéncias Contabeis e em Administragdo nas disciplinas de Economia e de Economia Brasileira. Atual
coordenador do CMDCA-JP. E-mail: paulogalvaojunior@gmail.com
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Conforme a Lei Federal n° 11.577, de 22 de novembro de 2007, no Artigo 1°,
“Esta Lei dispde sobre a obrigatoriedade de divulgacdo de mensagem relativa a
exploragdo sexual e trafico de criancas e adolescentes indicando como proceder a
denuncia”. O CMDCA-JP em parceria com a SETUR e¢ o MPT-PB informam,
sensibilizam e orientam os diversos segmentos da atividade turistica de Jodo Pessoa,
sobretudo a rede hoteleira, sobre o enfrentamento a exploracao sexual de criancas e de
adolescentes.

Ressaltamos que no Hotel Cabo Branco Atlantico todos os 96 apartamentos tém
o folder da World Childhood Fondation no enfrentamento da exploracdo sexual de
criancas e de adolescentes no turismo. Eles folders divulgam o DISQUE 100. Este hotel
na praia do Cabo Branco faz parte da rede Atlantica Hotels International.

Segundo a Rainha da Suécia, Silvia, e fundadora da World Childhood
Foundation, “Toda crianga tem o direito de ser uma crianga! Devemos escuta-los
cuidadosamente ¢ mostrar que, como adultos, estamos 14 para apoia-los e resolver os
problemas com que nos confrontam”. Childhood tem como principal objetivo o de
promover melhores condigdes de vida e de defesa do direito das criangas contra a
pobreza e a violéncia sexual. A fundagdo sueca esta presente em 14 paises, inclusive no
Brasil, e apoia mais de 600 projetos no mundo.

18 de maio ¢ o Dia Nacional de Enfrentamento ao Abuso e Exploragdo Sexual
de Criangas e Adolescentes. A exploracao sexual de criangas e de adolescentes € crime
hediondo, é um trabalho infantil. E preciso abolir o trabalho infantil no Pais. Disque
100!Denuncie!

Os funcionarios, gerentes e proprietarios dos hotéis, pousadas, flats e hostels
podem fazer a denuncia pelo Disque Direitos Humanos — DISQUE 100 (ligacdo
andnima, gratuita e 24hs), ou dirigir-se a delegacia mais préoxima do bairro ou o
Conselho Tutelar mais proximo. Em Jodo Pessoa temos sete conselhos tutelares: Praia,
Norte, Sul, Sudeste, Mangabeira, Cristo Redentor e Valentina Figueiredo. Sao 35
conselheiros tutelares protegendo a crianca e o adolescente para que as empresas nao
pensem apenas em obter lucros, mas tenham o intuito de coibir a explorag@o sexual de
criangas e adolescentes na terceira capital mais antiga do Brasil.

Segundo a UNESCO (Organizagdo das Nacgdes Unidas para a Educacdo, a
Ciéncia e a Cultura), “65 milhdes de meninas estdo fora da escola no mundo inteiro”.
No Brasil, muitas meninas estdo longe dos livros. Quantos mais livros, eBooks, vocé
ler, reler e reler, maior sera seu conhecimento, sua capacidade de compreensdo, sua
concentragdo, sua criatividade numa economia globalizada. Ndo perca tempo. Frequente
as bibliotecas privadas e publicas. O ouro do século XXI ¢ oconhecimento.

Nos trabalhamos para transformar para melhor as condi¢des de vida das criangas
e dos adolescentes no Brasil. E possivel por meio de a¢des de prote¢io social, de
educacdo, de saude, de esporte e de cultura. Nos do CMDCA-JP somos aliado a atuacgdo
de todos os atores do Sistema de Garantia dos Direitos (SGD) na capital paraibana.
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Ja se passaram mais de cinco séculos, o Brasil continua muito desigual!
Precisamos mudar esta triste e cruel realidade, a desigualdade social. Como? Levante-
se, acorde cedo, e descubra o seu papel na redugcdo da desigualdade social no décimo
pais mais desigual do planeta. Temos a esperanca de construir um novo Pais, mais rico,
mais justo, mais sustentavel, ainda no século XXI.
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Adam Smith, o Pai da Economia
Paulo Galvio Junior

A gaita de fole, o kilt e o whisky s3o simbolos da Escocia
conhecidos mundialmente. A Escocia ¢ um dos quatro paises integrantes
do Reino Unido e estd localizada ao Norte dalnglaterra.

Um dos livros mais importantes da humanidade foi publicado pela primeira vez
em Londres, capital do Reino Unido. E o autor desta grande obra foi um filosofo
escoces.

Esta obra prima do pensamento econdmico foi escrita no inicio da
Revolugdo Industrial, que comegou na Gra- Bretanha, em meados do
século XVIII. Neste livro de Economia, o Professor de Filosofia Moral
da Universidade de Glasgow, a cidade mais populosa da Escocia e
localizada na costa ocidental do milenar pais europeu, defende a
liberdade econdmica (em inglés, economicfreedom ).

Em Londres, aos 53 anos de idade, o filésofo iluminista torna -se o primeiro
economista do mundo. O nome dele ¢ Smith, Adam Smith.

O filésofo e economista escocés Adam Smith ¢ o Pai da Economia
moderna. Adam Smith nasceu em 05 de junho del723, em Kirkcaldy, uma
pequena cidade portuaria no Mar do Norte, no Condado de Fife, na Escocia.

Com o célebre livro An Inquiry Into the Nature and Causes of the
Wealth of Nations (em portugués, Uma Investigacdo Sobre aNaturezae
as Causas da Riqueza das Nacdes ), publicado em 09 de margo de 1776,
coincidentemente no ano da Independéncia dos Estados Unidos da América
(EUA), Adam Smith tornou-se o primeiro economista e um dos mais
influentes domundo.

O classico A Riqueza das Nacdes , ¢ uma abreviacdo da obra primade
Adam Smith, que influenciou politicos como John Adams, o primeiro vice-
presidente e o segundo presidente dos EUAnoséculoXVIIl,além de
economistas como Milton Friedman no século XX, e continua
influenciando politicos e economistas no séculoXXI.

Em 1759, Adam Smith publicou o seu primeiro livro denominado
The Theory of Moral Sentiments (em portugués, A Teoria dos
Sentimentos Morais ), obra que lhe deu grande prestigio no Reino Unido
e na Franca. O seu segundo livro, 17 anos depois do primeiro, em 1776,
A Riqueza das Nacgdes.

19Economista e professor de Economia e de Economia Brasileira do IESP Faculdades.
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A primeira edi¢do de A Riqueza das Nagdes foi publicada em dois volumes,
dos quais o primeiro volume contém os Livros I, II e III, e o segundo volume, contendo
os Livros IV e V.

A primeira edicdo em 1776 foi integralmente vendida em apenas
seis meses, sendo vendida ao preco de uma libra e 16 xelins. A
segundaedicdo de A Riqueza das Nac¢bdes foi no inicio de 1778. Aterceira
edicdono fim de 1784 . No ano de 1786, temos a quarta edi¢ 0. Ja4 a quinta
e ultima edicdao, em 1789, ano da Revolucdo Francesa. Em vida, Adam
Smith, realizou cinco edigdes de sua obraprima.

O livro classico de Adam Smith contém 32 capitulos, e durou 12
anos para ser publicado, de 1764 a 1776. O livro comegou na Franga e
terminou na Inglaterra. O Livro Primeiro tem 11 capitulos. O Livro
Segundo tem cinco capitulos. O Livro Terceiro consta quatro capitulos.
O Livro Quarto apresenta nove capitulos. E o Livro Quinto tem trés
capitulos.

Adam Smith ndo se casou nem teve filhos e comobom representante
da burguesia britdnica em ascensdo, considerava os elevados impostos um
grande obstaculo ao crescimento da economia. Smith ( 1983, p.35 ) na
Introdugdo escreve: “O trabalho anual de cada nagdo constitui o fundo que
originalmente lhe fornece todos os bens necessarios e os confortos
materiais que consomeanualmente”.

Através da reflexdo liberal sobre a economia no inicio da Primeira Revolucao
Industrial, o livro do Pai do Liberalismo Econémico , aborda grandes temas como a
divisdo do trabalho, especializacdo ( em inglés, specialization ), produtividade e
mercado livre em pleno século XVIII.

A riqueza requer produtividade; a produtividade requer
especializagcdo; a especializacdo requer divisdo do trabalho; por sua vez,
a divisdo do trabalho requer troca; a troca requer mercado livre; por sua
vez, o mercado livre requer um sistema de precos; e o sistema de pregos
requer ordemmonetaria.

No Livro I, Capitulo I, Adam Smith ( 1983, p.41) enfatiza que, “O
maior aprimoramento das forgas produ tivas do trabalho, e a maior parte
da habilidade, destreza e bom senso com os quais o trabalho ¢ em toda
parte dirigido ou executado, parecem ter sido resultados da divisdo do
trabalho™.

Aprendemos com Smith sobre a divisdo do trabalho ( em inglés,
division of labor ). Smith usou o famoso exemplo dos trabalhadores em
uma pequena fabrica de alfinetes, em Kirkcaldy, para descrever os
beneficios criados pela divisdo dotrabalho.
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Aprendemos que o trabalho é um conjunto de atividades produtivas
ou criativas, que o ser humano exerce para atingir um determinado fim.
Ja a divisdo do trabalho faz com que o trabalhador produtivo adquira,
com a tarefa repetitiva, uma agilidade maior e com isso fique treinado na
execucdo de seus movimentos, provocando assim uma diminuicdo do
tempo gasto e um aumento naproducao.

Ler os cinco volumes de A Riqueza das Nacdes (em italiano, La
Ricchezza delle Nazioni ), ndo ¢é tarefa das mais faceis, entretanto, é um
livro de leitura muito valiosa, porque Smith defende a 1| iberdade de
mercado no séculoXVIII.

Pelos pensamentos econdmicos deAdam Smith, entenderemos quea
riquezade um pais dependeda divisdodo trabalho, além da acumulagdo de
capital. Logo, a acumulagdo de capital leva ao crescimento econdmico.
Para Smith, no entanto, o ponto prin cipal que causa o crescimento
economico ¢ a divisdo do trabalho, que garante a reduc¢do dos custos de
producdo e a queda dos precos dasmercadorias.

A divisao do trabalho incrementa a quantidade produzida, por trés razdes: 1. A
destreza dos trabalhadores; 2 . A poupanca do tempo; 3. As invengdes para a produgio.

Smith sustentava que a riqueza de uma nacdo depende da
produtividade do trabalho e da proporcdo de trabalhadores que se
empregam de maneira produtiva.

De acordo com o Livro Primeiro, Capitulo I, Adam Smith (1983,p.43)
revelou que, “Esse grande aumento da quantidade de trabalho que, em
consequéncia da divisdo do trabalho, o mesmo numero de pessoas ¢ capaz de
realizar, é devido a trés circunstancias distintas: primeiro lugar, devido a
maior destreza existente em cada trabalhador; em segundo, a poupanga
daquele tempo que, geralmente, seria costume perder ao passar de um tipo
de trabalho para outro; finalmente, a invencdo de um grande ntimero de
maquinas que facilitam e abreviam o trabalho, possibilitando a Unica
pessoa fazer o trabalho que, de outra forma, teria que ser feito
pormuitas”.

Para Adam Smith o trabalho era uma for¢a homogénea nos paises. As
diferencas nas tecnologias causaram as diferencas nos custos de produgdo
de bens. A riqueza de uma na¢do ¢ a capacidade de produzir bens e
servigos (em inglés, goods and services ) que tem seuscidaddos.

O cidaddo comum ao procurar o seu proprio interesse (em inglés,self-
interest ), automaticamente promove o interesse da sociedade em geral. Em
uma passagem célebre da primeira obra primada Escola



48

Cléssica, Smith (1983, p.50 ), no Livro Primei ro, Capitulo II, enfatizou
que, “ Ndo ¢é da benevoléncia do agougueiro, do cervejeiro ou do pa deiro
que esperamos nosso jantar, mas da consideracdo que eles tém pelo seu
proprio interesse. Dirigimo- nos ndo a sua humanidade, mas a sua auto -
estima, ¢ nunca lhe falamos das nossas proprias necessidades, mas das
vantagens que advirdo paraeles”.

Para Smith a acumulacdo de capital provoca o aumento da divisdo
do trabalho, que por sua vez, afeta no aumento da produtividade, que em
seguida, gera o enriquecimento, logo o aumento do lucro, e este ultimo
provoca mais acumulacdo decapital.

O professor universitario da Universidade de Glasgow escreveu
sua obra mais famosa em 1776, ano da morte do seu grande amigo, o
filésofo escocés David Hume. Nos ul t imos 241 anos permaneceram
valiosos os conhecimentos dos cinco livros da obra fundamentaldeAdam
Smith. O Livro I discute os problemas associados a divisdo do trabalho. O
Livro II discute a acumulacdo de capital. O Livro III trata de
questoesrelacionadas ao desenvolvimento econdmico dasnacdes.OLivro IV
consiste numa critica ao mercantilismo e a fisiocracia. E o Livro V
contém proposicdes sobre aresponsabilidade doEstado.

Muitos ja ouviram as ideias de Adam Smith sobre a divisdo do trabalho, a livre
concorréncia, a acumulagdo de capital ou a propensdo do homem a troca. Smith, na
segunda metade do século XVIII, esclareceu os significados de valor de uso, valor de
troca, como também, de demanda efetiva e demanda absoluta.

Poucos leram o livro cldssico de Adam Smith na integra, na qual
descobriremos como melhorar a produtividade, porque devemos pagar
bons salarios, a importancia do pensamento a longo prazo e sobretudo, a
defesa da ndo intervenc¢do do Estado na economia demercado.

Descobriremos relendo A Riqueza das Nagdes que na alocacdo de
capital, quando tem I iberdade econdmica, cada um busca o caminho mais
vantajoso como aplicar o seu capital. Com o impacto da Revolugdo
Industrial, Adam Smith defendeu que toda intervengdo do Estado na
economia capitalista é completament e condendvel. No século XVIII,
Smith procurou a resposta para uma pergunta bastante atual: Por que
alguns paises sdo ricos, e outrosnao?

De acordo com o economista escocés Adam Smith (1983, p.61),
“Nada ¢ mais util que a agua, e no entanto , dificilmente se comprara
alguma coisa com ela, ou dificilmente se conseguird trocar agua por
alguma outra coisa. Ao contrario, um diamante dificilmente possuialgum
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valor de uso, mas por ele se pode, muitas vezes, trocar um a quantidade muito grande de
outros bens”.

S6 o trabalho humano produz valor, valor de uso, sobretudo, valorde
troca. Os trabalhadores escoceses produzem o melhor whisky do mundo,
uma das bebidas favoritas da humanidade. Os trabalhadores utilizam agua
quente, e misturam com malte puro, blended, graos, outrosprodutos,na
fabricagdo de whisky escocés,e oenvelhecemporno minimo trés anos em
barris decarvalho.

Para Smith (1983, p.65), “Sempre e em toda parte valeu este
principio: ¢ caro o que ¢ dificil de se conseguir, ou aquilo que cus ta
muito trabalho para adquirir, e ¢ barato aquilo que pode ser conseguido
facilmente ou com muito pouco trabalho”. Smith mostrou que o trabalho
constituia aunica base reguladora para determinacaodo valor.

Adam Smith ( 1983, p.93 -94) enfatizou em pleno século XVIII, “O
homem sempre precisa viver de seu trabalho, e seu saldrio deve ser
suficiente, no minimo, para a sua manutenc¢ao”. Portanto, 241 anos apos
sua publicagdo, a obra classica de Smith ndo perdeu a capacidade de se
manteratual.
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O Brasil Colonia na Visio de Adam Smith
Paulo Galvao Junior !

A mao invisivel trouxe-me até aqui para escrever sobre o Brasil
Colonia na visdo de Adam Smith, o Pai da Economia moderna. Uma das
passagens mais marcantes da obra mais célebre de Adam Simth,A Riqueza
das Nacgdes , de 1776, para nds, osbrasileiros,éque Smith (1983, p.194) no
Volume I cita seis vezes a maior e mais rica coloniaportuguesa, o Brasil : “A
Nova Granada, o Iucatan, o Paraguai e os Brasis , antes de serem
descobertos pelos europeus, e ram habitados por nagdes selvagens, que ndo
possuiam nem artes nemagricultura.(...),todos esses paises ja evoluiram
muito sob esteaspecto”.

Ja no Volume II, Adam Smith cita o Brasil colonial por 12 vezes.
Gracas a divisdo do trabalho e a especializagdo , atualmente, o Brasil ¢
uma das maiores poténcias agricolas do planeta. OBrasilteve cincociclos
econodmicos: o ciclo do pau -brasil, o ciclo da cana-de- agucar, o ciclo do
ouro, o ciclo do café e o ciclo da borracha. Por 322 anos o Brasil foi
colonia dePortugal.

Durante o Brasil Colonia ocorreram trés ciclos econémicos: o ciclo
do pau- brasil, o ciclo da cana-de- agucar e o ciclo do ouro. Adam Smith
estudou mais o ciclo do ouro no Brasil colonial no séculoXVIII.

O Brasil sera o maior fornecedor mundial de commodities agricolas
em 2020. O agronego6cio tem um peso indiscutivel para a economia
brasileira, respondeu por 23%doProduto Interno Bruto (PIB) e por 43 % do
superavit da balanga comercial no ano de2014.

Atualmente, o Brasil é lider mundial nas exporta¢ Oes de acgucar,
café, carne bovina e suco de laranja e ocupa o segundo lugar no ranking
mundial nas exportagdes de soja, alcool e carne defrango.

Adam Smith (1983 , p.198) chama aten¢do para o altissimo valor da
importagdo de Portugal (na época, a Metropole) das riquezas do Brasil
(naquela época, a Coldnia): “ Informa- nos também que, se avalidssemos a
quantidade de ouro anualmente importada dos Brasis para Lisboacom base
na soma total dos impostos pagos ao rei de Portugal — que parece ser 1/5
do metal- padrdo —poderiamos avalid-la em 18 milhdes de cruzados, isto é,
45 milhdes de libras francesas, equivalendomaisou menos a 2 milhdes de
librasesterlinas™.

A visdo portuguesa era administrar o Brasil Coldnia para gerar
riquezas para aMetropole, através doregime de monopodlio colonial. De

"Economista e professor de Economia e de Economia Brasileira do IESP Faculdades.
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1500 até 1808 durou o Pacto Colonial entre Brasil e Portugal, ou seja, a
colonia s6 comprava e vendia produtos de sua Metropole. Este finalizado
com a abertura dos portos aos produtos das nac¢des amigas de Portugal,
com a chegada do principe regente Jodo ao porto de Salvador em 28 de
janeiro del808.

Para Smith (1983, p. 201), “Uma vez computadas todas as despesas,
ao que parece,a quantidade total deouro naopode,no mercado espanhol, ser
vendida com tanta vantagem como a quant idade total deprata. Com efeito, o
imposto do rei de Portugal sobre o ouro dos Brasis é o mesmo que o
antigo imposto do rei da Espanha sobre a prata do México e do Peru, ou
seja, 1/ 5 do metal - padrdao”. O ouro e a prata eram as principais riquezas
de uma nacdo de acordo com osmercantilistas.

No Livro Segundo, uma nova citacdo do Brasil colonial por Smith
(1983, p.314), “Tenham as mercadorias sido compradas com o ouro do
Brasil ou com a prata do Peru, esse ouro e essa prata, como o fumo da
Virginia, devem, por sua vez, ter sido compradoscom um produto interno
do pais ou com alguma outra coisa anteriormente comprada com produtos
dopais™.

Adam Smith de novo citou o Brasil colonial (1983, p.364), agora
no Capitulo I, do Livro Quarto, “Quando a quantidade de ouro e prata
importada em um pais supera a demanda efetiva, ndo ha vigilancia ou
controle do Governo que consiga impedir sua exploracdo. Nemmesmo todas
as leis sanguinarias da Espanha e de Portugal sdo capazes de evitar a
evasdo do ouro e da prata excedentes desses paises. As continuas
importacgdes, feitas do Peru e do Brasil , ultrapassam a demanda efetiva
da Espanha e Portugal, fazendo com que o preco desses metais naqueles
paises desca abaixo do vigente nos paisesvizinhos”.

Com seus principios liberais, outra citagdo de Smith (1983, p.407)
do Brasil Coldnia: “Sem duvida, seria mais vantajoso para a Inglaterra se
ela pudesse comprar os vinhos da Franca com suas proprias ferragens e
tecidos grosseiros do que com ofumo daVirginia ou com oouro epratado
Brasil e do Peru. Um comércio exterior direto de bens de consumo sempre
traz vantagem maior do que um comércioindireto”.

Salientamos que a pujanca da economia brasileira é visivel, mas a
participagdo do Brasil no comércio internacional foi de apenas 1,2% em
2014, segundo dados da OMC ( Organizacdo Mundial do Comércio).
Ainda hoje enfrentamos as barreiras alfandegarias. Outro exemplo deste
gigantesco gargalo no comércio exterior ¢ o Porto de Cabedelo, com 107
anos, que ja foi o maior exportador de abacaxi in natura e de sisal do
Brasil. O porto mais oriental das Américasencontra - se com sérios
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problemas de modernizacdo, dragagem, sinalizacdo e inf raestrurura
portuaria.

Gragas a livre concorréncia e a liberdade de  comércio
internacional, o Brasil ( ex-Colonia) tornou-se aproximadamente 10 vezes
mais rico do que Portugal ( ex-Metropole). O Brasil era a sétima
economia do mundo, com o PIB nominal de US$ 2,9 trilhdoes em 2014,
segundo o Fundo Monetario Internacional ( FMI). Enquanto , Portugal era
ad46*nacdomaisricadoplaneta,comoPIBdeUS$267,7bilhdes.

Ainda  existemgrandesdiferencas nos principais indicadores
econémicos ¢ sociais do Brasil, um pais emergente do Novo Mundo,
comparando com Portugal, um pais desenvolvido do Velho Mundo. O
IDH brasileiro ¢ de 0,755, segundo dados de 2015 do PNUD, enquanto, o
IDH portugués ¢ de0,830.

O Brasil venceu Portugal noPIBenaPopulagdoconforme Quadro 1
abaixo. Ja Portugal venceu o Brasil na esperanc¢a de vida ao nascer, na média
de anos de estudo, nos anos esperados deescolaridade, naRNB per capita,
além do IDH. A mais rica ex -coldnia portuguesa ainda ndo melhorou
significativamente os padrdes de vida da suapopulagdo.

Quadro 1. Os Principais Indicadores do Brasil e de Portugal — 2014

Pais PIB Po pula ¢a o Espera nc¢a Média Ano s RNB per IDH
( mil ho es de Vida de Ano s Espera do s de ca pita
CURTRED de hab.) a o Na scer de Escolarida de USSPP C
Estudo ( )
Brasil US$2,9trilhdes 202,0 74,5ano0s 7,7anos 15,2ano0s 15.175 0,755

Fonte:PNUD,RelatériodoDesenvolvimentoHumano2015.

No Livro Quinto de A Riqueza das Nac¢ées , Smith (1983,p.41) expos
que, “ Portugal recebe anualmente do Brasil quantidade de ouro superior
aquela que pode utilizar em seu comércio interno, seja em forma de moeda
ou de baixelas de ouroou prata”.

Posteriormente, Smith (1983, p. 41) comentou que, “ O Sr. Baretti foi
informado de que o paquete traz a Inglaterra, uma semana por outra,mais de
50 mil libras de ouro. Essa soma provavelmente foi exagerada. Ela
corresponderia provavelmente a mais de 2,6 milhdes de libras por ano, o
que supera o que o Brasil supostamentefornece”.
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A Riqueza das Nacdes tem 241 anos e foi publicada para tocar
fogo no mercantilismo e derrubar as medidas extremas de protecionismo .
A obra prima de Smith foi publicada 66 anos antes dafundag¢do daCasa da
Polvora, em 1710 , na Parahyba do Norte (atualmente, Jodo Pessoa, a
terceira cidade mais antiga do Brasil, com 432 anos). A construgdo
militar portuguesa erguida para protegera cidade da Capitania de
Pernambuco, a maior e mais rica regido produtora de acticar do mundo. A
Casa da Polvora, no inicio do séc. XVIII, era importante para guardar as
armas e a po6lvora na defensa das invasdes dos mnavios espanhois,
franceses e holandeses, além de navios piratas. A Riqueza das Nacdes
foi fundamental para atacar os pensamentos mercantilistas na segunda
metade do séc. XVIIL.

Aqui novamente retorna-se a questdo em torno das colonias no
Novo Mundo, Adam Smith ( 1983, p. 58) relatou que, “ Depois das
colonias dos espanhdis, a dos portugueses no Brasil ¢ a mais velha
colonia de qualquer nacdo européia na América. Ent retanto, uma vez que
durante longo periodo depois da primeira descoberta ndo se encontraram
no Brasil minas de ouro nem de prata, ¢ pelo fato de, em razdo disso, cla
propocionar pouca ou nenhuma renda a Coroa, a colonia foi pormuito tempo
bastante negligenciada; e, durante esse tempo de incuria, ela se
desenvolveu, tornando- se uma colonia grande e poderosa. Durante o
periodo em que Portugal estava sob o dominio da Espanha, o Brasil foi
atacadopelos holandeses, que tomaramposse de sete das catorze provincias
em que estavadividido™.

Smith refere-se as 14 Capitanias Hereditarias entre 1534 e 1536, as
duas Capitanias mais proésperam foram de Pernambuco (dodonatario Duarte
Coelho) e de Sao Vicente (dodonatarioMartimAfonso de Souza).

O/A prezado/ a leitor/a ja leu A Riqueza das Nacdes ? Com certeza
absoluta,no Brasil,encontraremos um exemplar para leiturana biblioteca de
uma universidade publica que oferece o Curso de Graduagdo em Ciéncias
Economicas, como também, um exemplar numa faculdade privada que
oferece a disciplina de Economia em Cursos de Graduagdo em
Administracdo, Ciéncias Contabeis, Direito ou de outra area. Na Inglaterra
enos EUA, aobra prima de Adam Smith ¢é leitura obrigatoria.

Podemos ler, reler e reler A Riqueza das Nacdes , de Adam Smith,nas
paginas digitais dos eBook em varios idiomas. Em portugués, temosdois
volumes, e podemos ler os principais beneficios da mao invisivel , do
trabalho produtivo nas muitas escolhas e nos precos baixos dos bens e
servi¢cos na economia demercado.
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Café com leitor: a recessdo econdomica acabou no Brasil
Paulo Galvio Junior!?

Na terceira capital mais antiga do Brasil, com 432 anos, se acorda cedo para
contemplar os primeiros raios de Sol na América, respirar o ar puro, desfrutar as belezas
naturais e tomar uma deliciosa xicara de café.

O Brasil ¢ o pais que mais produz e exporta café desde 1860. Mais de 95% das
residéncias brasileiras consomem o caf¢ diariamente, por isso, somos a segunda nagdo
que mais consome café no mundo, atras apenas dos EUA, o pais mais rico do planeta.
Entdo, prepare o café, porque como economista paraibano, nos dias de hoje, tenho
interesse particular de analisar os principais indicadores da economia brasileira.

Um bom café quente ¢ uma boa hora para ler um artigo sobre o fim da recessdo
econdmica no Pais. Tudo comecou com a queda da taxa basica de juros da economia
brasileira, a taxa Selic, de 14,25% ao ano em maio de 2016 caiu para 7,50% ao ano em
outubro de 2017. A politica monetaria expansionista adotada pelo BCB colaborou muito
para a caida vertiginosa da taxa oficial de inflacdo no Pais.

Com a queda do IPCA anual de 10,67% em dezembro de 2015 para 2,70% em
outubro de 2017, segundo o IBGE, colaborou muito para o aumento do consumo das
familias nos dois primeiros trimestres no ano de 2017. Com inflagcdo baixa, maior poder
aquisitivo de compra, mais consumo de bens e servigos por parte das familias,
principalmente, mais alimentos, mais bebidas, logo, mais pao, mais arroz, mais feijao,
mais agua, mais café, mais vinho.

O secular Brasil enfrentou a pior recessdo economica da sua Historia. Apds dois
anos de resultados de crescimento econdmico negativo, com a taxa de crescimento do
PIB brasileiro retraindo em 3,8% em 2015 e em 3,6% em 2016, finalmente, no ano de
2017, a nona economia do mundo voltou a crescer.

Lembrando que o Produto Interno Bruto (PIB) ¢ o valor de todos os bens e
servicos finais produzidos internamente numa determinada regido (pais, estado ou
municipio) ¢ em determinado periodo (mensal, trimestral ou anual). O Brasil ¢ uma
poténcia emergente no mundo. O Brasil encontra-se entre os dez paises mais ricos do
planeta. E um pais membro do BRICS, G20, MERCOSUL ¢ UNASUL. No biénio
2015-2016, o PIB brasileiro foi de R$ 5,9 trilhdes ¢ de RS 6,2 trilhdes, respectivamente,
segundo dados do IBGE.

Constatamos o crescimento do PIB no primeiro trimestre de 2017 de 1%,
devido, sobretudo, a safra recorde de graos, 240 milhdes de toneladas. O Brasil é uma
poténcia agropecuaria, um dos maiores produtores e exportadores de alimentosdo

2Economista, Graduado em Ciéncias Econdmicas pela Universidade Federal da Paraiba, Especializagdo
em Gestdo em Recursos Humanos pela FATEC Internacional. Professor do Curso de Graduagdo em
Ciéncias Contabeis e em Administragdo nas disciplinas de Economia e de Economia Brasileira. E-mail:
paulogalvaojunior@gmail.com
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mundo. Desde o Brasil Colénia, somos o maior produtor e exportador mundial de
agucar oriundo da cana-de-agucar. O agronegocio representa 48% da exportacdo
brasileira.

Pela otica das despesas o PIB pode ser também medido pelos economistas, ou
seja, PIB=C+ 1+ G + (X — M). A taxa de crescimento do PIB de 0,2% no segundo
trimestre do ano foi devido o consumo das familias que tiveram acesso a 43 bilhdes de
reais com a liberacdo do FGTS das contas inativas. Recentemente, o Governo Federal
liberou o saque do PIS (setor privado) e do PASEP (setor publico) das pessoas a partir
de 70 anos de idade, posteriormente, aposentados e aposentadas, injetando cerca de R$
16 bilhdes na economiabrasileira.

Com o crescimento positivo do PIB no terceiro trimestre, a proje¢do para a taxa
de crescimento do PIB brasileiro ¢ de apenas 0,5% no ano de 2017. A saida do Brasil da
recessdo econdmica (tecnicamente, dois trimestres consecutivos de diminui¢ao do PIB
de um pais) provocara novas ideias € novos negocios.

Em outubro de 2017, a recuperacdo econdmica era visivel nas ruas. Muitos
brinquedos foram vendidos no Dia das Criangas e muitos livros foram comprados no
Dia dos Professores. Do ponto de vista da demanda agregada, ocorreu um importante
crescimento do consumo das familias, logo, a economia brasileira estd entrando nos
trilhos da recuperacao para chegar a estacao da prosperidade e trilhar o caminho para ser
a 5* economia do mundo em2020.

Viramos a pagina da recessdo na economia brasileira. Segundo a capa da Revista
EXAME de 30 de setembro de 2017, a recuperacdo “Comegou”. Para o presidente da
Sony Brasil, o japonés Hiroki Chino, “a recuperacdo ja comegou”, em entrevista a
Revista ISTO E DINHEIRO, em 09 de julho de 2017.

Agora precisamos focar nos principais problemas basicos do Brasil, a educacao,
a saude, a seguranga, a habitagdo e o saneamento basico. No Pais sdo 23,6 milhdes de
domicilios que ndo estdo conectados a rede geral de esgotamento sanitario.
Infelizmente, o Brasil investe apenas 5,5% do PIB em educagdo. Infelizmente, os
salarios dos professores sdo muito baixos. Na Finlandia, um professor tem salario maior
do que um deputado parlamentar! Em Brasilia, temos 513 deputados federais com
despesa anual de R$ 1,2bilho.

Segundo o OIC, a Holanda e a Finlandia sdo os dois paises como maiores
consumidores per capita de café do planeta. A Holanda e a Finldndia consome uma
média de 2,6 e 1,8 xicaras de café por dia por pessoa, respectivamente. O Brasil
consome apenas 0,4 xicara de café por dia por pessoa.

E necessario enfatizar que desde o segundo trimestre de 2014 até o quarto
trimestre de 2016 o Brasil esteve em recessdo econdmica. Foram onze trimestres
consecutivos de retragdo economica de 8,6% no PIB, de acordo com os dados da FGV.
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A recessdo profunda provocou 14,2 milhdes de desempregados em margo de 2017,
segundo os dados da PNAD Continua do IBGE.

J& pelos dados do IBGE, foram oito trimestres (-1,2% no primeiro trimestre de
2015 até -0,5% no quarto trimestre de 2016) de recessdao, que gerou 60,1 milhdes de
inadimplentes em maio de 2017, conforme dados do SPC. No ano de 2016, as familias
empobreceram, mais de 1.000 empresas faliram e mais de 4.000 pediram recuperagdo
judicial, além de muitos divorcios e suicidios.

No Brasil, nos dias de hoje, temos 13,0 milhdes de desempregados, sendo 5,4
milhdes de jovens desempregados. Sdo jovens que querem trabalhar, procuram
emprego, mas ndo conseguem uma vaga no mercado de trabalho globalizado e cada vez
mais competitivo. Por que € tdo dificil conseguir emprego numa recessdo econdmica?
Porque na recessdo a PEA estd com baixo poder aquisitivo, com isso, 0 consumo das
familias cai muito, diminuindo a oferta de bens e servigos por parte das empresas, pois a
produgdo esta com a demanda reprimida, exigindo menos méao deobra.

O salario minimo atual ¢ de R$ 937 por més. A proposta inicial do reajuste anual
do salario minimo era R$ 979 depois reduzida para R$ 969 para janeiro de 2018. Agora
0 Governo Federal baixou para R$ 965 por més. Segundo o DIEESE, o salario minimo
necessario em outubro deveria ser de R$ 3.754,16, ou seja, quatro vezes mais do que o
salario minimo vigente. Infelizmente, 80% da populagdo brasileira vive com renda
inferior a dois salarios minimos.

Enfatizamos que a crise economica ¢ ciclica. Ela tem inicio, auge e fim.
Atravessamos a pior recessdo econdmica dos ultimos 87 anos. Concordamos com o
atual presidente do BNDES, o economista Paulo Rabello de Castro, ¢ com o ex-
presidente do BCB, o economista Affonso Celso Pastore, a recessdo econdmica acabou
no Brasil. Agora estamos em uma recuperagdo lenta e gradual da economiabrasileira.

Foram mais de dois anos de encolhimento econdomico. Com a retomada da
economia, agora precisamos produzir mais, consumir mais, investir mais e exportar
mais. Num pais com dimensdes continentais como o Brasil, necessitamos urgente de
mais ferrovias, mais rodovias, mais hidrovias, mais portos, mais aeroportos e mais dutos
para transportar as riquezas produzidas.

Precisamos produzir e consumir mais o melhor café do mundo. Em 2016, o
Brasil produziu 55 milhdes de sacas de café. O café ¢ a terceira bebida mais consumida
da Terra, atras apenas da dgua e do cha. Portanto, vamos duplicar o consumo de café
com leite, café com pdo ou café com empadinha.

Revelamos que o melhor café brasileiro ¢ exportado, ndo ¢ consumido pelas
familias nos lares de 5.570 municipios brasileiros. O café Made in Brazil ndo ¢ da
mesma qualidade quando consumido nos lares, como outros produtos como chocolate,
manga, milho, sapatos, carros, de 6tima qualidade, que sdo exportados e consumidos no
mercado externo. Uma heranga negativa do Brasil Colonia.
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Um pais populoso como Brasil, com mais de 207 milhdes de habitantes,
precisamos de mais projetos de energia solar, energia eolica, aquicultura, turismo,
esporte, cultura, inovagdo (o Brasil ocupa a 69* colocagdo no Indice Global de
Inovagdo), além da industria 4.0. Temos nove agéncias reguladoras: ANAC, ANTT,
ANATEL, ANVISA, ANP, ANEEL, ANS, ANTAQ e ANA. Precisamos melhorar a
gestdo das agéncias reguladoras no Pais, proteger mais a livre concorréncia, além de
profissionais criativos e solucdes criativas.

E hora de trabalhar mais, estudar mais, ajudar mais, doar mais o seu tempo, o
seu dinheiro, as pessoas carentes da 10° nagdo mais desigual do planeta. Vamos
consumir mais agua (vital para o ser humano), além de mais café nos lares, escolas,
faculdades, fabricas, escritorios, estimulando o cérebro humano e despertando maior
confianga dos consumidores, empresarios e investidores com a provavel chegada da
prosperidade econdmica.

Nao se pode aceitar calado os gastos publicos exorbitantes, os gastos do governo
desnecessarios, a divida publica ¢ muito elevada no Brasil, nos dias de hoje, ¢ de mais
de quatro trilhdes de reais. A divida publica liquida ¢ de 60% do PIB brasileiro. O
Brasil gasta muito e gasta mal. Temos muitas obras publicas inacabadas nas 27
Unidades da Federagéo. A despesa primaria do Governo Federal cresceu de 14% do PIB
em 1997 para 19% do PIB em2016.

Nao se pode ficar calado diante de uma carga tributaria de 32,7% do PIB no ano
de 2016. E muito importante a redugio do numero de tributos (impostos, taxas e
contribui¢cdes de melhoria) no Brasil. Nos dias atuais, sdo 93 tributos (13 impostos, 35
taxas e 45 contribui¢des de melhoria) e péssimos servigos publicos basicos no Pais. A
carga tributaria brasileira é de 54% no consumo. O brasileiro paga 16,52% no cafezinho
e 37,44% na garrafa de 4gua mineral.

A prioridade na educagdo de qualidade ¢ o melhor caminho para o
desenvolvimento humano muito elevado nas proximas décadas. O IDH do Brasil ¢ de
0,754 e encontra-se em 79° lugar no ranking mundial de 188 paises, de acordo com os
dados de 2015 do PNUD. No Brasil, 54,73% dos alunos de escolas publicas com oito
anos ou mais de idade tém um nivel de leitura insuficiente, segundo dados recentes do
INEP.

A educacdo de qualidade ¢ o melhor caminho para o Brasil aumentar o PIB,
melhorar o IDH e reduzir o indice de Gini. Desde o Brasil Coldnia ndo ocorre grandes
investimentos em educacdo ¢ em biblioteca. Quantos mais livros, mais eBooks, vocé
ler, reler e reler, maior serd seu conhecimento, sua capacidade de compreensdo, sua
concentragdo, sua criatividade numa economia globalizada, por isso, ndo perca tempo,
frequente as bibliotecas privadas e publicas da sua cidade. O ouro do século XXI ¢ o
conhecimento.

Saimos do processo recessivo, mas o Brasil ainda ostenta niveis de educagdo
bemabaixodeoutrospaisessul-americanos. Temosapiormédiadeanosdeestudosda
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América do Sul, com 7,8 anos, conforme dados de 2015 do PNUD. Néao ocorre a
prosperidade econdmica com mais qualidade de vida, com redugdo da desigualdade,
sem investimentos em educagdo de qualidade. A igualdade de oportunidades ¢
fundamental para o crescimentoecondomico.

O Brasil sofreu com os impactos da Primeira Revolugdo Industrial (1750), da
Segunda Revolugdo Industrial (1913) e da Terceira Revolugdo Industrial (1969). O
Brasil de 1986 a 1994 teve sete planos econdmicos, Plano Cruzado, Plano Cruzado II,
Plano Bresser, Plano Verdo, Plano Collor, Plano Collor II ¢ Plano Real, ¢ a economia
brasileira foi caracterizada por elevadas taxas de inflag@o e baixas taxas de crescimento
econdmico. E fundamental revelar que com grandes investimentos em capital humano
sera a melhor saida macroecondmica para o Brasil ingressar no seleto grupo dos paises
desenvolvidos e posteriormente, na Quarta Revolucao Industrial.

Uma utopia social verde e amarela, nos dias atuais, sonhamos com o fim do
analfabetismo (hoje, 12 milhdes de analfabetos, ou seja, quatro vezes a populagdo do
vizinho Uruguai, com mais de trés milhdes de habitantes), do trabalho infantil, do abuso
sexual e da exploragdo sexual de criancas e adolescentes, além do fim do uso de drogas
licitas e ilicitas entre menores de 18 anos. Segundo o UNICEF, entre os 10 paises onde
mais se matam criangas e adolescentes no mundo, o Brasil encontra-se em 7° lugar com
59 mortes para cada 100.000 criangas e adolescentes masculinos de 10 a 19 anos.

Recentemente, a conta de energia elétrica subiu 42,8%, o botijdo de gas de
cozinha aumentou 4,5% e um litro de gasolina aumenta toda semana. Quantos
brasileiros pobres voltardo a cozinhar feijao, arroz e a preparar o café com fogo a lenha?
Temos muitos desafios no pais tdo lindo, tdo tropical, tdo rico, mas tdo desigual, tdo
violento, tdo corrupto! Com a corrup¢ao sistémica num Estado forte, o tempo todo, foi
desviado mais de R$ 20 bilhdes dos cofrespublicos.

Os dados positivos s3o incontestaveis. As reservas internacionais sdo de US$
382 bilhdes. A economia brasileira tem uma trajetoria de juros baixos, inflagdo baixa,
PIB em expansdo, IBOVESPA em alta, sucessivos superavits comerciais, maior
consumo das familias, queda das taxas de juros bancarias, aumento do uso de terras
agricultaveis no 5° maior pais do mundo. Enfim, precisamos vivenciar uma onda de
otimismo verde e amarela. Queremos um crescimento econdmico solido, virtuoso e
sustentavel na Reptiblica Federativa do Brasil nos proximosanos.
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O Papel do CMDCA-JP na Primeira Infancia
Paulo Galvio Junior™

O Conselho Municipal dos Direitos da Crianca e do Adolescente de Jodo
Pessoa (CMDCA-JP) apresentou os seus principais avancos nos ultimos doze meses: L
Primeiro Conselho Consultivo de Criangas ¢ Adolescentes no Brasil; II. Campanha de
Doagdo ao Fundo Municipal dos Direitos da Crian¢a e do Adolescente (FMDCA); III.
Aprovacdo do Plano Municipal de Medidas Socioeducativas (SINASE); IV.
Participagdo do Programa Familia Acolhedora; V. Efetiva Participacdo nas
comemoragoes alusivas aos 27 anos do Estatuto da Crian¢a ¢ do Adolescente (ECA),
Lei Federal n° 8.609 de 13 de julho de 1990; VI. Aprovacao do Edital Namero 01/2017
para projetos com os recursos doFMDCA.

O CMDCA-JP ¢ um o6rgao paritario, deliberativo e responsavel pelas politicas
publicas de defesa de direitos da crianca e do adolescente no municipio de Jodo Pessoa.
Na capital do estado da Paraiba estima-se nos dias de hoje em 230 mil criancas e
adolescentes. O CMDCA-JP ¢ um orgdo para formular, deliberar ¢ monitorar politicas
publicas relativas as crianc¢as (de 0 a 12 anos incompletos) e os adolescentes (de 12
anos completos a 18 anos incompletos) nomunicipio.

O CMDCA-JP ¢ formado, paritaramente, por 14 conselheiros de direitos, sendo
sete conselheiros governamentais e sete conselheiros da sociedade civil. Os conselheiros
governamentais sdo indicados pela PMIJP, através de suas respectivas secretarias:
Secretaria de Desenvolvimento Social (Sedes), Secretaria Municipal de Educagdo
(Sedec), Secretaria Municipal de Juventude, Esporte e Lazer (Sejer), Secretaria
Municipal de Turismo (Setur), Secretaria Municipal de Saude (Sms), Secretaria de
Transparéncia (Setransp) e Gabinete do Prefeito.

Temos sete conselheiros da sociedade civil: Casa Pequeno Davi, ARCA,
Instituto dos Cegos da Paraiba, Associacdo Pestalozzi da Paraiba, Aldeias Infantis SOS,
Casa de Cultura [AO e Comunidade Doce Mae de Deus. Sao eleitos diretamente por
dois anos de mandato. No CMDCA-JP temos mais de 60 entidades ndo governamentais
registradas.

No ECA, conforme o Artigo 90, paragrafo 1°, “Toda instituicdo que desenvolve
trabalho com criancas e adolescentes deve efetuar seu registro de inscri¢do de seus
programas, especificando os regimes de atendimento junto ao CMDCA”. O CMDCA-
JP esta localizado na Rua Augusto dos Anjos, 56, Centro, ¢ conta com sua equipe de
trabalho composta por secretdrio executivo, assessor juridico, assistente social,
psicologa, pedagoga e assistenteadministrativo.

A funcdo de um conselho de direitos ¢ voluntaria e constitui servigo publico
relevante, sendo seu exercicio prioritdrio, em consondncia com o Artigo 227 da
Constituicao Federal de 1988. O conselheiro de direito tem o papel de divulgar e

3Economista, Professor de Economia e atual Coordenador do CMDCA-JP.
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defender os 267 artigos do Estatuto da Criang¢a e do Adolescente (ECA), Lei n°® 8.069
promulgada no dia 13 de julho de 1990 pelo entdo presidente Fernando Collor de Mello.

O ECA ja completou 27 anos no Brasil e explicita a implementacdo da protecao
integral de criangas ¢ adolescentes no Pais. Com a Campanha de Doagdo ao FMDCA
intitulada “Seu Imposto de Renda pode render Sorrisos”, o FMDCA cresceu 309,33%
apos os efeitos da maior crise econdmica do Brasil nos ultimos 87 anos.

O Conselho Consultivo de Criancas e Adolescentes de Jodo Pessoa é formado
por 40 membros, criangas ¢ adolescentes, que tomaram posse no auditorio Celso
Furtado no dia 10 de agosto de 2017 numa linda e comovente cerimonia liderada pelo
CMDCA-JP.

O CMDCA-JP tem conhecimento que a Primeira Infancia (de 0 a 6 anos de
idade) ¢é fator chave para: 1. Redugdo da Pobreza; II. Redugdo da Desigualdade; III.
Reducdo da Criminalidade; IV. Promog¢3o da Cidadania; V. Avango do Capital
Humano; VI. Aumento do CrescimentoEcon6émico.

O CMDCA-JP tem conhecimento da importincia da Primeira Infancia e
divulgou o Artigo 227 da Constituicdo Federal do Brasil, promulgada em 08 de outubro
de1988:

E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar a crianca, ao
adolescente e ao jovem, com absoluta prioridade, o direito a vida, a
saude, a alimentag@o, a educagfo, ao lazer, a profissionalizagdo, a
cultura, a dignidade, ao respeito, a liberdade e a convivéncia familiar e
comunitaria, além de coloca-los a salvo de toda forma de negligéncia,
discriminag¢@o, exploragdo, violéncia, crueldade e opressao.

O CMDCA-JP tem conhecimento também da relevancia da Primeira Infancia e
divulgou os Artigos 3° e 7° do ECA, Lei Federal n° 8.069, promulgada pelo entdo
presidente Fernando Collor de Mello:

Art. 3°. A crianca e o adolescente gozam de todos os direitos fundamentais
inerentes a pessoa humana, sem prejuizo da protegdo integral, de que trata esta Lei,
assegurando-se-lhes, por Lei ou por outros meios, todas as oportunidades e facilidades,
a fim de lhes facultar o desenvolvimento fisico, mental, moral, espiritual e social, em
condi¢des de liberdade e dedignidade.

Art. 7°. A crian¢a ¢ o adolescente tém direito a protecdo a vida e a saude,
mediante a efetivagdo de politicas publicas que permitam o nascimento e o
desenvolvimento sadio ¢ harmonioso, em condi¢des dignas de existéncia.

A capital da Paraiba tem nos dias atuais 811.598 habitantes, sendo o municipio
mais populoso, mais rico e com mais alto IDHM (Indice de Desenvolvimento Humano
Municipal) do estado. Jodo Pessoa esta localizada na Messoregido da Mata Paraibana e
na Microrregido de Jodo Pessoa. E o principal centro urbano, financeiro e econdmico da
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Paraiba. O Censo Demografico de 2010 do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica) apontou Jodo Pessoa com 723.515 habitantes, sendo 222.270 criangas e
adolescentes:

Quadro 1. Populacdo de Criancas e Adolescentes em Jodo Pessoa - 2010

Menos de 1 ano 10.332 4,65%
De 1 a 4 anos 39.962 17,98%
De 5 a9 anos 52.412 23,58%
De 10 a 14 anos 57.450 25,85%
De 15 a 18 anos 62.114 27,94%
Total 222.270 100%
Joao Pessoa 723.515 30,72%

Fonte: IBGE (2010)

A Primeira Infancia ¢ a fase da gestacdo até os seis anos de idade. O CMDCA-
JP tem o papel de conscientizar os agentes sociais sobre a importincia da Primeira
Infancia e da Lei n® 13.257/2016. O CMDCA-JP promovera politicas publicas e apoiara
projetos de ONG (Organizagdo Nao Governamental) sobre a Primeiralnfancia.

Segundo o professor emérito da Universidade de Chicago e ganhador do Prémio
Nobel de Economia de 2000, o economista americano James Heckman (2017, p.14),
“Paises que ndo investem na primeira infincia apresentam indices de criminalidade
mais elevados, maiores taxas de gravidez na adolescéncia ¢ de evasdo no ensino médio
e niveis menores de produtividade no mercado de trabalho, o que éfatal”.

Quadro 2. Numero de CREIS da Rede Municipal de Jodo Pessoa

43 27 15

Fonte: SEDEC
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O CREI (Centro de Referéncia em Educacdo Infantil) é muito importante na
Primeira Infancia. Na cidade de Jodo Pessoa, temos 85 CREIs que atendem criancas de
seis meses até cinco anos de idade, em tempo integral, com professores ¢ computadores,
de segunda a sexta-feira. Em 2012 ocorreram 4.000 matriculas aumentando para 13.000
matriculas em 2017, ou seja, um crescimento de 225% nos ltimos cinco anos.

No Bergario constatamos que em 2012 ocorreram 215 matriculas aumentando

para 1.700 matriculas em 2017, ou seja, um crescimento de 690,69% em cinco anos.
Muitas acdes da Educagdo Infantil ocorreram no municipio de Jodo Pessoa, tais como:
1. Construgdo de novos CREIS com bergarios e equipados; 2. Atividades pedagogicas
planejadas; 3. Garantia de cinco refeicdes diarias e em algumas com modalidade self
service; 4. Encontros de formacdo; 5. Seminario de Educa¢do Infantil — 2017; 6.
Educacao infantil em mostra; 7. Reunido com as familias.

No ECA encontramos o papel dos conselho tutelar conforme o Art. 131, “Orgao
permanente e auténomo, ndo jurisdicional, encarregado pela sociedade de zelar pelo
cumprimento dos direitos das criancas e dos adolescentes” em todo o Pais. Em Jodo
Pessoa temos sete conselhos tutelares: Conselho Tutelar Regido Sul, Conselho Tutelar
Regido Mangabeira, Conselho Tutelar Regido Valentina Figueiredo, Conselho Tutelar
Regido Cristo Redentor, Conselho Tutelar Regido Sudeste, Conselho Regido Norte ¢
Conselho Tutelar Regido Praia.

Sdo 35 conselheiros tutelares na atribuicdo de zelar pelo cumprimento dos
direitos das criancas e dos adolescentes de Jodo Pessoa, conforme os 267 artigos do
ECA. Cada Conselho Tutelar da capital paraibana tem cinco conselheiros tutelares no
trabalho eficiente e eficaz de atender criangas e adolescentes.

Quadro 3. Distribui¢do por nimeros de atendimentos nos Conselhos Tutelares - 2016

Conselho Tutelar Total Participaciao
CT Sul 2.054 23,89%
CT Mangabeira 1.589 18,49%
CT Valentina 1.393 16,20%
CT Cristo 1.250 14,54%
CT Sudeste 985 11,46%
CT Norte 908 10,56%
CT Praia 417 4,86%
TOTAL 8.596 100%

Fonte: SEDES
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O conselheiro tutelar ¢ um grande ator que estd vinculado aos trés eixos do
Sistema de Garantia de Direitos de Criancas ¢ de Adolescentes (Defesa, Promogédo e
Controle). O conselheiro tutelar trabalha diariamente no enfrentamento a violagdo de
direitos ou indicios e possibilidades de violagdo, e age para cessa-la ou elimina-la o
mais brevepossivel.

Quadro 4. Distribui¢@o por Natureza da Violacdo de Direitos nos Sete Conselhos
Tutelares de Jodao Pessoa em 2016

Conselho . Violéncia| Violé. Violé. Situagdo Vulner. Ameaca Conflito Conflito
Abandono | Negligéncia de Rua
Tutelar Fisica Psicol. | Sexual Social a Vida Familiar Escolar
CT Mangabeira | 06 74 06 06 12 02 06 05 451 00
CT Sul 75 292 75 58 25 10 10 12 720 00
CT Sudeste 08 150 00 107 11 00 164 00 105 00
CT Norte 01 103 00 10 31 05 00 00 49 00
CT Praia 04 21 02 06 00 05 01 152 15
CT Valentina 01 82 18 06 12 00 18 10 223 00
CT Cristo 40 50 31 50 08 07 50 05 110 00
Total 135 772 132 237 105 24 253 33 1.810 15
Conselho Maus Trabalho | Alienacio
Bullying Aliciamento Desaparecimento | Pedofilia Drogas Outros
Tutelar Tratos Infantil Parental
CT Mangabeira | 00 03 00 03 05 02 00 05 36
CT Sul 00 160 05 10 15 08 05 15 00
CT Sudeste 00 00 00 01 00 00 00 00 00
CT Norte 00 03 00 00 01 00 00 00 00
CT Praia 02 02 00 01 02 02 00 00 00
CT Valentina 00 11 01 04 01 05 00 00 02
CT Ciristo 00 00 00 07 04 01 00 05 00
Total 02 179 06 26 34 18 05 25 38

Fonte: SEDES

Analisando os dados da SEDES (Secretaria de Desenvolvimento Social) no ano
de 2016 se podem constar que o Conflito Familiar lidera com 1.810 violagdes de
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direitos, portanto, muitas familias nos 64 bairros e comunidades de Jodo Pessoa ndo
estdo amando, protegendo, cuidando, respeitando ou brincando com suas lindas
criangas.

No Artigo 16 do ECA destaca que “o direito a liberdade compreende os
seguintes aspectos:” entre eles, o Inciso IV — “brincar, praticar esportes e divertir-se”.
As criancas em Jodo Pessoa precisam brincar mais, ganhar mais presentes e brincar
entre elas nos parques, nas pragas, nas praias, nos CREIs, nos CTs, e sobretudo, brincar
com os pais em seus lares.

De acordo com a Dra. Patricia Kuhl da Universidade de Washington, “Nao se
importe em dar ao seu filho brinquedos caros e tecnoldgicos. Vocé ¢ a coisa mais
importante na vida da crianca. Esse vinculo que vocé constrdi com seu filho faz toda
diferenca do mundo”.

O SCFV (Servigo de Convivéncia e Fortalecimento de Vinculos) é um servigo
da Protecio Social Basica do SUAS (Sistema Unico de Assisténcia Social) que é
ofertado de forma complementar ao trabalho social com familias realizado por meio do
Servico de Protecdo e Atendimento Integral as Familias (PAIF) e do Servico de
Protecdo e Atendimento Especializado as Familias e Individuos(PAEFT).

O SCFYV realiza atendimentos em grupo. Sao atividades artisticas, culturais, de
lazer e esportivas, dentre outras, de acordo com a idade dos usuarios. E uma forma de
intervengdo social planejada que cria situagdes desafiadoras, estimula e orienta os
usuarios na construgdo ¢ reconstrucdo de suas historias e vivéncias individuais,
coletivas efamiliares.

O servico pode ser ofertado no Centro de Referéncia da Assisténcia Social
(CRAS) ou nos Centros de Convivéncia. O servigo tem como objetivo fortalecer as
relacdoes familiares e comunitarias, além de promover a integragdo e a troca de
experiéncias entre os participantes, valorizando o sentido de vida coletiva. O SCFV
possui um carater preventivo, pautado na defesa e afirmagdo de direitos e no
desenvolvimento de capacidades dos usuarios.

O beneficio eventual ¢ uma modalidade de provisdo de protecdo social basica, de
carater suplementar e temporario, que integra organicamente as garantias do SUAS,
com fundamentagdo nos principios de cidadania e nos direitos sociais e humanos,
concedido através do Balc@o de Direitos eCRAS.

O auxilio natalidade em bens de consumo consiste no enxoval para o recém-
nascido, incluindo 27 itens de vestuario, utensilios para alimentagdo e de higiene;
observada a qualidade que garanta a atengdo necessaria ao bebé e sera concedido a
gestante que atenda ao perfil estabelecido. De janeiro de 2013 até dezembro de 2017,
foram beneficiadas com o auxilio natalidade por volta de 4.000 familias carentes.

Necessitamos de um olhar especial para a Primeira Infancia na terceira capital
mais antiga do Brasil, com 432 anos, um olhar para o futuro melhor para as criancas
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que residem na capital paraibana, sobretudo, as crian¢as com alta vulnerabilidade
social.

Temos varias Comissdes no CMDCA-JP: Comissdo de Comunicac¢do, Comissdo
de Orcamento, Comissdo de Registro e Acompanhamento, Comissdo de Sindicancia, e
Comissdao de Elaboracdo e Monitoramento dos Planos. Uma das comissdes mais
atuantes ¢ a Comissdo de Orcamento, que assessorar 0 CMDCA-JP na elaboragdo e
acompanhamento de editais e na politica de captacdo, aplicagdo e fiscalizagdo dos
recursos do Fundo Municipal dos Direitos da Crian¢a e do Adolescente(FMDCA).

O FMDCA de Jodo Pessoa vem crescendo ao longo dos anos. O objetivo
principal ¢ fortalecer as Politicas Publicas a partir de financiamento de projetos
executados por entidades ndo governamentais e governamentais, regularmente
registradas no CMDCA-JP.

Ja lancamos o Edital n° 01/2017 e as entidades registradas no CMDCA-JP
podem concorrer a R$ 45.000,00 (quarenta e cinco mil reais). As inscrigdes comegaram
em 0l de novembro e finalizam em 31 de novembro de 2017. Estes recursos do
FMDCA colaboram com o aumento do PIB pessoense, com aumento do IDHM e com a
redugdo do Indice de Gini na capitalparaibana.

Nos, conselheiros e conselheiras governamentais e da sociedade civil do
CMDCA-JP, temos um olhar especial para a Primeira Infancia. Com entusiasmo iremos
elaborar o Plano Municipal pela Primeira Infancia (PMPI) de Jodo Pessoa no ano de
2018. Para isso, sdo necessarios didlogos com as criancas, seminarios sobre a Primeira
Infancia, audiéncias publicas na Camara Municipal de Vereadores, debates nos
Conselhos Tutelares e nos IES (Institutos de Ensino Superior), além de reunides,
palestras e parcerias com a Prefeitura Municipal de Jodo Pessoa (PMJP), o Ministério
Publico, a Delegacia de Protecdo a Crianga e ao Adolescente, a Promotoria de Justica
de Defesa da Infancia e da Juventude, a Primeira Vara da Infancia e da Juventude ¢ a
Rede de Protegdo a Primeiralnfancia.

Segundo o professor americano Jack Shonkoff da Universidade de Harvard, “A
razdo pela qual a Primeira Infancia ¢ tdo importante ¢ porque as bases para uma vida de
aprendizagem e de comportamento, de saude fisica e mental, as bases de todas essas
areas sdo estabelecidas nos primeiros anos da infancia”.

No6s, do CMDCA-JP, estamos aptos ¢ dispostos a trabalhar, nosso trabalho ¢é
voluntario, nossa dedicagdo ¢ deliberar politicas publicas com vistas as garantias dos
direitos humanos de mais de 50 mil criancas de Jodo Pessoa, de acordo com o Plano
Nacional pela Primeira Infancia de dezembro de 2010.

Enfim, “Investir na infancia é responder ao presente, e simultaneamente, lancar
as bases do futuro”.
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Uma Breve Analise do Indice de Desenvolvimento Humano no Brasil
Diana Bento de Souza!*
Paulo Francisco Monteiro Galvao Junior!’

Resumo: A breve analise do Indice de Desenvolvimento Humano estudado no presente
artigo teve como base dados divulgados pelo Programa das Nag¢des Unidas para o
Desenvolvimento para 2010. Neste periodo, nao ¢ dificil se verificar que o pais estava
em uma fase de crescimento econdmico, refletido pelo desempenho do seu PIB,
colocando-o como a 8* economia mundial. Porém, esse crescimento econdmico nao
refletiu na sociedade, quando se analisa as melhorias nas condi¢des de vida da
populacdo dos estados brasileiros. A partir da analise do IDH do Brasil, foi possivel
avaliar as caracteristicas do IDH dos estados que compdem as cinco regides do Pais, e
este estudo de caso foi desenvolvido com base nos dados apresentados peloIBGE.

Palavras-chave: Desenvolvimento Humano, Qualidade de Vida, Economia.

Abstract: The brief analysis of the Human Development Index studied in this article
was based on data released by the United Nations Development Programme for 2010. In
this period, it is not difficult to verify that the country was in a phase of economic
growth, reflected by the performance of its GDP, making it the 8th world economy.
However, this economic growth did not reflect in society, when we analyze the
improvements in the living conditions of the population of the Brazilian states. Based
on the analysis of the HDI of Brazil, it was possible to evaluate the characteristics of the
HDI of the states that make up the five regions of the Country, and this case study was
developed based on the data presented bylBGE.

Keywords: Human Development, Quality of life, Economy.

1 INTRODUCAO

Sabe-se que um pais deve se manter em constante evolugdo, em todos os
sentidos, desde a satide de sua populacdo, sua educacdo, sua renda, entre outros
indicadores, de modo a que se possa avaliar a forma como a populacdo enfrenta as
dificuldades que sdo cotidianas, mas por outro lado tenha qualidade de vida. Com o
intuito de fazer um breve estudo a respeito do comportamento de alguns indicadores, a
proposta deste trabalho de conclusdo de curso ¢ a elaboragdo de um estudo de caso
envolvendo aquilo que ¢ considerado o mais importante indice de avaliagdo do
crescimento ou declinio de uma determinada regido (pais, estado ou municipio), que € o
indice de Desenvolvimento Humano (IDH).

!“Graduanda do Curso de Ciéncias Contébeis no IESP Faculdades. E-mail:
dianabento_@hotmail.com'>Professor Orientador, Graduado em Ciéncias Econdmicas pela Universidade
Federal da Paraiba, Especializa¢do em Gestdo em Recursos Humanos pela FATEC Internacional.
Docente do Curso Superior em Ciéncias Contabeis na disciplina de Economia. E-mail:
paulogalvaojunior@gmail.com
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Este indice foi criado na década de 90 com o intuito de medir o desenvolvimento
a partir do comportamento da satide, da educacdo e da renda da populagdo. Para tanto,
este artigo ira abordar os dados das pesquisas que envolvem o assunto e suas principais
caracteristicas. Pretende-se demonstrar que o termo “desenvolvimento humano” ¢
definido como um processo de ampliacdo das escolhas das pessoas para que elas tenham
capacidade e oportunidade para ser aquilo que desejam ser.

De acordo com o economista indiano ¢ Prémio Nobel de Economia de 1988, Sen
(2000, p.17), “o desenvolvimento pode ser visto como um processo de expansdo das
liberdades reais que as pessoas desfrutam”. Posteriormente, Sen (2000, p.58) ressalta
que “o ‘desenvolvimento humano’ como frequentemente ¢ chamado o processo de
expansdo da educacdo, dos servicos de satde e de outras condi¢cdes da vida humana”. E

Kieling (2014, p.14) que afirma que:

O conceito de desenvolvimento humano sustenta que é preciso
perseguir o desenvolvimento das pessoas, para as pessoas ¢ pelas
pessoas. Essa orientacdo teve como consequéncia a criagdo do Indice
de Desenvolvimento Humano (IDH), que visa medir o
desenvolvimento a partir da realizagdo de trés dimensdes:
longevidade, saude erenda.

O IDH surgiu no ano de 1990 e foi idealizado por dois economistas asiaticos, o
paquistanés Mahbub ul Haq e o indiano Amartya Sen. O IDH vem sendo aplicado pelo
Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD), 6rgdo da Organizacdo
das Nagdes Unidas (ONU), desde 1990, por meio da publicacdo anual do seu Relatorio
sobre o Desenvolvimento Humano.

O IDH ¢ calculado a partir de trés indicadores: Renda, Educag¢do e Saude. O
IDH no Brasil foi inicialmente calculado pelo PNUD Brasil, o Instituto de Pesquisa
Econdémica Aplicada (IPEA) e a Fundacdo Jodo Pinheiro, essas instituigdes foram
desafiadas a adaptar metodologias que proporcionasse resultados que pudesse ser objeto
de analise e tomada de decisdes que permita visualizar a situacdo da regido estudada.
Assim, a pesquisa objetiva levantar o quadro atual em que se encontram os estados da
federagdo procurando responder a seguinte questio: Como se refletiu o Indice de
Desenvolvimento Humano no Brasil, no ano de 2010? Este artigo busca respostas
para esta pergunta tentando contribuir para uma reflexdo critica sobre o
desenvolvimento humano em um paisemergente.

Desta forma, objetiva-se analisar o IDH no Brasil no ano de 2010, por

intermédiodeumapesquisabibliograficaedocumental,emartigos,revistas,livrose
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plataformas digitais. Esta analise exigira que se verifique o desenvolvimento humano, a
partir do ndice de Desenvolvimento Humano, no cenério nacional. Portanto, analisar os
principais indicadores do IDH nas cinco regides e nos 26 estados da federagcdo mais o
Distrito Federal (DF) e em seguida, passamos a discutir a teoria sobre o
desenvolvimento humano.

E valido destacar que discutir a tematica da evolugio do IDH no Brasil requer
conhecimento prévio em termos econdmicos e politicos, capazes de nos possibilitar uma
coeréncia para esta reflexdo que se faz singular e emergente, principalmente no que
concerne as Ciéncias Sociais Aplicadas. Ou seja, a constituicdo deste trabalho
possibilita um conhecimento complementar para o campo das Ciéncias Contabeis, uma
vez que contempla para além do universo financeiro, a questdo socioecondmica de um
pais, estando ele, em crise ou ndo, que afeta a qualidade de vida da populagdo. Todavia,
ressaltamos a sua singularidade, uma vez que encontramos poucas producdes
académicas com este teor, o que o torna a pesquisa lenta no tempo em razdo das
dificuldades de se obter informagdes desses indices dos estados a partir de 2011, até os
dias atuais, fez com que fosse tomado o ano de 2010 como base para otrabalho.

Neste sentido, para alcangar nossos objetivos pode se adotar enquanto caminho
metodologico a pesquisa bibliografica inicialmente, com o intuito de se ter
embasamento tedrico para tal investidura. Em seguida, ¢ necessario o uso do método de
pesquisa quantitativo e qualitativo, os quais nos possibilitardo a composi¢do de um
banco de dados, analises e resultados. O artigo serd composto por cinco partes,
inicialmente a introdugdo, em seguida, a busca da origem do termo “desenvolvimento”,
terceiro uma analise sobre o que significa desenvolvimento humano, posteriormente,
faremos uma apreciacdo dos indicadores do Brasil, em todas as cinco regides
brasileiras, além de uma visualizagdo do ranking dos estados dentro de suas regides e

Brasil, para finalmente, ser apresentado as consideragdesfinais.
2 EMBASAMENTO TEORICO EMETODOLOGICO
2.1 As Origens do Termo*“Desenvolvimento”
Conhecer uma palavra desde seu surgimento pode nos trazer grandes vantagens

sobre o que a mesma engloba na sociedade, algumas perguntas sdo possiveis responder

a partir do conhecimento da palavra, como por exemplo: Qual significadoo
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desenvolvimento tem perante a sociedade? Para a Contabilidade o que esse termo
significa? Segundo Santos, et al. (2012, p.45-46) “A primeira ideia que podemos ter ¢
que desenvolvimento pressupde crescimento a partir de um determinado status quo, e
tem subjacente a ideia de progresso”.

O vocabulo surgiu junto com a ideia da evolucao bioldgica dos seres vivos que
Charles Darwin propagava, e entdo, tornou-se algo que se assemelhava a evolucdo.
Logo depois do século XVII a palavra passou a tomar um rumo social, voltado para a
vida na sociedade, envolvendo assuntos da popula¢do como salienta o autor Santos, et al

(2012,p.46):

[...] desenvolvimento adquiriu o significado de autoconhecimento com
o fim de implantar a¢des, nas quais pressupunha-se a existéncia da
motivacdo dos participantes, com a finalidade de por em movimento
um processo de mudanca que faca “evoluir” a sociedade para um
estado superior [...].

O autor afirma que a partir da etimologia da palavra a sociedade passou a fazer
acoes afim de evoluir e se tornar desenvolvida, logo a expressdo passou a estar em

varios ambitos da sociedade, como por exemplo, no social eeconémico.

2.1.1 O Desenvolvimento voltado para a Economia e aContabilidade

A partir da implantacdo da palavra desenvolvimento a sociedade buscou evoluir
da melhor forma, a cada dia, principalmente quando falamos no ambito da Economia.
Economicamente falando, os paises e sua populacdo passaram a buscar uma ascensao
economica de forma intensa.

O economista escocés Adam Smith em A Riqueza das Nacdes, de 1776, pregava
que a sociedade s6 conseguiria evoluir, a partir do momento em que a sua populagdo
evoluisse, ele acredita que o homem ¢ um grande provedor do corpo social, ou seja, o
ser humano ¢ capaz de produzir a riqueza que ira fazer sua cidade, pais e regido se
desenvolver.

Em meio a varias teses que relacionam o desenvolvimento a Economia e a
Contabilidade, encontramos autores que acreditam que a riqueza, e consequentemente, a
evolucdo ndo esta em salarios, e sim, no que podemos investir com nossa remuneragao,

provento este que so serviria como pagamento de despesas e nada mais.
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Quando falamos em numeros, ndo podemos deixar de mencionar o economista
alemao Karl Marx, em sua obra intitulada Contribuicdo a Critica da Economia Politica.
O mesmo acreditava que o “ser” so6 poderia evoluir/desenvolver economicamente a
partir do instante em que conseguisse acumular riquezas, como ressalta Santos, et al

(2012, p.48):

Para Marx, o surgimento de uma economia moderna ou industrial é
precedido de um periodo denominado de “acumulagdo primitiva de
capital”, que possibilita algumas nagdes acumular certo volume de
capital e consequentemente financiar os investimentos necessarios
para o desenvolvimentoecondmico.

Compartilhamos com os autores quando pontuam que o desenvolvimento da
renda so ira acontecer se houver a evolu¢do industrial e moderna, e para que isso ocorra
previamente tera que existir um acumulo de riquezas que custeard a mesma.

A partir do progresso ou nao da renda, a Contabilidade certamente contribuira
para avaliar a evolugdo do crescimento esperado das empresas que certamente refletira
no desenvolvimento que se procura. De acordo com Conselho Federal de Contabilidade
(CFC), por meio de Resolugdo CFC n° 1.003/04, em 2004 foi aprovada a Norma
Brasileira de Contabilidade — NBC T 15 que explana sobre a natureza social e

ambiental. Segundo Trindade e Brondani (2005,p.234):

Um dos itens de maior relevancia € sem duvida alguma as condic¢des
dos recursos humanos nas organizagdes, que dentre outros aspectos a
demonstragdo acima referida devera informar a remuneracdo
concedida aos empregados, administradores, terceirizados e
autébnomos, bem como gastos.

Logo, a Contabilidade passa a seguir a mesma métrica de Adam Smith, o Pai da
Economia moderna, avaliando primeiramente a situagdo do individuo, no caso,
acreditasse entdo que se os funcionarios, por tras da empresa assistida tem um bom
rendimento a situacdo empresarial também ird evoluir e gerando lucro. Com a geracgdo
da riqueza, na Contabilidade atual usa-se os termos Balango Social, Demonstracdo do

Valor Adicionado (DVA) e Contabilidade Ambiental nas empresas.

3 CONCEPCOES SOBRE O DESENVOLVIMENTOHUMANO

Nao sdo poucas as definicdes e discussdes em torno do desenvolvimento

humano. Inicialmente trataremos sobre o Indice de Desenvolvimento Humano. Sim,
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iremos abordar as teorias que cercam o termo “desenvolvimento humano”. A forma de
pensar o desenvolvimento tem seguido uma constante evolugdo, segundo Kieling (2014,
p-17) logo nos primoérdios a palavra indicava indice de evolugdo econdmica, e perdurou
por varias décadas sendo sinénimo do crescimento da economia, haja vista que, apenas
o Produto Interno Bruto (PIB) era utilizado para medir a renda per capita como explana

Kieling (2014,p.18):

Foram necessarias trés décadas de intensos debates para se entender o
crescimento  econdmico como um meio para atingir o
desenvolvimento, ¢ n@o como sinénimos. Foi o processo de
descolonizacdo e a ambigdo de ajudar a construgdo dos novos paises
independentes que levou a entdo recém criada Organizagdo das
Nagoes Unidas a assumir o desenvolvimento como o principal
objetivo de seusintegrantes.

Compreende-se entdo que depois de longos anos de discussao e reflexdo sobre o
termo em questdo, os valores econdmicos passaram a ser apenas mais um objeto de
medicdo do IDH, deixando de ser sinénimo.

E preciso revelar que tratando os indicadores extremamente importantes para
apontar o desenvolvimento humano como muito elevado, elevado, médio ou baixo de
cada regido, esses indicadores que avaliardo a longevidade, o nivel de educagdo e o
nivel de renda, uma vez que se constituirdo em base analitica deste estudo, tomando
como base o ano de 2010, abrangendo os 26 estados e o Distrito Federal, para no final
poder fazer uma breve analise em relacdo do IDH do Brasil.

O IDH ¢ mensurado pelo PNUD e divulgado anualmente no Relatorio de
Desenvolvimento Humano, no qual constam os resultados dos paises de cinco
continentes do planeta: América, Africa, Asia, Europa e Oceania. A América tem trés
subcontinentes: América do Norte, América Central e América do Sul, todavia o
desenvolvimento se configura como um processo positivo de mudangas favoraveis
quantitativas e qualitativas. Nessa concepg¢do,o Brasil ¢ o maior, mais rico e mais
populoso pais sul-americano.

O Brasil ¢ o quinto pais mais populoso do planeta, o quinto mais extenso do
mundo e tem a maior floresta tropical da Terra. O Brasil ¢ uma economia de mercado, ¢
um pais membro do BRICS (Brasil, Russia, india, China e Africa do Sul), mas a
qualidade de vida da sua populagdo ¢é inferior a paises caribenhos como Bahamas e

Barbados, além dos paises sul-americanos como Argentina e Chile.
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Conforme o Relatorio de Desenvolvimento Humano (RDH) de 2016 (PNUD,
2016), os paises ou areas relacionadas pelo IDH sdo classificados em quatro categorias:
IDH baixo, IDH médio, IDH alto e IDH muito alto. O IDH (em inglés Human
Development Index — HDI) varia de 0 (nenhum desenvolvimento humano) a 1
(desenvolvimento humano total). Sendo os paises classificados de acordo com o Quadro

01 a seguir.

Quadro 01. Classificagdo Atual do IDH pelo PNUD.

Quando o IDH de um pais esté entre 0 ¢ 0,499, é considerado baixo — pais de desenvolvimento
baixo; (subdesenvolvido);

Quando o IDH de um pais esta entre 0,500 e 0,799, é considerado médio — pais de
desenvolvimento médio; (em desenvolvimento);

Quando o IDH de um pais esta entre 0,800 e 0,899, ¢ considerado alto — pais de
desenvolvimento alto; (emdesenvolvimento);

Quando o IDH de um pais esta entre 0,900 e 1, é considerado muito alto — pais desenvolvimento
muito elevado; (desenvolvido).

Fonte: PNUD, Relatorio de Desenvolvimento Humano 2016.

Ao avaliar o PNUD (2016, p.230) da Noruega ¢ da Republica Centro-Africana,
por exemplo, observar-se que a Noruega, apresenta um IDH acima de 0,900 em 2015, o
que mostra um pais de nivel desenvolvimento humano muito elevado. J4 a Republica
Centro-Africana, neste mesmo documento se encontra em situacdo delicada quando
falamos no termo “desenvolvimento humano” tendo em vista que, seus nimeros do
indice de desenvolvimento se enquadra no nivel abaixo de 0,499, caracterizando-se

como um pais subdesenvolvido. Entretanto, este estudo tem como objeto e espago, o

IDH no Brasil.

3.1 Critérios para Avaliar oIDH

Sdo analisados trés pontos prévios para que exista o calculo do Indice de
Desenvolvimento Humano, que sdo: a expectativa de vida, o nivel de escolaridade e a
renda do individuo. Esta andlise ¢ feita da seguinte forma: A expectativa de vida ao
nascer ¢ avaliada através do nimero de que se calcula que um recém-nascido pode viver
de acordo com as taxas de mortalidade registradas da populagdo residente, no ano de

seu nascimento, permanegam as mesmas ao longo de sua vida, onde reflete osfatores
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como saude, educacao, situacdo socioecondmica, criminalidade, poluicdo, entre outros,
que sdo determinantes para uma vida longa.

O Indice da Educacio ¢ avaliado através de dois indicadores: primeiro, a média
de anos de estudos, isto ¢, numero médio de anos de educagdo recebidos por pessoas
entre 25 anos ou mais de idade; segundo, anos esperado de escolaridade: numero de
anos de escolaridade que uma crianga de idade escolar pode esperar receber se os
padrdes de taxas de matricula persistir por toda avida.

Ja Renda ¢ calculada tendo como base a Renda Nacional Bruta (RNB) per
capita dos paises. Como existe diferenca entre o custo de vida de um pais para o outro,
a renda ¢ medida em dolar americano Paridade do Poder de Compra (PPC), que elimina
essas diferencas. Os indicadores passam por mudangas, as sugestoes feitas por criticos e
o surgimento de novos dados sdo alguns dos fatores de adaptagdo. Apesar dos avangos
das nacdes avaliadas pelo Programa das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento
(PNUD), as disparidades entre os paises desenvolvidos e os em desenvolvimento sdo
gritantes, de acordo com a revista Veja (2009), “Nao existe diferenga no calculo, apenas
nos dados utilizados na operacdo. No caso do Brasil, os dados sdocensitarios”.

Esse critério serve para informar governos e sociedades sobre suas importancias
para o desenvolvimento humano. Procura-se ser pratico para gerar informacdes que
possam ser transformadas em politicas sociais ou apropriadas por agentes sociais. A
Figura 01 a seguir mostra de forma sintética, os elementos que constroem o IDH de

forma geral.

Figura 01. Elementos que compdem o Indice de Desenvolvimento Humano.

indice de
Desenvolvimento

Humano

Expectativa de
anos de
escolaridade

Educacéo

Média de ano de Renda Nacional

Bruta per capita

a0 nascer

escolaridade

Renda

Fonte: Figura elaborada pelos autores, baseado no PNUD, Cabedelo 2017.
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Observar-se pela Figura 01 os fatores que compdem o Indice de
Desenvolvimento Humano, uma avaliagdo da realidade da vida em sociedade,
determinante para avaliar algumas teorias sobre o desenvolvimento humano de uma
populagio.

O IDH ¢ um indice utilizado nas institui¢des publicas e privadas, com a
finalidade de estudar e analisar a qualidade de vida da populagdo de um pais, com
objetivo explicito desviar o foco do crescimento economico ¢ da Contabilidade
Nacional para politicas centradas em pessoas, ou seja, menos PIB, mais IDH. No caso,
do Brasil, um pais emergente, ¢ preciso entender, compreender e pesquisar o0s
mecanismos exigidos para a composi¢ao deste indice de modo a que a sociedade possa
nos proximos anos, ter uma situacdo em que a expectativa de vida se iguale aos paises

com IDH muito elevado.

3.1.1 Evolugdo do Indice de DesenvolvimentoHumano

Todos os indices vivem em constante mudanca, logo, com o IDH nédo seria
diferente, foi criado e langado em 1990, pelos economistas Haq e Sen, onde passou por
momentos de atualizacdes, constituido em trés etapas como bem salienta Dalberto, et al

(2013, p.3):

Assim, de acordo com o Relatério de Desenvolvimento Humano
(1990), o Indice de Desenvolvimento Humano era construido em trés
etapas. O primeiro passo consistia em definir as medidas de privagéo
que um pais sofre em relacdo a cada uma das trés variaveis basicas —
expectativa de vida (1), escolaridade (2) e o logaritmo do PIB real per
capita (3). Os valores maximos e minimos eram determinados para
cada um dos trés pardmetros e a medida de privagdo de um pais
consistia na diferenga entre tais valores extremos, limitados em uma
amplitude de 0 e 1. Deste modo, o indicador era o indicador de
privagdo do pais em relagéo a variavel.

Seguindo esta mesma métrica exposta por Dalberto, et al (2013, p.3), se pode
considerar que o IDH avalia algumas bases que cercam a familia, porém para
Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU), esse método ainda deixa bastante a desejar.
“[...] a ONU reconhece que o ideal seria refletir todos os aspectos da vida humana”

(OLIVEIRA, 2003, p.03).
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Porém, os indices avaliados pelo IDH sdo de grande importancia, considerando-

se que grande parte das nagdes dependem da saude, renda e educagdo. De acordo com o

PNUD, em novembro de 2010, a ONU passou a utilizar um novo método de calculo do

IDH. Os trés indices seguintes sdo utilizados:

- Expectativa de vida ao nascer (EV)=

EV =20
83,2 -20

- Indice de educacio (El)= /AME x IAEE -0

0,951 -0
AME -0

- Indice de Anos Médios de Estudo (IAME)= 13,2 -0

- Indice de Anos Esperados de Escolaridade (IAEE)=

- Indice de Renda (IR)=

AEE -0
20,6 -0

In(Re ndapc —In(163)
In(108.211) —In(163)

Depois de analisarmos os trés indices que compdem o IDH, podemos calcular o

mesmo, utilizando a seguinte forma geométrica: [DH =3/EV x EI x IR

Nao estamos aprofundando matematicamente, mas sim esclarecendo as formulas

de cada indicador que compde o IDH, conforme conceitos do PNUD (2016):

pais.

1. Expectativa de vida ao nascer: E o nimero de anos que se
calcula que um recém-nascido pode viver caso as taxas de mortalidade
registradas da populagdo residente, no ano de seu nascimento,
permanegam as mesmas no longo de suavida;

2. Média de anos de escolaridade: numero médio de anos de
educac@o recebidos por pessoas entre 25 anos ou mais deidade;
3. Anos esperados de escolaridade: nimero de anos de

escolaridade que uma crianga de idade escolar pode esperar receber se
os padrdes de taxa de matricula persistir por toda avida;

4. Renda Nacional Bruta (RNB) per capita: Renda agregada da
economia gerada pela sua producdo e sua propriedade de fatores de
producéo (FP), menos os rendimentos pagos pela utilizagdo de FP do
resto do mundo, convertidos para dolares internacionais PPC, dividido
pela populagaototal.

Através da média geométrica desses indicadores encontramos o IDH de cada
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4 ANALISES DO IDHBRASILEIRO

Para ter uma compreensdo do IDH do Brasil € necessario que se tenha uma visao
do pais quando se compara com os dez mais ricos do mundo. Observa-se, portanto, que
um dos principais indicadores econdmicos, em de 2010, o PIB, mostra o Brasil como a
oitava economia do mundo, com um PIB de US$ 2,023 trilhdes, segundo publica¢do do
Fundo Monetério Internacional (FMI), a frente do Canadé e da Russia, mostrados no

Quadro 02 a seguir:

Quadro 02. Os Dez Paises Mais Ricos do Mundo — 2010.

POSICAO PAIS PIB (US$ TRILHOES)
1° ESTADOS UNIDOS 14,624
20 CHINA 5,745
3° JAPAO 5,390
40 ALEMANHA 3,305
50 FRANCA 2,555
6° REINO UNIDO 2,258
7° ITALIA 2,089
8° BRASIL 2,023
9° CANADA 1,563
10° RUSSIA 1,476

Fonte: Quadro elaborado pelos autores, baseado em dados do FMI, 2010.

No Brasil constata-se que o desenvolvimento humano medido pelo IDH mostra
o0 pais como um desenvolvimento médio, apesar de uma economia pungente, como visto
no quadro acima, podendo o IDH ser comprovado no Quadro 03 aseguir.

O estudo do IDH no Brasil revela um desenvolvimento humano médio ndo
condizente com sua condi¢cdo de pais emergente, quando se verifica o potencial do seu
PIB, conforme relatorio divulgado pelo PNUD. Foram colocados os dados de 2010 a

2015, mas so6 analisados os dados de 2010:
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Quadro 03. A Evolu¢do do IDH no Brasil —2010-2015.

Expectativa

de vida ao Média de anos Expectativa de RNB per capita

Ano nascer IDH
de estudo anos de estudo (US$ PPO)

(em anos)
2010 72,9 7,2 13,8 10.607 0,699
2011 73,5 7,2 13,8 10.162 0,718
2012 73,8 7,2 14,2 10.152 0,730
2013 73,9 7,2 15,2 14.275 0,744
2014 74,5 7,7 15,2 15.175 0,755
2015 74,7 7,8 15,2 15.175 0,754

Fonte: PNUD Relatorio de Desenvolvimento Humano, 2016.

Da breve analise se verifica a situagdo dos indices de 2010 a 2015 ¢ a
observacdo nos mostra para o ano de 2010, a) uma expectativa de vida ao nascer de 72,9
mostrando a qualidade de anos de uma pessoa nascida em uma localidade em um ano de
referéncia pode viver; b) J& a média de anos de estudo, nimero médio de educacdo
recebido por pessoas ¢ de 7,2 anos. No que se diz respeito a expectativa de anos de
estudo, nimero de anos de escolaridade que uma crianca de idade escolar pode receber
observa-se que no ano de 2010 foi de 13,8 anos; ¢c) A RNB per capita, renda agregada
da economia gerada pela sua produg¢do menos os rendimentos pagos pela utilizacao de
FP do resto do mundo foi de US$ 10.607.

No ano de 2010 o Brasil alcangou a 73* posi¢do com o seu IDH de 0,699, tendo
como destaque suas cinco regides, conforme a média aritmética simples, em primeiro
lugar, a regido Sul (0,756). Logo, em segundo lugar, destaca-se a regido Sudeste
(0,754), passando pelo terceiro lugar, a Centro-Oeste (0,753), em quarto lugar encontra-
se a regiao Norte (0,690) e por fim em quinto e ultimo lugar encontra-se a regido

Nordeste(0,660).

4.1 Analises das RegidesBrasileiras

A seguir apresentaremos o IDH das cinco regides brasileiras para situa-las no

conceito da classificacdo do PNUD conforme o IDH.
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Quadro 04. O IDH da Regido Centro-Oeste em 2010

REGIAO CENTRO-OESTE ESTADO IDH-2010
DISTRITO FEDERAL DF 0,824
GOIAS GO 0,735
MATO GROSSO DO SUL MS 0,729
MATO GROSSO MT 0,725

Fonte: Quadro elaborado pelos autores, baseado em dados do IBGE, 2010.

O Distrito Federal ¢ o que mais se destaca na regido Centro-Oeste, com o IDH
de 0,824, considerando-se de desenvolvimento alto, enquanto que os outros estados que
compdem a regido tem o seu desenvolvimento médio tendo Mato Grosso com o menor

IDH de 0,725, de acordo com oIBGE.

Grifico 01. Representacdo grafica do IDH Brasil e Regido Centro-Oeste

CENTRO-OESTE IDH - 2010
0.824

0.735 0.729 0.725

B I I l

BRASIL DISTRITO  GOIAS MATO MATO
FEDERAL GROSSO  GROSSO
DO SUL

SO0 _oooo _oo
oo luuuulxx
NP N RTINS RIS I

Fonte: Grafico elaborado pelos autores, baseado em dados do IBGE, 2010.

No Grafico 01 percebe-se uma grande desigualdade do IDH brasileiro com um
nivel de desenvolvimento médio em relagdo ao IDH do Distrito Federal que se destacou
com um nivel de desenvolvimento alto.
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Quadro 05. O IDH Regiao Sudeste em 2010

REGIAO SUDESTE ESTADO IDH-2010
SAO PAULO SP 0,783
RIO DE JANEIRO RJ 0,761
ESPIiRITO SANTO ES 0,740
MINAS GERAIS MG 0,731

Fonte: Quadro elaborado pelos autores, baseado em dados do IBGE, 2010.

O estado de Sao Paulo se destaca na regido Sudeste, com o nivel de
desenvolvimento médio, o seu IDH ¢ de 0,783, devido as industrias que ¢ o maior polo
de riqueza nacional. Por outro lado, o estado de Minas Gerais fica em ultimo lugar na
regido com IDH de 0,731, mais também entra no nivel de desenvolvimento médio, de
acordo com a perda de competitividade e a precariedade da infraestrutura existente, por

exemplo: os incentivos fiscais e as rodovias.

Grifico 02. Representacao grafica do IDH Brasil e Regido Sudeste.

REGIAO SUDESTE IDH - 2010
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Fonte: Grafico elaborado pelos autores, baseado em dados do IBGE, Cabedelo, 2017.

No Grafico 02 identifica-se que o Brasil teve um nivel de desenvolvimento
inferior a regido Sudeste que teve como destaque a regido de Sao Paulo com maior IDH

entre os demais estados que compdem a regido Sudeste.
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Quadro 06. O IDH Regido Sul em 2010

REGIAO SUL ESTADO IDH-2010
SANTA CATARINA SC 0,774
PARANA PR 0,749
RIO GRANDE DO SUL RS 0,746

Fonte: Quadro elaborado pelos autores, baseado em dados do IBGE, 2010.

O estado de Santa Catarina tem sua economia diversificada, sdo desenvolvidas
diversas atividades econdmicas no ramo do extrativismo (animal, vegetal e mineral),
agricultura, pecudria, pesca e turismo, com um parque industrial bastante atuante para
sua economia local destacando-se como o quarto maior do pais, desta forma o seu IDH
¢ de 0,774, alcando o nivel de desenvolvimento médio com destaque nas industrias de
grandes portes e milhares de pequenas empresas se constituindo no mercado, colocando

o estado como a oitava maior economia do Brasil em relagdo ao tamanho do seuPIB.

Grifico 03. Representacao grafica do IDH Brasil e Regido Sul
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Fonte: Grafico elaborado pelos autores, baseado em dados do IBGE, 2017.

O estado Santa Catarina domina a regido Sul com um IDH de 0,774 colocando-
se em um nivel de desenvolvimento médio, seguido do Parana e do Rio Grande do Sul
que se encontra em terceiro lugar no ranking, tendo o IDH abaixo de todos na regido,

com 0,746.
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Quadro 07. O IDH na Regido Norte em 2010

REGIAO NORTE ESTADO IDH-2010
RORAIMA RR 0,752
AMAPA AP 0,708
TOCANTINS TO 0,699
RONDONIA RO 0,690
AMAZONAS AM 0,674
ACRE AC 0,663
PARA PA 0,646

Fonte: Quadro elaborado pelos autores, baseado em dados do IBGE, 2010.

Vale destacar na regido Norte, o estado de Roraima que é o menos populoso
estado das regides brasileiras, onde lidera com IDH de 0,752 colocando-se com um
nivel de desenvolvimento médio, sua economia ¢ baseada principalmente no setor
terciario que registra uma alta taxa de crescimento devido as suas exportagdes de couro,
madeira ¢ agua mineral. Diferente do estado do Para, que tem o pior IDH de 0,646 da
regido Norte, devido as péssimas condi¢des econdmicas e sociais que vigoram neste
estado, além disso, a medida que, a renda dos brasileiros entra em declinio o rendimento
do Para também ¢ afetado. Comparamos no Grafico 04 abaixo os estados do Norte com

oBrasil.

Grifico 04. Representacdo grafica do IDH Brasil e Regido Norte

REGIAO NORTE IDH - 2010

0.760 - 0.752

0.740 -
0.720 - 0.708

0.700 0.699 0.699 0.690

0.680 - 0.674 0.663

0.660 - 0.646

0.640 -

0.620 -

0.600 -

0.580 - . . . . . . . .
. & v@v @Q‘v O N v\“s vc?g, g
Q q~OQ“ e &

Fonte: Grafico elaborado pelos autores, baseado em dados do IBGE, 2010.
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Ao avaliar o Grafico 04 observa-se que Roraima e Amapa encontram-se em um
nivel de desenvolvimento médio superior ao Brasil, que se posiciona como os demais
estados.

Quadro 08. O IDH na Regido Nordeste em 2010

REGIAO NORDESTE ESTADO IDH-2010
RIO GRANDE DO NORTE RN 0,684
CEARA CE 0,682
PERNAMBUCO PE 0,673
SERGIPE SE 0,665
BAHIA BA 0,660
PARAIBA PB 0,658
PIAUI PI 0,646
MARANHAO MA 0,639
ALAGOAS AL 0,631

Fonte: Quadro elaborado pelos autores, baseado em dados do IBGE, 2010.

No Quadro 08 temos a regido Nordeste, englobando nove estados: Rio Grande
do Norte (RN), Ceara (CE), Pernambuco (PE), Sergipe (SE), Bahia (BA), Paraiba (PB),
Piaui (PI), Maranhdo (MA) e Alagoas (AL). Podemos destacar o estado do Rio Grande
do Norte com o nivel de desenvolvimento médio com IHD de 0,684, que tem evoluido
de forma significativa a sua economia com atividades produtivas, como bem salienta
Veras 2010, “essas atividades estdo reunidas nos quatro seguintes e€ixos economicos:
fruticultura; carcinicultura; turismo e petréleo’” como também o potencial turistico que
vem registrando indicesfavoraveis.

O estado de Alagoas merece uma atencdo especial por ter uma das menores
economias dos Brasil em 2010, apresentou um IDH de 0,631, devido suas atividades
agropecuaria, industriais e servi¢os. Vale destacar também, o estado da Paraiba que se
encontra em sexto lugar no ranking nordestino com IDH de 0,658, este avanco atual

deve-se a melhora nos indices de educagao e no crescimento do PIB paraibano.
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Grifico 05. Representacdo grafica do IDH Brasil e RegidoNordeste

REGIAO NORDESTE IDH - 2010
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Fonte: Grafico elaborado pelos autores, baseado em dados do IBGE,2010.

No Nordeste, observa-se que os nove estados nordestinos tém muito a melhorar
no que diz respeito aos indicadores do desenvolvimento humano, pois ¢ a Unica regido

em que todos estados tem IDH abaixo do IDH do Brasil.

Quadro 09. O IDH dos estados brasileiros em 2010.

POSICAO ESTADOS SIGLA IDH-2010
1° DISTRITO FEDERAL DF 0,824
2° SAO PAULO SP 0,783
3° SANTA CATARINA SC 0,774
4° RIO DE JANEIRO RJ 0,761
5° RORAIMA RR 0,752
6° PARANA PR 0,749
7° RIO GRANDE DO SUL RS 0,746
8° ESPIiRITO SANTO ES 0,740
9° GOIAS GO 0,735
10° MINAS GERAIS MG 0,731
11° MATO GROSSO DO SUL MS 0,729
12° MATO GROSSO MT 0,725
13° AMAPA AP 0,708
14° TOCANTIS TO 0,699
15° RONDONIA RO 0,690
16° RIO GRANDE DO NORTE RN 0,684
17° CEARA CE 0,682
18° AMAZONAS AM 0,674
19° PERNAMBUCO PE 0,673
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20° SERGIPE SE 0,665
21° ACRE AC 0,663
22° BAHIA BA 0,660
23° PARAIBA PB 0,658
24° PARA PA 0,646
25° PIAUI PI 0,646
26° MARANHAO MA 0,639
Pl ALAGOAS AL 0,631

Fonte: Quadro elaborado pelos autores, baseado em dados do IBGE, 2010.

Nas analises dos extremos opostos do IDH no Brasil, verificamos que o estado
brasileiro como melhor IDH ¢ Distrito Federal com 0,824, localizado na regido Centro-
Oeste. Enquanto o estado brasileiro com pior IDH é Alagoas com 0,631, localizado na
regido Nordeste. A diferenca entre o Distrito Federal e Alagoas ¢ de 0,193.

A Paraiba encontra-se na 23" colocacdo no ranking nacional com 0,658. Nos,
contadores, economistas, ou futuros contadores ¢ economistas, precisamos conhecer

este importantissimo IDH, e, sobretudo, debaté-lo nas faculdades publicas eprivadas.

5 CONSIDERACOESFINAIS

Como se pode ver este trabalho tenta mostrar que o padrdo de vida dos
brasileiros, embora o crescimento econdmico tenha ficado entre os dez paises mais ricos
do mundo, o mesmo ndo se pode dizer da sociedade quando se analisa os indicadores
mais importantes para o reconhecimento do desenvolvimento da sociedade refletida na
Educacao, que teve um crescimento insignificante, o aumento da taxa de analfabetismo,
além do crescimento do numero de matriculas nas instituigdes publicas e privadas de
ensino, da Saude em virtude da esperanga de vida ao nascer ter crescido, a mortalidade
infantil caiu significativamente.

Da analise ndo ¢ aparente melhorias significativas que intuitivamente a melhoria
verificada em relacdo as condigdes de vida da populagdo ndo estad de certa maneira
condizente com o grau de crescimento de um pais como conforme citacao retro.

A avaliagdo das regidoes Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sul e Sudeste do Brasil,
indicam que os estados brasileiros de uma forma nitida t€ém o seu IDH dentro do campo
de variacdo definido no Quadro 02, a excec¢do do Distrito Federal que apresentou um

IDH de 0,824 considerado como um desenvolvimento alto, entretanto, todas as demais
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regides apresentaram um IDH entre 0,500 a 0,779, classificado como desenvolvimento
médio.

O Brasil encontrava-se no 73° lugar no ranking mundial do IDH no ano de 2010.
Quando relacionamos os estados brasileiros verificamos que treze estados brasileiros
tem IDH acima do IDH brasileiro enquanto que treze estdo abaixo do IDH conforme
visto Quadro 09. Com mais educa¢do de qualidade, melhoria na saude e qualidade de
vida da populagdo sdo fatores que certamente contribuiriam com aumento do IDH nos
préximos cinco anos. Deste modo, sugerimos que os proximos pesquisadores analisem
essas informagdes com base nos novos dados que surgiram nos proximos anos, além de

um estudo sobre o IDH do estado da Paraiba.
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A Utilidade da Contabilidade Gerencial para as Micro e Pequenas Empresas no
Brasil: Um Estudo de Caso na Perspectiva Local

Juliana Jacinto Gomes!¢
Paulo Francisco Monteiro Galvio Junior!’

Resumo: Este trabalho objetiva identificar a utilidade da Contabilidade Gerencial para
as Micro e Pequenas Empresas, evidenciando que o acesso as informacdes uteis
possibilita ao gestor administrar sua empresa de maneira eficiente. Para ilustrar o tema
proposto, foi feita algumas considera¢des em relacdo as Micro e Pequenas Empresas,
demonstrado a sua importancia na economia brasileira, bem como a necessidade que o
Micro empreendedor tem de uma gestdo competente que garanta a continuidade do seu
negocio. Foi evidenciada a Contabilidade Gerencial como uma ferramenta
administrativa eficiente, e apresentado o modelo de planejamento estratégico atualmente
utilizado e que atende a varios tipos de Empresas. Para entender como a utilizagdo da
Contabilidade Gerencial pode ser significativa para as Micro e Pequenas Empresas, foi
aplicado um estudo de caso realizado em um comércio de Jodo Pessoa. As informagdes
obtidas neste estudo foram definidos a partir da combinacdo de abordagem de varios
autores. A pesquisa de campo foi desenvolvida por meio da aplicagdo de uma entrevista
realizada através de questionario com perguntas relativas ao desenvolvimento da
empresa. Percebeu-se que a falta de uma gestdo eficiente contribuiu para que a empresa
ndo alcance maiores resultados ecrescimento.

Palavras-chave: Contabilidade Gerencial, Micro e Pequenas Empresas, Planejamento
Estratégico.

Abstract: This paper aims to identify the usefulness of Management Accounting for
Micro and Small Companies, evidencing that access to useful information enables the
manager to manage his company efficiently. To illustrate the proposed theme, some
considerations were made regarding Micro and Small Companies, demonstrating their
importance in the Brazilian economy, as well as the need that Micro entrepreneurs have
of a competent management that guarantees the continuity of their business.
Management Accounting was evidenced as an efficient administrative tool, and
presented the strategic planning model currently used and that serves several types of
Companies. In order to understand how the use of Managerial Accounting can be
significant for Micro and Small Companies, a case study was applied in a trade in Joao
Pessoa. The informations obtained in this study were defined from the combination of
several authors approach. The field research was developed through the application of
an interview conducted through a questionnaire with questions related to the
development of the company. It was noticed that the lack of efficient management
contributed to the company not achieving greater results andgrowth.

Keywords: Management Accounting, Micro and Small Business, Strategic Planning.
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1 INTRODUCAO

O presente artigo aborda a utilidade da Contabilidade Gerencial nas Micro e
Pequenas Empresas (MPEs) no Brasil. O Brasil ¢ a nona economia do mundo, com o
Produto Interno Bruto (PIB) de US$ 1,7 trilhdes (FMI) e a maioria das suas empresas
formais sio MPEs (SEBRAE, 2015). A lei da oferta e da procura ¢ fundamental para o
crescimento econdmico do Pais. As MPEs oferecem produtos e servigos aos
consumidores das classes econdmicas A, B, C, D e E no mercado globalizado ¢ muito
competitivo.

Porém, o que falta para alguns empresarios ¢ o conhecimento especifico de
como gerir o proprio negocio. Isso ocorre porque a grande maioria das Micro e
Pequenas Empresas surgem a partir de uma ideia amadora e sem dominio de gestdo de
empresa. Além disso, a falta de um plano de negdcio, controle sobre o fluxo de caixa e
até mesmo o conhecimento em relagdo aos tributos, representam alguns dos principais
motivos para o fechamento do negécio durante os dois primeiros anos de vida da
empresa.

Atkinson, et al. (2015, p.04) defendem que o sucesso de uma boa gestdo esta na
estratégia como método para fornecer o melhor ajustamento entre o ambiente de uma
organizagdo € 0s recursos internos para atingir seus objetivos. Ja Cardoso, Mario e
Aquino (2007, p.200) definem que o sucesso de uma empresa vai além da analise

estratégica, ou seja:

Essas colocagdes servem para mostrar algo que esta por tras da figura
da estratégia, que ¢ em sua esséncia: o planejamento. Planejar ¢
simular a estratégia desejada pela empresa, é antecipar contingéncias
possiveis e escolher formas de se chegar a um objetivo, desdobrando
etapas, prevendo o emprego de recursos antes de efetivamente
emprega-los na execucdo da estratégia.

Como podemos perceber a estratégia é o ponto de partida para o sucesso de uma
empresa, ecla geralmente ¢ definida através de um planejamento que ¢ incluido no
sistema de gestdo. Esse planejamento ¢ criado baseando-se na necessidade de
aperfeicoar os recursos utilizados para alcancar as metas desejadas. O profissional de
Contabilidade que atua na area de gestdo deve deter um conhecimento mais especifico
de como esse planejamento deve ser criado para obter uma melhor execucdo estratégica,
otimizando os gastos, comparando pregos e auxiliando o Micro e Pequeno

Empreendedor na tomada dedecisao.
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Diante desse contexto a Contabilidade Gerencial ¢ uma ferramenta indispensavel
para fornecer as informagdes necessdrias de gerenciamento aos seus gestores.
Geralmente, as informacdes apresentadas sdo trabalhadas com foco voltado para o
planejamento estratégico, controle e tomada de decisdo. O profissional de Contabilidade
que atua na area de Gestdo, além de obter informacdes e gerir com eficiéncia a empresa,
ainda deve ter a competéncia de conquistar novos clientes e, sobretudo, auferir lucros
cada vez maiores.

Partindo desta perspectiva, questiona-se: Qual a vantagem na utilizacdo da
Contabilidade Gerencial para o desenvolvimento das Micro e Pequenas Empresas
e qual o reflexo da sua nao adociao? Na intencdo de responder a este questionamento,
objetiva-se analisar a eficacia da Contabilidade Gerencial para o desenvolvimento de
MPE:s. Para tanto, conceitua-se empresa € o que vem a ser MPEs, contextualizando a
sua importancia para a economia brasileira; caracteriza-se a Contabilidade Gerencial,
pontuando beneficios e atuacdo; analisando as ferramentas utilizadas pela Contabilidade
Gerencial e sua participacdo dentro das Micro e PequenasEmpresas.

Diante deste contexto, a producdo deste conhecimento pretende se constituir em
uma contribuicdo enquanto produgdo académica, uma vez que pode embasar
teoricamente estudos e pesquisas, tal como também, incentivar profissionais e
estudantes na arca de Contabilidade a adotarem e desenvolverem informacdes contabeis
que demonstrem o valor de oferecer informagdes fidedignas aos gestores, revelando que
o Contador ¢ um profissional liberal em sua esséncia. Portanto, capaz de observar os
recuos, os avangos ¢ os desafios das MPEs na economia demercado.

Para a sociedade este conhecimento pode, por meio dos estudantes e
pesquisadores, alcancar a dinamica dos Micro e Pequenos Empresarios para que estes
saibam qual a importancia de utilizar informagdes geradas por profissionais contabeis
na area de gestdo de negdcios, e como essas informacdes sdo importantes no processo
de tomada de decisdo. Queremos demonstrar que a habilidade do gestor em utilizar-se
da Contabilidade Gerencial como apoio, contribui diretamente no sucesso ¢

desenvolvimento daempresa.

Podemos deste modo, concluir que através da Contabilidade é que se
tracam objetivos, mensuram-se resultados e se avaliam desempenhos.
E por meio dos relatorios elaborados com base no sistema de
informagdes contabeis que administradores decidem quanto ao prego a
ser praticado, ao mix de produtos a ser vendido e a tecnologia a ser
utilizada. (SZUSTER, 2013, p.08)
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Este trabalho utiliza o método da pesquisa bibliografica e documental, no qual
Medeiros (2013, p.38) define este tipo de pesquisa como “aquela que busca o
levantamento de livros e revistas de relevante interesse para a pesquisa que sera
realizada. Seu objetivo ¢ colocar o autor da nova pesquisa diante de informagdes sobre o
assunto de seu interesse”, e para aprofundar a tematica, utiliza-se também uma
entrevista realizada em uma empresa do setor de varejo. Através de livros, artigos,
produgdes académicas (monografias, dissertagdes e teses) e plataformas digitais,
reuniremos dados, para posteriormente analisar e interpretar, desenvolvendo desta
maneira o conhecimento cientifico para complementar o nosso estudo de caso realizado
através de entrevista, ¢ enfim, poder determinar qual a utilidade que a Contabilidade
Gerencial tem para asMPEs.

Assim sendo, este trabalho sera organizado por meio desta breve introdugdo, a
qual apresenta um todo da estrutura do artigo. No desenvolvimento contemplaremos o
conceito de empresa e de Micro e Pequenas Empresas, demonstrando qual o papel que
elas possuem na economia brasileira bem como o reflexo da ndo utilizagdo da
Contabilidade Gerencial nas MPEs, seguido por um breve histérico sobre Contabilidade
apresentando conceito, objetivo e finalidade para em seguida, conceituar a
Contabilidade Gerencial, informando através de dados contabeis e ferramentas
financeiras, o modelo de planejamento mais utilizado atualmente pela gestdo das
empresas ¢ que demonstram a utilidade que a Contabilidade Gerencial tem para o
crescimento do negocio. E finalmente, apresentamos a metodologia e seus resultados e
nossas consideracdes finais sobre o tema de tamanha relevincia para a economia

brasileira.

2 EMBASAMENTO TEORICO EMETODOLOGICO

2.1 Conceito deEmpresa

Ao falar em negocios pensamos logo em empresa, mas qual o conceito que

devemos ter em relagdo a essa palavra? Hé vérios conceitos existentes para empresa,

porém, iremos apresenta-la através do conceito mais utilizado atualmente que ¢ definido

por Fabretti (2003, p.36) como sendo:



91

Uma unidade econdmica organizada, que combinando capital e
trabalho, produz ou faz circular bens ou presta servigos com finalidade
de lucro. Adquire personalidade juridica pela inscricdo de seus atos
constitutivos nos 6rgdos de registro proprio, adquirindo dessa forma
capacidade juridica para assumir direitos e obrigacdes.

Dentro do contexto apresentado podemos perceber que o objetivo final de uma
empresa ¢ a obtengdo de lucros. De acordo com o economista brasileiro Sandroni (2008,
p-291), no seu best-seller Dicionario de Economia do Século XXI, a empresa significa
uma “Organizacdo destinada a produgdo e/ou comercializagdo de bens e servigos, tendo
como objetivo o lucro”. Sendo entdo este o seu principal objetivo, a Contabilidade
Gerencial acaba por se tornar uma ferramenta indispensavel para a obtencdo de tal
resultado.

Na economia capitalista vigente no Brasil podemos visualizar e contabilizar
inimeras empresas privadas que atuam no mercado globalizado e competitivo, e que
sofrem com a forte intervencdo do Estado na economia de mercado.

Deste modo a adocdo de um planejamento estratégico, torna-se necessario para
que o empreendedor possa tomar decisdes seguras para obter os lucros esperados, ou o
retorno do capital investido ou ainda, pelo menos, evitar uma decisdo impensada para
que assim suas perdas sejam minimizadas a0 maximo possivel.

Segundo Malheiros, Alberto Ferla e Almeida Cunha (2005, p.46) o principal
motivo dos empreendimentos fracassarem ¢ a “falta de habilidades administrativas,
financeiras, mercadologicas ou tecnoldgicas dos empreendedores, somada os aspectos
comportamentais que envolvem a gestdo de um empreendimento”. Ou seja, 0 sucesso
de uma empresa ndo dependera somente do talento do empreendedor, mas também de
uma gestdo eficiente, eficaz e econdmica que contribua diretamente para alcangar os

resultadosplanejados.

2.1.1 Micro e PequenasEmpresas

Para Lemes Junior e Pisa (2010, p.43), “Nao existe critério Unico para definir
micro ou pequenas empresas, tanto no Brasil quanto em qualquer pais do mundo”. Isso
mostra que a classificagdo de Micro e Pequenas Empresas ndo terda uma defini¢do tnica,
mas sim se classificara de acordo com a finalidade e pontos de vista, ou 6rgdos aos

quais estejam essas defini¢desvinculadas.
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A classificacdo tanto pode ser feita levando-se em conta o pessoal que
emprega, quanto o faturamento (aqui entendido como receita bruta
operacional com vendas ou na prestagdo de servigos, no exercicio
fiscal). Essa diversidade de conceitos decorre, basicamente, por serem
distintos os objetivos e a finalidade das institui¢des que os enquadram.
O SEBRAE'® define pelo niimero de empregados, o BNDES", pela
Receita Operacional Bruta, da mesma forma como estd definido na
Lei do Simples Nacional (LEMES JUNIOR e PISA, 2010,p.43).

Partindo desta perspectiva, apresentamos em seguida o Quadro 01. Nesta
ilustracdo demonstramos alguns critérios utilizados para o enquadramento de Micro e

Pequenas Empresas no Brasil:

Quadro 01. Critérios para Defini¢cdo das MPEs no Brasil

CRITERIOS MICROEMPRESAS EMPRESA DE PEQUENO PORTE
Receita Operacional Bruta

Industria/Comércio/Servigo até R$ 360 mil até R$ 3,6 milhdes

(BNDES)

Simples Nacional Receita Bruta até R$ 360 mil até R$ 3,6 milhoes

Numero de Empregados
Industria e até 19 de20a99
Construgdo (SEBRAE)

Numero de Empregados

Comércio/Servigo (SEBRAE) ate 09 de 10249

Fonte: Quadro elaborado pelos autores, baseado em dados do BNDES, Lei n® 123/2006 e SEBRAE-NA 2017

O Quadro 01 nos apresentou a classificacdo das Micro e Pequenas Empresas no
Brasil segundo critérios de faturamento e nimero de colaboradores explicados a seguir
(SEBRAE, 2017), que sdo:

120

e Por critérios de faturamento bruto anual™, seguindo a Lei Complementar

123/2006,0SEBRAEeoBNDES, consideramMicroempresasaquelascuja

18Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas — SEBRAE ¢ uma entidade sem fins
lucrativos, criado para dar apoio aos pequenos negocios de todo o pais. Disponivel em:
http://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/canais_adicionais/o_que_fazemos. Acesso em: 18 set. 2017.
%Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social — BNDES é um banco de desenvolvimento, é
o principal instrumento do Governo Federal para o financiamento de longo prazo e investimento em todos
0s segmentos da economia brasileira. Disponivel em:
http://www.bndes.gov.br/wps/portal/site/home/quem-somos/. Acesso em: 18 set.2017.

20Faturamento bruto anual representa a soma das vendas de uma empresa em um determinado periodo.
Com a defini¢do do faturamento de uma empresa ¢ que o governo pode calcular a quantidade de impostos
a serem recolhidos, levando em conta ainda, obviamente, o ramo de atividade empresarial. Disponivel
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receita bruta for de até R$ 360 mil e empresa de pequeno porte a que apresentar
faturamento de até R$ 3,6 milhdes.

e Ainda de acordo com o SEBRAE, empresas no segmento de industria e
construgdo civil que contratam até 19 funciondrios, sdo classificadas como
Microempresas. Caso a contratagdo seja entre 20 a 99 colaboradores,
consideram-se Empresas de Pequenoporte.

e Ja as empresas de comércio e servico que chegam até 09 funcionarios se
enquadram como Microempresas, e as consideradas Pequenas Empresas, sdo as

que ficam na faixa de contratacdo entre 10 a 49 pessoascontratadas.

Gostariamos de ressaltar que a partir de 2018 o limite maximo de receita bruta
anual para Pequenas Empresas, de acordo com o regime de tributagdo do Simples
Nacional®! (Antiga Lei Complementar n° 123 que foi alterada para a nova Lei
Complementar n° 155), deixara de ser R$ 3,6 milhdes para R$ 4,8 milhdes. Sendo
assim, as Microempresas continuardo a faturar até R$ 360 mil ao ano e as Empresas de

Pequeno Porte passardo a faturar R$ 4,8 milhoes aoano.

2.1.1.1 A Relevancia das Micro e Pequenas Empresas para a EconomiaBrasileira

No Brasil a maioria das empresas em funcionamento ¢ constituida de Micro e
Pequenas Empresas, o que representa para a economia do pais gera¢do de empregos e

renda. Segundo os autores Lemes Junior e Pisa (2010, p.46):

Importante salientar que esse fato ndo é somente observado nas
grandes cidades, muito mais se pode dizer do impacto social e
econdmico sobre pequenos municipios, onde sdo o0s pequenos
negdcios as principais fontes para as economias locais, através dos
setores do comércio, prestagao de servigo e de pequenasindustrias.

Dados do SEBRAE (2014) indicam que as MPEs representam aproximadamente

8,9 milhdes do total de empresas no Pais, e o nimero de contratacdes ultrapassa os 50%

em: https://www.portaleducacao.com.br/conteudo/artigos/pedagogia/conceito-de-faturamento-entender-para-
nao-errar-na-empresa/47791. Acesso em: 08 ago.2017.

2ISIMPLES ~ NACIONAL  2018: Confira Nova Lei e Tabela. Disponivel em:
http://contadores.cnt.br/noticias/tecnicas/2017/07/04/simples-nacional-2018-confira-as-novas-tabelas-e-
limites.html. Acesso em: 23 dez. 2017.
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do niimero total de vagas que surgem no Brasil durante o ano (SEBRAE e FGV?*, a
partir de dados do IBGE®, 2012). No Grafico 01, podemos analisar esses dados e o que

eles representam para a economia brasileira:

Grifico 01. Relevancia das MPEs na Economia

Total de Empresas Yo

Total deEmpregos 30%

PIBNacional _ 73%

|
0% 20% 40% 60% 80%  100%

Micro ePequenasEmpresas Médias e GrandesEmpresas

Fonte: SEBRAE-Especialistas em Pequenos Negocios, Anuario do Trabalho 2012.

O Grafico 01, totaliza as Micro e Pequenas Empresas em 99%, enquanto que as
Meédias e Grandes empresas estdo distribuidas em apenas 1% do total de empresas
abertas no Brasil. Também podemos constatar que sdo as empresas de pequeno porte
responsaveis por 70% do total de empregos gerados no Pais. Apesar disso, o total do
PIB** nacional das MPEs corresponde a apenas 27%, enquanto das Médias e Grandes
empresas o PIB alcanga a marca dos 73%, isso ocorre devido as altas cargas tributarias
que sdo cobradas as MPEs, taxa essa que incide muito nos custos diretos e indiretos
dessas empresas.

De acordo com uma pesquisa de campo realizada pelo SEBRAE em outubro de
2016 com 2.000 empresas constituidas no Brasil nos anos de 2009 a 2014 sobre a
pressdo dos custos no desenvolvimento empresarial, cerca de 31% dessas empresas

alegaram que o motivo para que deixassem de funcionar se daria por causa das altas

2Fundagdo Getulio Vargas — FGV é uma instituigio privada brasileira que se dedica ao ensino de
Economia, Administragdo e Ciéncias Sociais. Disponivel em: http://www.dicionarioinformal.com.br/fgv/.
Acesso em: 25 nov. 2017.

BInstituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE é o 6rgdo publicoencarregado de fazer
recenseamentos e levantamentos geograficos do pais. Disponivel em:
http://www.dicionarioinformal.com.br/ibge/. Acesso em: 25 nov. 2017.

24Produto Interno Bruto — PIB representa a soma, em valores monetérios, de todos os bens e servigos
finais produzidos numa determinada regido, durante um determinado periodo. O PIB é um dos
indicadores mais utilizados na macroeconomia, ¢ tem o objetivo principal de mensurar a atividade
econdmica de uma regido. Na contagem do PIB, considera-se apenas bens e servicos finais, excluindo da
conta todos 0s bens de consumo intermediarios. Disponivel em:
https://www.significados.com.br/pib/. Acesso em: 25 nov.2017.
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taxas tributarias, ao passo que 52% dos empreendedores que evitaram o fechamento de
sua empresa foi devido a redugdo de encargos ¢ impostos.

Como podemos perceber as Micro e Pequenas Empresas representam um dos
principais agentes economicos de contribuicdo da economia brasileira. A geracdo de
novos empregos causa um estimulo na economia gerando novas oportunidades e
contribuindo com o crescimento do PIB anual. Porém, a alta taxa tributaria que incide
nas MPEs somada a falta de experiéncia dos microempreendedores ¢ o que dificulta seu
crescimento e consequente aumento na economia brasileira.

Além desse, outro principal motivo que impede o sucesso dos microempresarios
¢ a falta de um plano de negocio. O plano de negocio ¢ utilizado para que o
empreendedor possa elaborar um modelo de negodcio para sustentar sua empresa. Ele é
um documento elaborado com base na escolha das melhores ideias, e tem como objetivo
melhorar o desempenho interno e externo da empresa, atingindo desde os funcionarios

até clientes em potencial.

Com um bom plano de negocios é possivel (Dornelas, 2005):

* entender e estabelecer diretrizes para o seunegocio;

* gerenciar de forma mais eficaz a empresa e tomar decisdesacertadas;

* monitorar o dia-a-dia da empresa e tomar agdes corretivas quandonecessario;

* conseguir financiamentos e recursos junto a bancos, governo, SEBRAE, investidores,
capitalistas de risco etc.;

* identificar oportunidades e transforma-las em diferencial competitivo para aempresa;
* estabelecer uma comunicagao interna eficaz e convencer o publico externo

(fornecedores, parceiros, clientes, bancos, investidores, associagoes etc.).

Entdo, podemos resumir os objetivos que se deseja atingir com um bom plano de
negocio, através da elaboracdo de processos realizados através do desenvolvimento de
uma equipe de gestdo que testara se o conceito de negocio é viavel, apos isso, orientara
o desenvolvimento das operagdes para atrair mais recursos financeiros, transmitindo
assim, mais credibilidade e tendo como consequéncia o desenvolvimento daempresa.

O plano de negocios ¢ montado com uma estrutura que comporte varios topicos
que devem ser claros, completos e ter uma linguagem bastante simples. Dornelas (2005)

apresenta algumas variagdes para a estrutura de um plano de negocios, de acordo como
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foco da empresa. Utilizaremos, como exemplo, uma estrutura apresentada por Dornelas

que ¢ mais voltada para empresas focadas em inovagao e tecnologia.

e Capa - ¢ aidentificacdo do plano, a primeira parte a ser visualizada pelo leitor
do plano;

e Sumario — facilita ao leitor encontrar mais rapido as paginas que lheinteressa;

e Sumadrio executivo — contém uma sintese das principais agdes que constam no
plano denegocio;

e Descriciao da empresa — deve conter todos os dados historicos e de
desenvolvimento da empresa (historico, razdo social, faturamento,etc.);

e Produtos e servicos — descreve todos os produtos e servigos daempresa;

e Mercado e competidores — deve demonstrar sua participagdo no mercado ¢
principaisconcorrentes;

e Marketing e vendas — deve demonstrar quais serdo os métodos utilizados para a
divulgagdo e comercializa¢do dos produtos e servigosoferecidos;

e Analise estratégica — deve fazer a analise dos planos estratégicosutilizados;

e Plano financeiro — deve conter os demonstrativos de Fluxo deCaixa;

e Anexos — devem conter outras informagdes consideradas importantes para o
entendimento do plano de negécio, além do curriculo dos sécios e imagens e

figuras senecessario.

2.1.1.2 As Micro e Pequenas EmpresasFamiliares

Como vimos anteriormente, as MPEs estdo presentes em 99% do total de
empresas brasileiras em funcionamento, mas outro tipo muito comum e que também
oferece uma grande contribui¢do econOmica sdo as empresas consideradas familiares.
Segundo definicdo de Lemes Junior e Pisa (2010, p.50) “as MPEs também possuem a
caracteristica de ser empresas individuais no inicio”, ou seja, todas as empresas quando
abertas no inicio, tendem a ser gerenciadas diretamente por seus donos, neste caso sdo
eles os responsaveis pela administracdo, pagamento de salérios e pelo gerenciamento de
compras e recebimentos das vendas.

O SEBRAE (setembro, 2015) define empresa familiar como sendo “aquela em

que ha parentes (pai, mae, filho/a, sobrinho/a, neto/a, cunhado/a), entre os sdcios e/ou
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empregados/colaboradores (com ou sem carteira)”. J4 Longenecker, et al. (2007, p.82)
definem empresa familiar “como uma empresa na qual dois ou mais membros de uma
mesma familia sdo proprietarios ou a operam em conjunto ou por sucessao”.
Toda essa responsabilidade, atribuidas ao dono do negocio, impede que ele
possa se aperfeigoar profissionalmente com relagdo a gestdo da empresa. Quando a
empresa cresce, a familia ¢ quem assume determinadas fungdes, podemos utilizar um
exemplo citado por Lemes Jinior e Pisa (2010, p.50) que € o “caso de uma empresa de
confecgdes, em que um membro da familia do empreendedor ¢ quem faz as entregas dos
pedidos aos clientes, outro cuida do estoque e das compras e outro da produgdo”. Ou
seja,
Empresas assim administradas serdo relativamente bem-sucedidas
enquanto o empreendedor estiver a frente dos negdcios, porém, na sua
eventual falta, os sucessores ndo estardo preparados para substitui-lo.
O que temos observados ¢ que a maioria das MPEs ‘morre’ com seus
fundadores. (LEMES JUNIOR E PISA, 2010,p.50).
O Gréafico 02 a seguir foi elaborado a partir de uma pesquisa realizada em
setembro de 2015 pelo SEBRAE-NA, cuja finalidade era identificar a propor¢ao das

empresas familiares no ambito das MPEs no Brasil. Vejamos:

Grafico 02. Proporc¢iao de Empresas Familiares noBrasil

A empresa ¢ familiar?

Esim ndo

43%

Fonte: SEBRAE — NA (Relatorio Especial de Setembro de2015)

O SEBRAE constatou com esta pesquisa mensal que 57% das MPEs no Brasil,

possuem algum tipo de parente entre os socios e/ou empregados.
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Num pequeno restaurante, por exemplo, um dos conjuges podera
trabalhar como anfitrido e gerente, enquanto o outro mantém os livros
contabeis atualizados, e os filhos talvez ajudem na cozinha ou
servindo as mesas (LONGENECKER, et al., 2007,p.82).

Este ¢ um cendrio muito comum entre as Micro e Pequenas Empresas,
Longenecker, et al. (2007, p.82) afirmam que para uma empresa dar certo ¢ necessario
que seu sucessor tenha paixdo pelo negocio da familia, mesmo assim a transferéncia
bem sucedida de diregdo s6 ocorre num grupo minoritario.

Sendo assim, podemos analisar que, apesar de representar nimero significante
para a economia, mais da metade das pequenas empresas sdo administradas sem uma
gestao profissional adequada que auxilie no crescimento esperado pelas empresas o que

pode ser um agravante de contribui¢do para seu fracasso.

2.1.2 Os Reflexos da ndo utilizacdo da Contabilidade Gerencial nas MPEs

Apesar de ser grande o numero de Micro ¢ Pequenas Empresas abertas no Brasil,
podemos notar que boa parte delas deixa de existir apos apenas dois anos de abertura.
Dados do SEBRAE sobre a sobrevivéncia/mortalidade das empresas no Brasil revelam
que no ano de 2012, a taxa de mortalidade do total de empresas existentes ficou em
23,4%.

A seguir podemos verificar conforme Figura 01 abaixo, os principais motivos

apontados para a taxa de sobrevivéncia/mortalidade das MPEs:

Figura 01. Motivos para sobrevivéncia/mortalidade das MPEs

MOTIVOS PARA

SOBREVIVENCIA/

MORTALIDADE
DAS MPEs

Fonte: Figura elaborada pelos autores, baseado em dados do SEBRAE-NA 2016.
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Como podemos perceber a gestdo do negocio esta entre uma das principais
razdes para o sucesso, ou nao, das MPEs, assim como também os motivos que levaram
a abertura da empresa, se o empresario abriu por necessidade ou oportunidade. E
preciso ter conhecimento de como esta empresa surgiu. Se for aberta por oportunidade,
deve-se analisar se houve planejamento ou ndo, se o empresario utilizou alguma
ferramenta gerencial, ou se fez uso de algum profissional, ou se planejou tudo bem antes
da abertura de sua empresa. Caso contrario, se ele tiver iniciado o seu negdcio por
necessidade, quais os motivos que o levaram a fazer isso, se mesmo nessa situagdo
houve ajuda profissional, ou interesse em obter tal ajuda, todos esses pontos sdo
determinantes para o sucesso de umaMPE.

No caso das empresas que ndo obtiveram tal sucesso em sua manutengao,
observamos a necessidade de um gerenciamento profissional, para auxiliar o gestor na
tomada de decisdo que melhor favoreca sua empresa. Para isso, a Contabilidade
Gerencial, se faz como uma ferramenta indispensavel, porém pouco reconhecida, de
planejamento e gestdo, que contribuem diretamente no auxilio para o crescimento do
negocio.

Muitos empresarios acreditam que o contador tem como fun¢ao somente fazer os
langamentos contabeis e tributarios. Porém, o que a maioria desses empresarios
desconhece, é que o contador pode vir a ser uma importantissima fonte de conhecimento
gerencial dentro da empresa, fazendo com que a visdo do empreendedor se expanda
mais longe do que somente o controle operacional, acarretando com isso uma redugdo

dos custos e possivel aumento doslucros.

2.2 Conceito deContabilidade

Contabilidade ¢ uma ciéncia que estuda o patrimonio das entidades. Através dela
sdo fornecidas informagdes para a tomada de decisdo. Essas informagdes sdo geradas
por meio do conjunto de técnicas, normas e procedimentos que sdo medidas e
interpretadas resultando na conclusdo de informagdes repassadas, posteriormente, aos
donos dasempresas.

Segundo Ferreira (2008, p.01), Contabilidade é a “ciéncia que estuda o
patrimonio do ponto de vista econdmico e financeiro, bem como os principios e as
técnicas necessarias ao controle, a exposicdo e a analise dos elementos patrimoniais e de

suas modificagdes”, ou seja, através dos estudos das Ciéncias Contabeis, € possivel ter o
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conhecimento da situagdo em que se encontra o patrimonio da empresa e acompanhar o
seu andamento.

O objeto de que se trata a Contabilidade ¢ o patrimdnio, sendo este um conjunto
que inclui bens, direitos e obrigacdes da entidade, independente se a constituicdo ¢ de
pessoa fisica ou juridica ou das mutagdes que ocorrem no patrimonio. Por este motivo, ¢
possivel que seus usuarios possam ter o conhecimento necessario para a tomada de
decisdo, através de informac¢des economico-financeiras e também de carater social.

De acordo com o economista Sandroni (2008, p.183), Contabilidade significa o
“Setor das ciéncias de administragdo que cuida da classificagdo, registro e analise de
todas as transagOes realizadas por uma empresa ou orgdo publico, permitindo dessa
forma uma constante avaliagdo da situagdo econdmico-financeira”. A finalidade da
Contabilidade estd em examinar, fiscalizar, planejar e controlar o patriménio da
entidade, sendo apresentado através de registros e comentarios dos fatos ocorridos. Ja
sua funcdo econOmica esta em apurar o lucro ou o prejuizo no final de um determinado

periodo.

2.2.1 A Evolucao da ContabilidadeGerencial

Antes de conhecermos como a Contabilidade Gerencial evoluiu com o passar do
tempo, ¢ importante fazer um breve historico sobre o surgimento da Contabilidade no
mundo. A Contabilidade surgiu da necessidade de contar quanto um individuo possuia

em seu patrimonio particular. Para Cardoso, Mario ¢ Aquino (2007, p.05):

A Contabilidade, como disciplina de estudo, tem registros de sua
existéncia desde as civilizagdes mais remotas, sendo 0s mais
significativos, devido a comprovacdo, os dos Babilonios e dos
Egipcios. Até o século XIII, o papel principal da Contabilidade foi o
de contar QUANTO era o patrimdnio de uma determinada pessoa ou
familia.

A Contabilidade foi evoluindo através do tempo devido ao “comércio
intensificado, a existéncia de moeda como meio de troca, utilizagdo da escrita ¢ da
matematica, a propriedade particular e outras mais” (CARDOSO; MARIO; AQUINO,
2007, p.05). Portanto, a Contabilidade foi surgindo e evoluindo de forma continua
atendendo as necessidades de cada pessoa ou empresa. Durante muito tempo a
Contabilidade era utilizada apenas para a mensura¢do dos bens que o individuo possuia

e o retorno que ele poderia ter ao negociar essesbens.
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Porém, foi somente com a Revolucdo Industrial no século XVIII que a
Contabilidade Gerencial foi ganhando campo de atuacdo cada vez maior. Com o
aumento no nimero de novos estabelecimentos comerciais, principalmente de fabricas,
as empresas foram deixando de se basear somente nas transagdes diarias € comegaram a
ter a necessidade de acompanhar as vendas e producdo de modo que fosse possivel sua
continuidade a longo prazo.

Além desse fator, comegaram a surgir o interesse de outras pessoas e/ou familias
em participar dos empreendimentos através de sociedades. Com isso se fez necessario o
conhecimento dos resultados apurados pelo negécio. Esses resultados eram fornecidos
como garantia aos novos socios, através de relatorios financeiros que evidenciavam os
gastos e custos da empresa eles eram apresentados através da Contabilidade Financeira
para que cada investidor pudesse ter conhecimento da distribuicdo dos lucros.

Nos dias atuais as necessidades em apurar os resultados ainda permanecem,
porém, elas ndo ocorrem mais somente no ambito societario, mas também do
empresario individual. Hoje em dia a Contabilidade Gerencial tem o papel de fornecer
informagdes “voltada tUnica e exclusivamente para a administragdo da empresa”
(IUDICIBUS, 2007, p.21). Através do controle de gestio é possivel tragar um
planejamento estratégico para que o empresario possa ter uma base para tomaras
decisdes necessarias e alcancar suas metas além de saber qual a melhor decisdo a ser

tomada.

Em resumo, a histéria da contabilidade gerencial ilustra que as
inovagdes na pratica da contabilidade gerencial foram — e continuam a
ser — orientadas pelas necessidades de informagdo de novas
estratégias, 8 medida que as empresas se tornaram mais complexas, as
tecnologias mudaram e novos concorrentes apareceram. (ATKINSON,
etal., 2015, p.03)

Podemos perceber entdo que a Contabilidade Gerencial tem evoluido de acordo
com a necessidade da empresa e que através dela ¢ possivel garantir que as empresas,
sejam elas pequenas, médias ou grandes, possam ter um controle ordenado de todos os

setores e de todos os gastos necessarios para alcangar o resultado planejado.

2.2.2 Conceito de ContabilidadeGerencial

Contabilidade Gerencial tem como objetivo fornecer as informagdes necessarias

para tomada de decisdes por parte dos gestores das empresas. Ela retine as informagdes
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que sdo entregues a administracdo de uma empresa, isto &, os responsaveis pela direcdo
e controle das operagdes, essas informacdes sdo um conjunto de dados financeiros, de
levantamento de custos e relatorios de controle, que auxiliaram aos gestores tomarem as
melhores decisdes possiveis, alcangando o resultado final esperado, em outras palavras,

0 lucro. De acordo com Atkinson, et al. (2015,p.02):

Contabilidade Gerencial é o processo de fornecer a gerentes e
funcionarios de uma organizagdo informagdo relevante, financeiras e
ndo financeiras, para tomada de decisdes, alocacdo de recursos,
monitoramento, avaliacdo e recompensa por desempenho.

Essas informagdes sdo importantes para que a empresa possa funcionar e
garantir a continuidade do negocio. Para isso ¢ necessario um planejamento estratégico

e, sobretudo, uma analise dos dados contabeis por parte do contador daempresa.

2.2.2.1 Relacdo das MPEs com a Contabilidade Gerencial

A relagdo do contador tem sua importancia para o crescimento do empreendedor
e de seu negbcio, mas sera que ambos pensam da mesma maneira? Infelizmente, para o
empresario a cultura antiga ainda predomina, nos dias atuais, de que o contador serve
apenas para cumprir as obrigacdes da empresa, assim como muitos contadores que
contemplam do mesmo pensamento. Porém, mesmo acreditando nisso, a necessidade da
busca pela estabilidade no negdcio obriga que o empresario busque na Contabilidade
meios de driblar a crise atual e garantir a sobrevivéncia do seu negocio, ao passo que o
contador que quiser garantir aos seus clientes bons resultados, tera que buscar novas
maneiras de melhorar o desempenho da empresa. Assim, a Contabilidade Gerencial ¢ de
suma importancia para que o empresario sinta seguranga no seu empreendimento.

Uma pesquisa realizada em Abril pelo SEBRAE (2017) em 6.054 Empresas de
Pequeno Porte teve como objetivo responder a esta questdo sobre o relacionamento do
contador com as MPEs, comparando o ponto de vista de um e outro. Ilustraremos a
seguir com o Quadro 02 essa realidade pertinente ao ponto de vista do contador e do

microempresario:
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Quadro 02. Comparacio da Percepcio dos Servicos Prestados

COMPARACAO DA PERCEPCAO DOS SERVICOS PRESTADOS

x VISAO DO 5
AFIRMACAO CONTADOR VISAO DAS MPEs
Clientes tém confianca nas informagdes 93 33
prestadas pelo escritorio de Contabilidade ’ ’
No Brasil, os contadores sdo os principais 3.7 6.5
aliados dos pequenos negdcios ’ ’
Os servigos que a empresa de 3.6 79
Contabilidade oferece sdo de altaqualidade ’
Clientes compreendem as informagdes que 32 76
o contador fornece ’ ’
Os servicos sdo usados apenas para cumprir 7 74
obrigacoes legais ’
Os pregos praticados pelo escritorio de 44 57
Contabilidade sdo caros ’ ’
Escala: 0 significa "discordo totalmente" e 10 significa "concordo totalmente"

Fonte: SEBRAE-NA 04/2017.

O Quadro 02 acima nos mostra que os empreendedores utilizam muito mais os
servicos basicos contabeis. Além de realmente acreditarem que o contador serve apenas
para cumprir as obrigagdes legais, tanto que essa afirmacao recebeu nota 7,4 em escala
de concordancia de 0 a 10. Como se pode notar essa divergéncia de pontos de vista
esbarra na questdo: Sera que o pequeno empresario tem falta de conhecimentoda
capacidade do contador, ou sera que o contador que ndo esta preparado para ser mais do
que um mero escriturador? Podemos encontrar essa resposta em outro trecho da
pesquisa onde o empresario ndo acredita muito que os contadores sejam seus aliados
para o crescimento do seu negocio dando nota de 6,5 a essaafirmacao.

Entdo esta pode ser a oportunidade para que o contador se posicione como um
parceiro estratégico de seus clientes, agregando valor e demonstrando que pode atender
aos interesses deles, provando que ha mais campos em sua atividade que somente
servicos burocraticos. Mas para isso o contador que desejar atuar como um gerenciador
de empresa, terd que se preparar e se aprofundar nesse tipo de Contabilidade que tem se

tornado um modo mais eficiente de gestdo de negdcios.

2.2.3 ControlesGerenciais

Segundo Atkinson, et al. (2015, p.272), o termo controle em Contabilidade

Gerencial "refere-se ao conjunto de procedimentos, ferramentas, medidas de

desempenho, sistemas e incentivos que as organizagdes usam para orientar € motivar
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todos os funcionarios a atingir os objetivos organizacionais”. Entdo, o profissional de
Contabilidade utiliza o controle como ferramenta administrativa para atingir os
objetivos da empresa, garantindo assim que as metas planejadas sejamalcancadas.

Para que um sistema de controle gerencial possa funcionar de forma eficaz e
eficiente, se faz necessario que o gestor da empresa entenda como ele ocorre. Atkinson,
et al. (2015, p.272) acreditam que “para o processo de controle ter significado e
credibilidade, a organizag@o deve ter conhecimento e habilidade para corrigir situagdes
que a identificam como fora de controle; de outra forma, o controle ndo serve como
proposito”. O processo de gestdo de controle consiste em trés fases. Podemos observar

através da Figura 02:

Figura 02. Fases do Processo de Gestio de Controle

PLANEJAMENTO

EXECUCAQ

4 /

\ / CONTROLE

. 4
OBJET

Fonte: Figura elaborada pelos autores.

Independente do ramo da empresa aplica-se esse processo basico de gestdo de
controle. Portanto, controlar significa ter controle sobre o caminho que a empresa
almeja através de um planejamento, e € nessa primeira fase que a empresa podera obter
informacdes de que caminho devera seguir para que as suas metas sejam alcancadas,
através da escolha de atividades que visam realizar esses objetivos. Na fase da
execucdo, ¢ implementado o plano tracado, e considerado este como o plano a ser
seguido até que se confiram os resultados, nesta fase se faz um acompanhamento das
transagdes que ocorrem. Por fim, na fase de controle executam-se as fases anteriores
através da andlise dos registros operacionais, para que o sucesso empresarial seja certo e
caso contrario, possa corrigir erros de forma mais eficiente, sugerir alteragdes ou
melhorias no planejamento agindo de modo a evitar grandes perdas para a empresa e

garantindo que ela alcance os objetivosplanejados.
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2.2.3.1 Planejamento

Como vimos anteriormente o controle estd ligado diretamente a Contabilidade
Gerencial no sentido de auxiliar o gestor na melhor forma de administrar os custos e as
despesas de uma empresa, para que se alcance um futuro rentavel e prospero. Além do
controle e da execug¢do, uma das ferramentas utilizadas pela Contabilidade Gerencial de
uma empresa ¢ o planejamento, foco do nosso trabalho. E esta ¢ a ferramenta que sera
mais eficiente para que o Microempreendedor possa alavancar seu negocio.

O planejamento ¢ responsavel por desenvolver os objetivos da empresa ¢ um
processo que deve ser realizado para que aja a garantia de sucesso organizacional. O
planejamento ¢ dividido em duas fases: estratégico e operacional. De acordo com

Cardoso, Mario e Aquino (2007, p.203):

Do planejamento estratégico originam-se as diretrizes da empresa,
como os objetivos, as politicas e regras, que delinearfio a atuagdo da
empresa, para alcance de suas metas. [...] No planejamento
operacional, aspectos taticos e operacionais sdo avaliados, analisando-
se alternativas e seus impactos, através de pré-simulagdes,
compreendendo orientagdes de médio e longo prazos e de curto prazo.

r

Entdo, o planejamento ¢ onde surgem os caminhos a serem seguidos pela
empresa, resultando na criagdo de um plano que devera ser seguido por todos que
participam do negocio. Neste trabalho abordaremos como principal ferramenta da

Contabilidade Gerencial o planejamento estratégico.

2.2.3.2 Estratégia

Estratégia ¢ uma palavra que tem como significado plano, método ou caminhos
usados para chegar a um objetivo ou resultado especifico. Segundo Cardoso, Mario e
Aquino (2007, p.198, grifo do autor) “o termo estratégia ¢ de origem grega, strategia, e
vincula-se a figura da arte de planejamento e execugdo para fins de se alcancarem os
objetivos, que em sua origem eram os de guerra, como escolher onde, quando e com
quem guerrear’. Entdo originalmente, a palavra estratégia se relacionava com a
capacidade de gerir guerra de um lider militar, como por exemplo, um general.

A palavra estratégia possui conceitos variados e também varios contextos,

tornando mais dificil a sua defini¢do. No dmbito organizacional, a estratégia tem sua
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utilidade no sentido de melhorar os resultados esperados pela empresa. “A estratégia
diz respeito a uma organizagdo que faz escolhas sobre o que fard” (ATKINSON, et al.,
2015, p.04, grifo do autor). Ou seja, em um mundo cada vez mais competitivo, ¢ de
suma importancia que as empresas possuam uma boa estratégia para que ela possa
concorrer de igual forma com outras que atuam no mesmo ramo denegocio.

Uma vez formulada a estratégia, ¢ essencial que a organizacdo possua as
informagdes da Contabilidade Gerencial, “a medida que a estratégia ¢ executada, a
informagdo contabil-gerencial fornece feedback sobre onde esta trabalhando e onde nao
esta e orienta acdes para melhorar o desempenho da estratégia” (ATKINSON, et al.,
2015, p.04, grifo do autor), o que torna a Contabilidade Gerencial ferramenta til para o
andamento da execucdo estratégica nos processos operacionais. Por isso, € essencial que
o profissional contabil tenha todas as informacdes gerenciais disponiveis para a

administracdo da empresa.

2.2.3.3 PlanejamentoEstratégico

Como pudemos perceber o planejamento é onde surgem os caminhos dos planos
que serdo tracados pela empresa, ja estratégia, no ambito organizacional, ¢ onde se
analisa o melhor plano a ser escolhido baseado na analise de mercado de acordo com o
ramo da empresa. Entdo, o planejamento estratégico nada mais ¢ do que o “processo de
definir a estratégia da empresa” (MAXIMIANO, 2011, p.62). Essa estratégia ¢ realizada

englobando essencialmente:

e A escolha de uma missdao ou ramo denegocio;
e A definigdo dos objetivos especificos dedesempenho;

e A definigdo de como realizar a estratégiaescolhida.

Portanto, planejamento estratégico consiste em, primeiramente, determinar qual
a missdo ou o ramo de negdcio que sera seguido, Maximiano (2011, p.63) cita como
exemplo “a venda de detergentes e outros produtos de limpeza a granel. Os
empreendedores que se dedicam a esse tipo de negocio circulam em caminhdes com
esses produtos e os vendem por volume, de porta em porta”, entdo, a missdo ou o ramo

queoempresarioescolherrepresentardoobjetivodemaiorimportanciaparasua
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empresa, ou seja, sua principal fonte de receita. “Essa decisdo ¢ a esséncia da
estratégia”. (MAXIMIANO, 2011,p.63)

Mas tdo importante quanto a escolha da missdo, ¢ também definir quais os
objetivos especificos, que indicam como o empreendedor que esta iniciando seu negdcio
pode fazer para se desenvolver dentro do mercado escolhido “como ser o lider de
vendas no ramo de negocios, ser a empresa mais lembrada quando os consumidores
pensam em adquirir o produto ou o servigo” (MAXIMIANO, 2011, p.63), enfim, como
crescer e se firmar num cenario tdocompetitivo.

E finalmente, o planejamento estratégico também serd realizado através da

definicdo de como implementar a estratégia definida. Segundo Maximiano (2001, p.63):

Para implementar a estratégia e os objetivos especificos de
desempenho, vocé precisa de estruturas e mobilizagdo de recursos e de
vantagens competitivas para lidar com as empresas que disputam os
mesmos objetivos que a sua [...] Ou seja, implementar ¢ definir e
acionar os recursos para fazer a estratégia funcionar, atuando com
vantagens no mercado. Por exemplo, oferecer produtos de limpeza a
pregos mais baixos que o supermercado [...] e fazer muita propaganda
disso.

Os planos estratégicos podem possuir muitos atributos e varias maneiras de
serem elaborados, no entanto dentro da Contabilidade Gerencial o modelo atualmente
utilizado, trata-se do balanced scorecard - BSC, esse modelo de indicador de
desempenho pode atender a varios modelos de negdcios, inclusive as empresas de
pequeno porte. Ele se baseia na necessidade da empresa, fazendo um levantamento do
desempenho organizacional de acordo com “quatro perspectivas diferentes, embora
vinculadas, derivadas da missdo, visdo ¢ estratégia da organizagdo” (ATKINSON, et al.,
2015, p.14).

Podemos perceber na Figura 03 que a missdo ¢ a estratégia estdo presentes em
todos os niveis da organizagdo da empresa, direcionando ao que ¢ importante, o
crescimento e rentabilidade futura. Para isso, ¢ preciso fazer um acompanhamento dos
resultados financeiros e nao financeiros, assim Atkinson, et al. (2015, p.15) definem
que:

As medidas financeiras tendem a ser indicadores atrasados da
estratégia; relatam o impacto financeiro das decisdes tomadas
nos periodos atual e anteriores. As medidas ndo financeiras nas
trés outras perspectivas do BSC sdo indicadores importantes.
Melhorias nesses indicadores devem levar a melhor desempenho

financeiro futuro, enquanto diminui¢des nos indicadores ndo
financeiros (como satisfagdo e lealdadedos clientes; qualidade
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dos processos e motivacdo dos funcionarios), geralmente,
prevém reducdo do desempenho financeirofuturo.

Figura 03. Perspectiva do Balanced Scorecard
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Fonte:  Figura elaborada pelos autores. Disponivel em:  http:/www.portal-
administracao.com/2014/03/0-que-e-balanced-scorecard-bsc.html. Acesso em: 23 nov.2017.

Entdo, o andamento da empresa depende do relacionamento entre as
informagdes financeiras das ndo financeiras, uma vez que para que aja um melhor
desempenho financeiro ¢ necessario que os indicadores ndo financeiros apresentem
resultados de formapositiva.

O BSC para ser bem elaborado deve deixar clara a estratégia utilizada nas mais
variadas perspectivas de desempenho, tornando visivel de forma sucinta a relacdo de

causa ¢ efeito de uma agdo especifica com os resultados obtidos dessa a¢do. Segundo

Cardoso, Mario e Aquino (2007, p.364):

O comportamento de uma medida de resultado seria explicado por um
conjunto de vetores de desempenho, que indicam os motivos do
comportamento desta medida. Por exemplo, a satisfagdo dos
funcionarios depende do clima organizacional, entre outras variaveis.
Neste caso, o “clima organizacional” ¢ um vetor de desempenho, da
medida do resultado “satisfagdo dos funcionarios”.

Assim podemos entender que o vetor de desempenho seria a causa dos
resultados, enquanto que a satisfacdo dos funciondrios seria o efeito da causa. Para
alcancgar esses resultados as empresas utilizam o chamado mapa estratégico, o qual
ilustramos na Figura 04 a seguir. Esse modelo de apresentacdo do BSC segue um

processo de criacdo l6gico como definem Atkinson, et al. (2015, p.19):
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Primeiro, identificar os objetivos financeiros a longo prazo, a
destinacdo final para a estratégia. Na perspectiva do cliente, selecionar
os clientes visados que gerardo o faturamento para a nova estratégia, e
os objetivos para a proposi¢do de valor oferecida para atrair, reter e
aumentar os negdcios com esses clientes. Na perspectiva do processo,
selecionar objetivos que criam e entregam a proposi¢do de valor ao
cliente e também aumentam a produtividade e a efici€ncia para
melhorar as medidas de desempenho financeiro. Finalmente,
identificar as habilidades dos funcionarios, as necessidades de
informagdo, a cultura da empresa e o alinhamento que direcionardo a
melhoria dos processoscriticos.

Conforme o modelo de mapa estratégico a seguir apresentado na Figura 04,
podemos observar que a utilizagdo do BSC como uma ferramenta do planejamento
estratégico tem como objetivo apresentar com clareza a visdo e a estratégia; o
relacionamento dos objetivos e estratégias; o planejamento e organizacdo de metas e
planos estratégicos; melhorar o feedback e o aprendizado estratégico. “Nesse sentido,
acreditamos que ndo o modelo em si, mas o processo pelo qual a empresa passa para
implantar um sistema de indicadores, € que possibilita aos gestores discutirem tais
aspectos e chegarem a novas solugdes” (CARDOSO, MARIO E AQUINO, 2007,
p.367).

Figura 04. Modelo de mapa estratégico BSC

Mapa Estratégico BSC
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Fonte: Disponivel em: https:/pt.slideshare.net/CarlosEduardoRocha2/estratgia-de-vendas-
35079613. Acesso em: 24 nov. 2017.
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Apesar de ser um pouco complexo e abrangente, o balanced scorecard
demonstra ser uma ferramenta eficaz e eficiente ndo s6 no sentido financeiro como

também nos assuntos relacionados e que sdo significativos no desempenho empresarial.

2.3 Procedimentos Metodoldgicos

A metodologia detalha o tipo de pesquisa realizada e o ato desenvolvido durante
o desenvolvimento do trabalho académico, ou seja, tudo o que foi utilizado para obter
dados que foram trabalhados na pesquisa.

Sendo assim, a metodologia esta ligada ao objetivo da pesquisa, ¢ a maneira com
que os dados captados serdo trabalhados de maneira a evidenciar o que for de maior
relevancia a pesquisa. Para isso o autor deve ter claro o objetivo buscado com sua
pesquisa, Medeiros (2013, p.31) define que “o pesquisador deve antes de tudo conhecer
seu objeto, o autor e a obra que serdo o foco de sua pesquisa. Sem o levantamento ¢ a
leitura exaustiva das obras de critica literaria relativas a sua arca de atuacdo, sua
pesquisa corre riscos sérios de fracasso”.

Entdo para que um trabalho académico possa ser bem desenvolvido e de bom
entendimento € necessario que seu autor tenha conhecimento suficiente do assunto
abordado, através da pesquisa cientifica que exige a utilizacdo de dois métodos,
classificados em dedutivo e indutivo. Para Medeiros (2013, p.31) “o raciocinio dedutivo
parte de enunciados gerais dispostos em ordem, como premissas de um raciocinio para
chegar a uma conclusdo particular”, ou seja, a conclusdo nao pode ir além da ideia
original. J4 o método indutivo “é um processo inverso ao dedutivo. A indugdo caminha
de fatos singulares para chegar a uma conclusdo ampla”, sendo assim, esse método nos
leva para dentro do estudo através de informagdes exteriores.

O nosso artigo utiliza um pouco dos dois métodos, sendo o método dedutivo
utilizado para a pesquisa bibliografica realizada a partir do estudo de publicacdes que
conceituam a Contabilidade e sua utilidade para as Micro e Pequenas Empresas
trazendo o entendimento do assunto de forma a tornar mais facil e rapida a sua
aplicacdo para os gestores.

Ja o método indutivo, foi realizado através do estudo de caso, sendo utilizado um
questionario com o propdsito de avaliar a utilidade que a Contabilidade Gerencial tem

dentro de uma empresa de Pequeno Porte.
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2.3.1 Tipos de Pesquisa

No que diz respeito a tipologia de pesquisa, Medeiros (2013, p.33) explica que
esta pode ser dividida em pesquisa exploratoria — que ¢ a que estabelece critérios,
métodos e técnicas para a elaboragdo de uma pesquisa e visa oferecer informagdes sobre
o objeto da pesquisa e orientar a formulacdo de hipoteses; descritiva — é a pesquisa que
estuda, analisa, registra e interpreta os fatos do mundo fisico sem a interferéncia do
pesquisador, sdo exemplos as pesquisas de campo e de opinido; e explicativa — que
registra fatos, analisa-os, interpreta-os e identifica suas causas.

Baseado no que foi esclarecido, podemos dizer que nossa pesquisa inicialmente
¢ classificada como exploratoéria, uma vez que ela ¢ considerada como a iniciacdo do
trabalho cientifico, pois visa fornecer as informagdes necessarias para avaliar se ¢é
possivel a realizacdo de uma boa pesquisa sobre determinado assunto. Em seguida
utilizamos a pesquisa descritiva, pois nela ¢ que os fatos sdo levantados e analisados

através de coleta de dados, realizada via questionario e observacao dosresultados.

2.3.1.1 Procedimentos adotados para obtengdo de dados

Utilizamos para coletar os dados da empresa uma entrevista, onde foi elaborado
um questionario com nove perguntas fechadas e abertas que foi respondido pelo dono

daempresa.

3 SOBRE A EMPRESAENTREVISTADA

3.1 Sobre a EmpresaAlvo

A empresa na qual foi realizada uma entrevista ¢ do segmento varejista e
autorizou a pesquisa com a condi¢do de manter sigilo quanto ao seu nome original.
Desta forma, utilizaremos a nomenclatura de “Supermercado Sdo Jodo” como nome
fantasia. A empresa pesquisada foi fundada em marco de 2000, foi aberta em sociedade
do dono com sua esposa, como um pequeno negocio em uma comunidade de Jodo
Pessoa, no estado da Paraiba. Com o passar dos anos a Empresa Alvo ampliou suas
atividades sendo pioneira no ramo a fazer entregas em domicilio, fato este que fez com

que ela alavancasse seu negocio.
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O crescimento da empresa, que comegou com poucos funciondrios e hoje agrega
mais que o dobro desse nimero, se deu pela experiéncia que o dono tinha com esse
ramo. Segundo ele, o mercado na época foi acompanhando o desenvolvimento dos
bairros que cresciam ao redor do seu negocio. Entdo ele aproveitou a oportunidade e
ampliou as entregas para fora do bairro, fazendo crescer o interesse das pessoas em ter a
comodidade de ver suas compras sendo entregues em casa.

Mas somente isso ndo bastou, apés esse periodo, ele sentiu a necessidade de
formalizar suas contratagdes, visto que esse crescimento trouxe como consequéncia a
ampliagdo do mercado e a contratacdo de mais funciondrios. Atraidos pelos precos
abaixo do oferecido pelos concorrentes, a demanda de clientes obrigou o proprietario a
comprar as casas ao redor e ampliar ainda mais sua empresa.

Atualmente, o dono alega que muito do seu crescimento, se deu apds a
contratacdo de um profissional contabil para auxilid-lo na tomada de decisdo. Segundo
ele, o contador foi fundamental para fornecer informagdes onde somente sua
experiéncia ndo bastava. Hoje, a empresa conta com uma estrutura capaz de atender a
toda a cidade, inclusive com venda ematacado.

Missdo: Atender as necessidades de seus clientes, superando as expectativas de

um bom atendimento em um ambiente agradavel, com comodidade e melhores precos.

3.2 Sobre aEntrevista

Sobre a primeira pergunta que tratou do tipo de Contabilidade que a empresa
utilizava, o proprietario respondeu que utiliza a Contabilidade Financeira, segundo ele o
que importa ¢ a entrada e saida de dinheiro, ou seja, a empresa utiliza o fluxo de caixa
que ¢ definido por Maximiano (201, p.194) como “uma poderosa ferramenta de gestao
do empreendedor, que lhe permite planejar agcdes que envolvam recursos financeiros”.
Longenecker, et al. (2007, p.402), por sua vez, complementam afirmando que “‘se existe
uma coisa que pode ajudar ou quebrar uma empresa, especialmente quando ela ¢
pequena, € o fluxo de caixa”.

A segunda pergunta indagou sobre em que as tomadas de decisdes da empresa se
baseavam e a resposta foi que as decisdes eram tomadas baseadas nas experiéncias
adquiridas com o decorrer do tempo. Porém, o recomendado seria considerar o
planejamento estratégico onde Maximiano (2011, p.61) afirma que planejamento “serve

para enfrentar o futuro, com suas certezas e incertezas. Se a empresa nio se preparar
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sera atropelada pelos acontecimentos”. Esta afirmativa ilustra a resposta dada pelo
empresario a terceira pergunta sobre o tipo de planejamento utilizado, cuja resposta foi
que se utilizavam apenas metas e vendas, porém nada estratégico. Neste caso

Longenecker, et al. (2007, p.60) afirmam que:

Estratégia ¢é, essencialmente, um plano de acdo para coordenar
recursos € compromissos de uma empresa, a fim de aumentar seu
desempenho. A selecdo das estratégias deve ser orientada mais pela
situacdo da empresa que pelas escolhas passadas, pela nova moda do
segmento setorial ou por quaisquer outros ‘sentimentos’ do momento.
A escolha de uma estratégia que faca sentido a um empreendedor ¢ a
seu empreendimento ¢ o primeiro passo significativo em dire¢do ao
desempenhosuperior
Quando perguntado sobre qual a utilidade da Contabilidade para a empresa
afirmou que utiliza apenas para atender ao Fisco e ao Governo, mas para Maximiano

(2011, p.188):

O objetivo principal da Contabilidade ¢ permitir que cada grupo de
partes interessadas possa avaliar a situagdo econdmico-financeira da
empresa, em um determinado momento, bem como avaliar as
tendéncias. Para cumprir esse objetivo, a Contabilidade produz
relatérios contabeis ¢ demonstracdes financeiras com informagdes
resumidas e ordenadas.

Quanto a pergunta sobre a utilizacdo de algum tipo de controle, foi informado
que sim, que fazia uso do controle financeiro que nada mais ¢ que o controle do fluxo de
caixa. No entanto, Longenecker, et al. (2007, p.402) afirma que “é absolutamente
essencial que o empreendedor desenvolva um or¢amento de fluxo de caixa para
antecipar quando o dinheiro vai entrar e sair do negocio”.

Em seguida perguntamos com relagdo a visdo da empresa, se ele considerava a
Contabilidade Gerencial importante, e foi respondido que sim, e que a empresa
desenvolve junto ao seu contador um programa que o auxilia na tomada de decisdo em
relacdo a formagdo do prego, ele escolhe o prego baseado no valor da compra para
decidir se esse prego ira ser rentavel e competitivo ao mesmo tempo.

Para isso, Atkinson, et al. (2015, p.51) acreditam que “nos mercados em que a
organizagdo enfrenta um prego determinado pelo mercado, ele utilizard as informagdes
de custo do produto para decidir se sua estrutura de custos lhe permitird competir
rentavelmente”. Logo, Longenecker, et al (2007, p.258) complementam que “para uma

empresa obter sucesso, sua defini¢do de prego deve cobrir os custos totais mais alguma
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margem de lucro. A definigdo de preco, sendo assim, deve ser baseada no entendimento
do comportamento basico dos custos”.

Complementando a pergunta anterior, perguntamos se a empresa sentiu alguma
dificuldade para executar as ferramentas contabeis, o empresario respondeu que nao,
uma vez que ele achou necessario ter uma boa contabilidade que o auxiliasse no

planejamento dos custos.

A contabilidade de custos desempenha as fun¢Ges de auxilio ao
controle e a tomada de decisdo. Na fungdo de auxilio ao controle,
fornece dados para a elaboracdo de padrdes e orcamentos, que
poderdo ser comparados com 0s custos e receitas a serem obtidos no
futuro. Na fungdo de auxilio a tomada de decisdo, fornece informagdes
para a determinagdo do preco de venda e escolha do fornecedor, entre
outras. (MAXIMIANO, 2011,p.197)

E para concluir o questionario foi perguntado ao entrevistado se a partir do
conhecimento da Contabilidade Gerencial quais os possiveis beneficios que ela poderia
levar para a empresa, foi respondido que, um dos beneficios levados ¢ a melhor
seguranca para a tomada de decisdes, o que garante melhores resultados e a

permanéncia por mais tempo nomercado.

A tomada de decisdes que tem implicagdes financeiras é uma
constante na rotina de um empreendedor: comprar ou alugar
equipamentos e instalacGes, fixar precos e controlar estoques, s6 para
mencionar algumas. A contabilidade, por meio de coleta e do
processamento de informagdes, € o instrumento que auxilia o processo
interno de tomar decisdes. (MAXIMIANO, 2011,p.187)

3.3 Resultados

Ap6s a apuracdo dos resultados, elaboramos um esquema com as principais

respostas dadas pelo empresario e que referenciam nosso artigo:

Figura 05. Principais Respostas Obtidas

Fonte: Figura elaborada pelos autores.
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Através das informagdes obtidas no nosso estudo de caso, podemos perceber que
apesar de conseguir manter-se estavel em um ramo tdo competitivo, o proprietario de
uma empresa utiliza-se de métodos intuitivos para manter o funcionamento do seu
negocio. Como mostrado anteriormente durante o nosso artigo, as Micro e Pequenas
Empresas surgem do ambito familiar, e se desenvolvem através da experiéncia
adquirida pelo dono em antigos empregos no mesmoramo.

Apesar do empresario entrevistado se valer de um bom profissional contabil,
percebemos que o modelo de gestdo utilizado ndo € o adequado para que seu negocio
venha a crescer. Podemos ilustrar essa informagao através do que foi declarado durante
a nossa entrevista, segundo ele somente ap6s contratar um contador foi que seu negocio
expandiu, pois este o ajudou a gerir os gastos. Entretanto, o entrevistado alegou que
utiliza a Contabilidade somente como ferramenta financeira e para analise de custos,
acreditando ainda, que a mesma € necessaria somente para fornecer informagdes ao
Fisco e aoGoverno.

O que ndo ¢ de um todo errado, visto que essa também ¢ a funcdo da
Contabilidade. Contudo, como mencionado anteriormente em nosso artigo, ha muito
mais beneficios em explorar essa ciéncia mais a fundo, do que somente na area
financeira e tributdria, como por exemplo, aumentar o nimero de vendas através de um
planejamento estratégico de vendas.

Um profissional preparado, atualizado e com visao de futuro, poderia garantir ao
microempreendedor muito mais lucro do que seu faturamento atual. Para isso, o
empresario precisaria ter uma no¢do do que a Contabilidade Gerencial poderia fazer
pelo crescimento do seu negocio. E essa falta de conhecimento ficou evidente quando,
dentro das defini¢cdes de Contabilidade que o nosso entrevistado reconhecia, ele afirmou
que ja se utilizava da Contabilidade Gerencial, uma vez que fazia um planejamento dos
custos das mercadorias adquiridas para escolher seus precos de venda. Todavia, o que
pudemos perceber com nosso artigo, ¢ que existem outras ferramentas da Contabilidade
Gerencial do que somente planejar oscustos.

Acreditamos que esse caso ilustra bem o atual cenario das MPEs no Brasil,
empresarios despreparados, com uma cultura limitada em relacdo ao contador, e que
apesar de ter o espirito empreendedor, lhe falta o conhecimento necessario para

alavancar os negocios, conhecimento esse que o profissional na area de Contabilidade



116

Gerencial possui. O que demonstra o quanto ¢ importante o papel do contador dentro
das MPEs.

Baseados nas informagdes analisamos que, no Brasil um microempresario que
ndo detém pelo menos o conhecimento basico do funcionamento de um negodcio, pode
ndo durar tanto quanto gostaria. Mas que, como apresentamos no nosso estudo de caso,
quando consegue suportar as altas cargas tributarias e se manter ativo por tanto tempo,
chega a um momento que atinge seu limite de crescimento, estagnando, ndo por
comodismo, mas sim, por falta de profissionais da area de gestdo empresarial que o

oriente sobre qual o melhor caminho para expandir seu negocio.

4 CONSIDERACOESFINAIS

A presente pesquisa apresentou qual a utilidade que a Contabilidade Gerencial
tem para as Micro e Pequenas Empresas para gerir o negdcio, ja que podemos perceber
que no atual cenario tdo competitivo, possuir os conhecimentos especificos ¢ o melhor
modo de garantir uma gestdo eficiente e eficaz. No que se refere ao objetivo geral que
era “analisar a eficacia da Contabilidade Gerencial para o desenvolvimento de MPEs”,
foi constatado, por meio da pesquisa e estudo de caso, que ha a necessidade por parte do
empreendedor de obter uma Contabilidade voltada mais para a gestdo do que somente
para o controle financeiro.

Como pudemos perceber na nossa pesquisa, apesar do entrevistado alegar que
esta satisfeito com sua contabilidade, ainda sim sente falta de uma contabilidade que
alcance os setores gerencias e nao somente os financeiros.

Em relagdo aos objetivos especificos no primeiro objetivo especifico que foi
“conceituar a empresa e as MPEs”, vimos que existem vérias interpretagdes do que vem
a ser Micro e Pequenas Empresas, porém, independente da sua interpretacdo,
percebemos que elas representam uma parte significativa na economia brasileira. O que
foi comprovado com o histérico da empresa alvo do nosso estudo de caso, que teve uma
contribuigdo econdmica de mercado local significativo ao gerar mais empregos diretos,
uma vez que ela comecou com menos de dez funcionarios e hoje agrega cerca de trinta e
nove funcionarios, o que a classifica como Empresa de Pequeno Porte.

O segundo objetivo especifico era “pontuar as caracteristicas, beneficios e
atuacdo da Contabilidade Gerencial”, este também foi alcangado, pois como vimos a

Contabilidade Gerencial é a principal ferramenta para auxiliar o gestor na tomada de
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decisdo. Apesar de o entrevistado responder que se utiliza mais da contabilidade
financeira, ele também gostaria de ter acesso a modelos de planejamentos estratégicos
disponibilizados através da Contabilidade Gerencial.

O nosso ultimo objetivo especifico tinha como interesse responder qual a
importancia da “utilizacdo das ferramentas contdbeis dentro das MPEs”, constatamos
que ela ¢ de suma importincia na contribui¢do de informagdes especificas que
auxiliaram ao Micro empresario na tomada de decisdes. Atualmente, diante das
incertezas de mercado e suas constantes transformacdes, ter um planejamento
estruturado por uma gestdo competente ¢ essencial para o desenvolvimento das
estratégias, o que pode facilitar para o empresario tomar medidas que o ajudem a chegar
ao seu objetivo final, enquanto dono de um negdcio, que ¢ auferir lucros cada vez
maiores.

Entdo, podemos considerar que o presente artigo demonstrou que a
Contabilidade Gerencial ¢ de grande utilidade para as MPEs no Brasil, tendo em vista
que utilizar um modelo de gestdo é garantir um recurso a mais para o desenvolvimento
da empresa, dando-lhe suporte para competir e se manter no mercado. Portanto, os
objetivos foram atendidos, pois a empresa entrevistada nos forneceu informagdes
relevantes que comprovaram que muitas vezes sem um conhecimento especifico de
gestdo, o empreendedor provavelmente ndo alcangaria seusobjetivos.

A partir dos didlogos realizados através da nossa entrevista e também com os
autores percebemos que a Contabilidade Gerencial ¢ uma importante ferramenta
estratégica que pode ser utilizada pela administracdo das empresas na busca por
melhorias e beneficios na tomada de decisdo. E que a sua ndo utilizagdo pode acarretar
prejuizos significativos ou até mesmo causar o encerramento de suas atividades.

Enquanto dificuldades, apontamos a dificuldade de realizar uma pesquisa de
campo ampla, aja vista o grande nimero de Micro e Pequenas Empresas existentes no
Brasil, os dados de pesquisa disponibilizados pelo SEBRAE (2014) referente a
contribui¢do econdémica das MPEs no Brasil também foi uma limitacdo, uma vez que
esses indices podem ter sofrido altera¢des significantes.

Por fim, observamos que ainda ha muito a ser pesquisado mediante esta
tematica, recomendamos entdo ampliar esse estudo as MPEs de outros ramos de
atividades para comparar com os resultados aqui apresentados, correlacionando a
pesquisa apresentada aqui como referéncia e lembrando-se de verificar se houve

atualizacdo dos dados dos orgdos pesquisados. Recomendamos também umestudo
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sobre o custo financeiro de implementar as ferramentas gerenciais estudadas aqui, nas

MPEs.
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O Comportamento da Inadimpléncia do Consumidor no Brasil de 2010 a 2014

Paula Chaves Nébrega®
Paulo Francisco Monteiro Galvio Jinior?®

Resumo: Esse trabalho visa estudar o comportamento do indice de inadimpléncia no
periodo de 2010 a 2014 e quais as principais variaveis que influenciam para o aumento
ou queda desse indice no mercado, com énfase no PIB e no indice de desemprego.
Através do grafico de dispersdo, calculando o coeficiente de Pearson, analisa-se a
relacdo dessas duas variaveis com a inadimpléncia. O tema aborda os principais fatores
que levam o consumidor a entrar num quadro de endividamento e que muitas vezes
excedem sua capacidade de pagamento, chegando a inadimplir, verifica-se também,
como algumas manobras feitas pelo governo, afeta diretamente no poder do consumo,
como exemplo, as isengdes ¢ reducdo de impostos sobre produtos, o que aumenta o
consumo das familias e fazem os consumidores muitas vezes comprar bens e servicos
desnecessarios. Identifica-se o quanto ¢ importante o planejamento e a educagdo
financeira e como a inclusdo desse tema poderia ajudar na satde financeira da familia.

Palavras-chave: Inadimpléncia, Endividamento, Planejamento Financeiro.

Abstract: This study aims to study the behavior of the default rate in the period from
2010 to 2014 and which are the main variables that influence the increase or decrease of
this index in the market, with emphasis on GDP and the unemployment rate. Through
the dispersion graphic, calculating the Pearson coefficient, we analyze the relation of
these two variables with the default. The issue addresses the main factors that lead the
consumer to enter into a debt situation and that often exceed their ability to pay, we also
notice, like some maneuvers made by the government, directly affect the power of
consumption, as an example, exemptions and reduced taxes on products, which
increases household consumption and make consumers often buying unnecessary goods
and services. We identified how important financial education and planning are and
how inclusion of this topic could help the family's financialhealth.

Keywords: Defaults, Indebtedness, Financial Planning.
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1 INTRODUCAO

A inadimpléncia é o descumprimento de uma obrigacdo previamente acordada,
especialmente relacionada com a falta de pagamento de uma divida, segundo o site do
Dicionario de Portugués Dicio (2017), em outras palavras, consiste na falta de
cumprimento de uma obrigacao.

E o que leva as pessoas deixarem de cumprir com essas obrigacdes? Existem
muitos motivos que levam uma pessoa a inadimplir: o desemprego, a diminuig¢do da
capacidade de pagamento, o aumento dos precos nos bens e servicos como alimentagao,
remédio, educacdo e satide. Mas, ndo ¢ s6 a falta de dinheiro, que faz com que as
pessoas ndo cumpram com essas obrigacdes, hd outros motivos, tais como a falta de
planejamento e educagdo financeira, que faz o consumidor, gastar mais do que ganha e
comprar coisas que naoprecisam.

Existem varios fatores que podem auxiliar a andlise do comportamento do indice
de inadimpléncia, no entanto neste trabalho sera utilizado o Produto Interno Bruto (PIB)
que ¢ a soma de todos os bens e servigos finais produzidos em um determinado lugar
(municipio, estado e pais) em um determinado periodo, como também, os indicadores
de desemprego do Pais neste mesmoperiodo.

O ano de 2010 foi iniciado com grandes expectativas, os setores de servicos e
comércio acreditavam no crescimento de faturamento no inicio do primeiro trimestre,
como mostra a matéria publicada pelo site oficial do SERASA (2010), que em sua
avaliacdo diz, “O empresario brasileiro estd mais otimista em relagdo ao seu negocio e,
gradualmente, amplia sua disposi¢do para aumentar os investimentos”. Sabemos que
quando o mercado estd em crescimento ¢ sua economia estabilizada, tende-se a gastar
mais e comprar mais.

Para melhor concretizagdo do éxito deste artigo, pretende-se alcancar varios
objetivos: O objetivo geral consiste em buscar informagdes relevantes que demonstram
o comportamento da inadimpléncia do consumidor brasileiro no periodo de 2010 a
2014. Seguindo para os objetivos especificos: identificar as principais causas da
inadimpléncia no Pais; verificar os conceitos ¢ os indicadores do SERASA em relagdo a
inadimpléncia no Brasil; identificando os motivos que levam uma pessoa a inadimplir,
mesmo em um ambiente favoravel ao cumprimento do acordo, com isso contribuir com
novos estudos sobre a inadimpléncia em territorio brasileiro, visto que existe pouca

literatura sobre o temaespecifico.
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O presente artigo estd dividido em cinco partes. A primeira parte ¢ uma breve
introducdo. A segunda trata do referencial tedrico. Ja4 na terceira abordaremos a
metodologia utilizada neste estudo. Na quarta, a analise dos dados estudados. E por fim,

apresentamos as consideragdes finais sobre o comportamento da inadimpléncia no Pais.

2 REFERENCIALTEORICO

2.1 Conceito delnadimpléncia

Segundo Iudicibus e Marion (2001, p.145), nos termos contabeis a
inadimpléncia seria “a falha em atender a um contrato. Geralmente, refere-se a falha no
pagamento de juros ou principal sobre obrigacdes de empréstimos”. Embora exista uma
unica interpretagdo para a palavra inadimpléncia, ha também uma definicdo mundial e
mais abrangente adotada pelo Basel Committeecon Banking Supervision — Comité da

Basileia sobre Supervisdo Bancaria (BCBS) :

Considera-se ter ocorrido default em relagdo a um devedor especifico quando
um ou ambos os eventos tenham acontecido:

- O banco considera improvavel que o devedor pague na totalidade suas
obrigagdes ao conglomerado financeiro sem que este tenha que recorrer a
acdes tais como a realizagdo de garantias (sepossuir);

- O devedor esta atrasado em mais de 90 dias em alguma obrigagdo material
com o conglomerado financeiro. Saques a descoberto sdo considerados como
operagdes em atraso quando o cliente infringir um limite recomendado ou
tenha lhe sido recomendado um limite menor que a divida atual (BCBS,
2006,p.100).

Diferente da metodologia utilizada pelo BCBS como visto em DIEESE (2012,
p.9), “sendo a inadimpléncia recursos provisionados pelos bancos, para possiveis perdas
em virtude do n3o pagamento por parte dos tomadores de crédito, no intuito de
resguardar o patriménio das institui¢des financeiras”. E da forma que Chu (2001)
dividiu as causas que elevam o indice de inadimpléncia em dois grandes grupos, sendo
o primeiro fatores microecondmicos ou idiossincraticos, que estdo ligados ao
comportamento individual de cada institui¢cao financeira e seus tomadores de recursos e
em segundo os fatores macroecondmicos que afetam o estado da economia de um modo
geral.

Para mostrar o comportamento da inadimpléncia na nona economia do mundo,
ao mesmo tempo, a décima nacdo mais desigual do planeta, vamos considerar apenas a

metodologia dos indicadores doSERASA.
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e Construido a partir da quantidade dos CPFs consultados mensalmente a base,
exceto cheques e“lotes”;

= Se um CPF foi consultado mais de uma vez, considera-se apenas um registro (o
que importa € se o consumidor buscou crédito naquele més e ndo quantas vezes
buscou);

= QuantidadedeCPFsconsultadostransformadosemnimeroindicemédio(2008

=100).

Para o economista Sandroni (2008, p.416) no seu best-seller intitulado
Dicionario da Economia do Século XXI, a inadimpléncia significa a “Falta de
cumprimento das clausulas contratuais em determinado prazo. Além de permanecer em
débito, a parte inadimplente fica sujeita ao pagamento de juros de mora, multa

contratual ou outrosencargos”.

2.2 CenarioMacroeconomico

Existem alguns estudos, que tem como finalidade verificar as variaveis que
influenciaram diretamente o nivel de inadimpléncia de uma economia. E o caso do
estudo de Jakubik (2007), que prop6s uma analise pela aplicacdo do modelo de Merton
para Republica Tcheca, incluindo fatores macroecondmicos para confirmar se tais
fatores influenciam na taxa de inadimpléncia. As varidveis utilizadas foram:
inadimpléncia, PIB, taxa de juros nominal, inflagdo, endividamento do setor ndo
financeiro, taxa de desemprego, taxa de cdmbio e demanda agregada.

Dados trimestrais divulgados pelo Banco Nacional Tcheco referente ao periodo
de 1997 a 2005 foram utilizados na pesquisa. Foi constatado que apenas a taxa de
inadimpléncia, PIB, a taxa de juros nominal e a inflacdo s3o variaveis macroecondmicas
que influenciam no fenémeno do estudo.

A economia brasileira passou por grandes transformacdes nesse periodo de 2010
a 2014, conforme dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em
Contas Regionais do Brasil 2010 (2012, p.11), “o PIB a pre¢o de mercado acumulado
no ano de 2010 cresceu, em volume, 7,5% em relagdo ao ano anterior”. Ja em 2014 o
PIB fechou em alta de 3,6% um crescimento bem abaixo de2010.

No estudo sobre a influéncia dos fatores macroecondmicos sobre o

endividamento das familias brasileiras, Ruberto (2013), concluiu que, existe uma
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relacdo positiva entre o endividamento ¢ o PIB, e que o aumento dessa variavel leva ao
crescimento da anterior. E que a um longo prazo o crescimento poderda levar a
inadimpléncia.

Em outro artigo sobre a avaliacdo dos determinantes macroeconomicos da
inadimpléncia bancaria no Brasil, Linardi (2013), analisa que os resultados apresentados
indicam que choques macroecondomicos tém efeito significativo sobre a taxa de
inadimpléncia.

Existem outros fatores que influenciam diretamente no indice de inadimpléncia,
como visto no relatorio de estabilidade financeira do BCB - Banco Central do Brasil
(2012), a redugdo do Imposto sobre Produto Industrializado (IPI) e do Imposto sobre
Operagoes Financeiras (IOF), medidas utilizadas pelo Governo Federal para estimular o
crescimento economico. Como também a redugdo nas taxas de juros praticadas pelos

bancos, que fez com que o indice estudado apresentasse um elevado nivel.

2.2.1 Cenario MacroeconomicoAtual

Na analise feita dos indicadores economicos por parte do Servigo de Protegdo ao
Crédito (SPC) Brasil e Confederagdo Nacional dos Dirigentes Lojistas (CNDL) (2017,
p.3) “estima que ao final de maio 2017 haviam um total de 60,1 milhdes de pessoas
fisicas negativas no pais”. Esse indice foi um dos maiores ja registrados nos ultimos sete
anos. Ele aponta também que o cendrio recessivo com a reducdo da capacidade de
pagamento das familias brasileiras e a redugdo da tomada de crédito tem uma grande
parcela nesse aumento.

Mesmo com a redugdo continua no ultimo ano da taxa SELIC, em outubro de
2016 era 14% a.a. e caiu em outubro do ano de 2017 para 7,5% a.a., os juros para
crédito e financiamento, por parte dos bancos e financeiras, ndo tem acompanhado essa
queda.

A inadimpléncia pode ser um dos fatores que fizeram com que as institui¢des
financeiras ndo baixassem as taxas praticadas no mercado, sabendo que a taxa SELIC ¢
a taxa basica para calculo das demais taxas bancarias. JA que para se enquadrar ao
Acordo de Basileia III, as institui¢des financeiras teriam que se adequar ao percentual

de 11% do total de ativos ponderados pelo grau derisco.
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Segundo os dados do SPC, o numero de pessoas inadimplentes cresceu de 56,5
milhdes em maio de 2015 para 60,1 milhdes em maio de 2017, ou seja, um crescimento

de 6,37%. Este artigo destacara os dados de dezembro de 2010 a 2014.

2.3 CenarioMicroeconomico

Segundo o economista Santos (2017, p.62), “A recessdo bateu na arrecadacdo
dos governos, criando a crise nas financas publicas, gerou crise nas familias com a
reducdo dos salarios e do crédito e também atingiu as empresas produtivas que
enfrentaram retracdo do mercado e oendividamento”.

Em uma pesquisa feita pela Confederagdo Nacional do Comércio de Bens,
Servigos e Turismo (2017, p.4) aponta a importincia do controle dos indices para
liberagdo de crédito, “Com o aumento da importancia do crédito na economia brasileira,
sobretudo o crédito ao consumidor, o acompanhamento desses indicadores ¢é
fundamental para analisar a capacidade de endividamento e de consumo futuro deste”.

Nesse cenario atual da economia brasileira, onde existem mais de treze milhdes
de desempregados, a importancia do controle da inadimpléncia ¢ de extrema prioridade.
Campanhas para descontos nos juros e acordo de novas negociagdes e parcelamento sdo
mecanismos usados pelas empresas e institui¢des financeiras nas tentativas de diminuir
esse elevado indice.

Esse controle ndo ¢ s6 importante para as pessoas juridicas, mas também, para
todas as pessoas fisicas, que necessitam de educacdo e de planejamento financeiro,
sendo de extrema relevancia para evitar o atraso nas contas e a falta de recursos para
honrar com seus compromissos.

De acordo com Lucena (2017, p.3), “A administracdo financeira ¢ uma das
linhas de abordagem que contempla a gestdo de recursos monetarios, indo muito além
do uso apenas nas empresas. A area de finangas consegue abranger tanto a area de
negocios, quanto a area de finangas pessoais, estando presente inclusive, diariamente
em nossocotidiano”.

Em Lucena (apud Silva, 2004), a realidade no Brasil ¢ de que as pessoas ndo
foram educadas para pensar sobre dinheiro na forma de administracdo. Assim, a maioria
gasta aleatoriamente sem refletir sobre o seu contexto financeiro e os impactos futuros.

Poupar ¢ importante, mas ndo € o suficiente. Poupar ¢ consumo futuro. E preciso saber
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investir, escolher a modalidade mais interessante de rendimento, além da caderneta de
poupanga.

A facilidade de acesso ao crédito em uma sociedade capitalista na busca de bens
e servicos que nem sempre esta ligada a sua real necessidade, faz com que as pessoas,
mesmo endividada, procurem os bancos, as financeiras e as administradoras de cartdes
de crédito na perspectiva de realizar seu desejo com a possibilidade de pagamento
futuro, gerando um acumulo de contas a pagar que muitas das vezes ¢ maior que seu

rendimento mensal.

2.4 Endividamento

Muitas pessoas confundem endividamento com a inadimpléncia e por terem
conceitos bem parecidos possuem uma relagdo entre si. A pessoa pode estar
comprometida, mas ainda assim pagando suas contas em dia, dizemos que esta pessoa
estd endividada. Quando ela comeca a consumir mais que os recursos disponiveis para
quitar essas dividas, passa a ser um inadimplente.

O superendividamento pode ser gerado por varios fatores além do consumo
excessivo de acordo com Marques (2008):

O sobreendividamento, também designado por faléncia ou insolvéncia dos
particulares, diz respeito aos casos em que o devedor esta impossibilitado, de
forma duradoura ou estrutural, de proceder ao pagamento de uma ou mais
dividas. Uma parte da doutrina considera ainda como sobreendividamento as
situagdes em que o devedor, apesar de continuar a cumprir os seus
compromissos financeiros, o faz com sérias dificuldades. Fala-se de
sobreendividamento ativo quando o devedor contribui ativamente para se
colocar em situagdo de impossibilidade de pagamento, por exemplo, ndo
planejando os compromissos assumidos. Designa-se por sobreendividamento
passivo os casos em que essa impossibilidade de cumprimento resulta da
ocorréncia de circunstancias imprevistas como o divorcio, o desemprego, a
morte ou uma doenga (os chamados “acidentes de vida”), que determinam

um aumento de despesas excepcionais ou uma quebra no rendimento habitual
do devedor.

Como bem definido pela professora doutora Maria Manoel Leitdo Marques, em
sua citagdo acima, os consumidores que por muitas vezes agem de forma ativa para
chegar ao endividamento, logo, levando diretamente a inadimpléncia, estd sempre
ligado ao consumo desenfreado. Ja os consumidores que de forma passiva chega ao
endividamento e nesse caso pode ser momentaneo, ja que essa renda poderd vir a ser
recuperada, o simples planejamento e educacdo financeira ajudariam a diminuir essas

circunstancias.
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Analisando por outra oOtica, o credor também tem uma parcela de
responsabilidade sobre o superendividamento da populagdo, através do estimulo a busca
de crédito, com propagandas em horarios nobres da televisdo, dos radios e nas midias
sociais. Na Revista de Informacdo Legislativa, Lopes (1996) aborda esse assunto como
uma problematica de fendmeno social e ndo apenas pessoal.

No ambito juridico o assunto ¢ abordado na mesma linha de andlise, na Revista
de Direito do Consumidor Marques (2010, p.13) define, “Esse estado de endividamento
dos consumidores pessoas fisicas de boa-fé¢ ¢ um fendmeno social e juridico”, ainda no
mesmo artigo ela descreve que “o endividamento ¢ fato individual, mas com
consequéncias sociais e sistémicas”.

Nao se pode simplesmente falar que o endividamento e a inadimpléncia sdo
gerados por consumo em massa, falta de planejamento ¢ de educagdo financeira, se no
Brasil as pessoas ndo tem essa cultura de poupar e investir pensando no futuro. O
grande niimero de facilidades no pagamento, linha de crédito, agdes promocionais, gera

um sentimento de necessidade pelo consumo de bens e servigos que ndo sdoessenciais.

2.5 Principais Fatores da Inadimpléncia

Entre os principais fatores da inadimpléncia no Brasil, alguns ja falados
anteriormente, podemos destacar entre eles: i) o desemprego; ii) o descontrole
financeiro; iii) os juros elevados; iv) a facilidade no crédito; v) o empréstimo do nome
para terceiros; vi) o consumo em massa; e vii) a falta de planejamento financeiro.

Neste artigo daremos é&nfase a principal questdo macroecondmica, o
desemprego. E principal questdo microeconOomica, a facilidade nocrédito.

Segundo Miriam Leitdo (2015, p.90), “Ter uma populacdo com a maioria de
pessoas em idade ativa ¢ bom, mas ter essas pessoas desempregadas e o fora da PEA ¢
um desperdicio de capital humano que o pais ndo tera outra chance de aproveitar. Muita
gente em idade ativa pode gerar revolta e acirrar a crise social”.

Mesmo com a taxa de desocupagdo caindo nos ultimos trimestres, ndo superou o
aumento dessas taxas em relacdo ao ano anterior, como mostra os dados divulgados
pelo IBGE, “no Brasil, no 2° trimestre de 2017, foi estimada em 13,0%. Este indicador
apresentou queda de 0,7 ponto percentual em relagdo ao trimestre anterior (13,7%), em
comparagdo com o ano anterior, 2° trimestre de 2016 (11,3%), a taxa aumentou 1,7

pontopercentual”.
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A facilidade no crédito, a redug@o dos juros e alongamento de prazos, fizeram
com que os brasileiros se endividassem cada vez mais, comprometendo todo o
orgamento mensal com parcelas de compras, muitas vezes divididas em doze meses.
Com o desemprego nos maiores niveis ja visto, essas parcelas acabam ndo sendo
honradas e o consumidor que ontem era endividado, passar a ficar inadimplente.

No relatorio de analise do PEIC, Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia do
Consumidor (2017, p.3), foi visto que “O cartdo de crédito foi apontado como um dos
principais tipos de divida por 77,3% das familias endividadas, seguindo por carnés, para
14,1%, e, em terceiro, por financiamento de carro, para 10,1%”.

Um estudo da Fecomércio-RS (Federagdo do Comércio do Estado do Rio
Grande do Sul), sobre Consumo & Endividamento aponta que (2017, p.40), “Sem
educacdo para usar crédito, quando as dividas crescem muito rapido, ¢ possivel que
ocorram atrasos de pagamentos por falta de um minimo de organizagdo e programacao
orcamentaria, mesmo que o nivel de endividamento no longo prazo, ndo seja
excessivo”.

Um grande problema enfrentado pelos consumidores inadimplente ¢ o
empréstimo do nome para terceiros, como mostra o artigo do sitio do Brasil Econdmico
(2017, s.p.), “um levantamento feito pelo SPC e pela CNDL mostrou que 17% dos
consumidores negativados, ou que estiveram nesta situacdo nos ultimos 12 meses,
ficaram inadimplentes por emprestarem o nome para terceiros”. Pratica comum vista no
mercado, porém muito inadequada, visto que na maioria das vezes quem acaba pagando
a divida foi quem emprestou o nome, conforme visto nessa mesma pesquisa “em 41%
dos casos a divida foi paga exclusivamente pela pessoa que emprestou o nome”.

De um lado temos a facilidade no crédito, do outro temos um grande percentual
de endividamento dos consumidores, com a perda ou redugdo da capacidade de
pagamento, esses fatores tornam-se as principais causas para o aumento da

inadimpléncia.

3. METODOLOGIA

A metodologia utilizada nesse trabalho ¢ de carater bibliografico que para

Marconi e Lakatos (2010, p.166) tem como finalidade “colocar o pesquisador em

contato direto com tudo o que foi escrito, dito ou filmado sobre determinado assunto”.
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A leitura e a pesquisa nos permitem conhecer melhor as variadas formas de analise do
tema abordado.

E através dessa pesquisa que de forma descritiva foram apresentados os dados e
analisados para maior conhecimento acerca do assunto. Como visto em Cervo, Bervian
e da Silva (2007, p.61), “A pesquisa descritiva observa, registra, analisa e correlaciona
fatos ou fendmenos (variaveis) sem manipula-los”.

Este artigo tem como foco a andlise quantitativa e qualitativa dos dados do
SERASA, de dezembro de 2010 até dezembro de 2014, da taxa de inadimpléncia no

Brasil.
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Grifico 1. Inadimpléncia.
Fonte: SERASA, adaptado pelos autores, 2017.

4. ANALISE DOSDADOS

De acordo com o Grafico 1, observa-se os indices de inadimpléncia do periodo
estudado, sendo o percentual de crescimento e queda relativos aos anos anteriores,
verificamos que existe uma oscilagdo muito grande entre os cinco anos apresentados, €
que essa oscilacdo surge por diversos fatores paralelos a economia, porque mesmo em
situacdes favoraveis, os consumidores ficam inadimplentes por ndo se planejar para
assumir uma determinada divida.

Para explicar sobre o indice de inadimpléncia, a analise do PIB e do desemprego
foi realizada paralelamente. Assim como acontece na inadimpléncia, muitas variaveis
fazem com que o PIB sofra alteracdo, seja com o consumo das familias ou

investimentosdasempresas,ocrescimentodeumademanda,anulaaquedadaoutra.E
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a relagdo direta do desemprego com a falta de recursos para pagamento das dividas, nos
chama atengdo para analise dessa situagdo.

No periodo estudado o mercado em relacdo ao crédito, taxas de juros, consumo
das familias estavam muito oscilante. Mais essas oscilacdes ndo prejudicaram o acesso
ao crédito, como podemos ver em uma noticia divulgada pelo Serasa (2011, s.p.) “A
expansdao da demanda do consumidor por crédito em 2010 foi impulsionada pelas
condicdes favoraveis de crédito as pessoas fisicas — as quais vigoraram ao longo de todo
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Grifico 2. Indicadores de inadimpléncia do ano de 2010.
Fonte: SERASA, adaptado pelos autores, 2017.

Em 2010 o crescimento da inadimpléncia foi de 6,3% em comparagdo com
2009, crescimento esse, maior que o ano anterior que foi de 5,9%. Apesar desse indice
esta em alta, houve um crescimento da economia, como mostrado pelo PIB, que nesse
mesmo ano cresceu 7,5% em relagdo ao ano anterior. E o desemprego nesse mesmo ano
foi o menor dos ultimos oito anos fechando em 6,7%. Porém, esse cenario de
crescimento ndo se repete em 2011, quando tivemos aumento da taxa basica de juros, a
SELIC, que chegou ha 11,75%, sendo a mais alta desde 2009, deixando o crédito mais
caro para o consumidor jA que essa taxa serve de referéncia para todas as taxas

utilizadas nomercado.
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Grafico 3. Indicadores de inadimpléncia do ano de 2011.
Fonte: SERASA, adaptado pelos autores, 2017.

No ano de 2011 observa-se uma diferenga muito grande na relagdo do PIB com a
inadimpléncia, enquanto o Brasil crescia a pequenos passos, a taxa do PIB fechou em
2,7%, e ainda assim se tornava a sexta maior economia do mundo, ultrapassando o
Reino Unido. Apesar desse mesmo ano a taxa de desocupagao 4,7%, ter sido a menor ja
registrada pelo IBGE desde 2002, a inadimpléncia nesse periodo teve um crescimento
de 21,5% em relagdo ao ano anterior ¢ a maior do periodo estudado. Para os
economistas do Serasa Experian (2012, s.p.), “Cabe destacar que o acimulo de dividas,
de médio e longo prazo, vem desde 2010, ano que as condigdes de crédito e do

or¢amento do consumidor foram mais favoraveis do que em2011”.
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Griéfico 4. Indicadores de inadimpléncia do ano de 2012.
Fonte: SERASA, adaptado pelos autores, 2017.
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O primeiro semestre de 2012 permaneceu com alto indice de inadimpléncia,
como visto também em 2011. A economia ainda em crescimento, analisada aqui pelo
PIB, todavia, bem mais discreta que nos anos anteriores, chegou a dezembro em alta de
0,9% em relacdo a 2011, o desemprego continua caindo e¢ fecha o ano em 5,5%. O
segundo semestre de 2012 teve uma grande interferéncia do mercado e do governo com
manobras para recuperacdo do crédito, que fez com que o numero de consumidores

inadimplentes tivesse um crescimento menor nos ultimos doze meses.
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Grifico 5. Indicadores de inadimpléncia do ano de 2013.
Fonte: SERASA, adaptado pelos autores, 2017.

O cenario de menor crescimento se repete ao longo do ano de 2013, fechando
dezembro em queda, com percentual negativo de 1,9%, pela primeira vez nos ultimos
dois anos. Essa melhora aumenta a demanda de consumidor por crédito, apesar de o
desemprego bater seu maior indice dos ultimos trés anos, alcangando o percentual de
7,1%, mais uma vez a estimulagdo ao consumo impulsiona o crescimento do PIB, que

fechou dezembro em 2,3%.
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Grafico 6. Indicadores de inadimpléncia do ano de 2014.
Fonte: SERASA, adaptado pelos autores, 2017.

Apesar de dez meses consecutivos de baixa, o indice de inadimpléncia volta a
crescer em 2014 e fecha em alta de 6,3%. Essa alta ndo foi acompanhada pelo PIB nem
pelo desemprego. O PIB mais uma vez teve seu crescimento estagnado e fechou com
0,1% de alta em relacdo a dezembro de 2013 e o desemprego volta a cair e fecha o ano
em 6,8%.

Com esses percentuais ndo podemos dizer que o indice de inadimpléncia tem
relacdo direta com o PIB, visto que a correlacdo dessas duas variaveis quando analisada
através do grafico de dispersdo, apresenta um coeficiente negativo, sendo Pearson R= -
0,119242, como mostra o Grafico 7 desse estudo. A mesma analise fizemos com o
desemprego, como mostra o Grafico 8, e as varidveis continua sem possuir uma
correlacdo apresentando um coeficiente negativo, sendo Pearson R=- 0,84778.

O grafico de dispersao pode ser utilizado para a visualizacdo do tipo de
relacionamento existente entre duas variaveis e através do coeficiente de correlagdo
Pearson “R” que varia de -1 a +1, podera indicar um padrdo: Correlagcdo positiva;
Correlagdo negativa; Auséncia correlagdo; Correlagdo linear. Sendo valores de “R”
proximos de +1 indicando forte correlacdo positiva e “R” proximo de -1 indicando forte

correlacdo negativa e proxima de zero indicam uma fraca correlagdo.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Este artigo demonstrou a inadimpléncia no periodo de 2010 a 2014 e como visto
nos graficos teve momentos em alta e em queda nesse periodo estudado. Existem varios
fatores que determinam o aumento desse indice na economia. Nao se pode constatar que
apenas um deles seja o fator predominante, a soma de todos esses fatores leva o cliente
a inadimplir e de deixar de honrar com seuscompromissos.

Mesmo com a alta do PIB, do desemprego, da taxa SELIC o que mais afeta a

inadimpléncia € o fator emocional, quando a vontade e o desejo de comprar, viajar,
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trocar de carro, tem uma importdncia maior que a condicdo de pagamento dessas
dividas, ou a possibilidade do naopagamento.

Vimos isso na analise dos graficos de dispersdo quando nenhuma das variaveis,
PIB ou desemprego, correlaciona com a inadimpléncia. Quer dizer que mesmo com a
economia em crescimento e empregado, o consumidor continua com endividamento
excessivo, seu comprometimento mensal ¢ maior que seu rendimento. As institui¢des
financeiras t€ém uma grande parcela de culpa nesse endividamento, quando libera
empréstimos mesmo para as pessoas negativadas e essa facilidade de crédito acompanha
uma taxa de juros muito alta.

Mais ¢ importante também, atentarmos para a falta de planejamento financeiro
por parte das familias. Ainda existem muitos consumidores que ndo fazem uma relagdo
basica de quanto ganham e de quanto podem gastar. O que ocasiona o
superendividamento com excesso de parcelas mensais, que nos tiram a capacidade para
poupar.

E diante desses fatos que se levanta a importancia da educacdo financeira, que
deveria comecar desde a infincia, adaptando-se de acordo com as situacdes. Além de
ensinar de forma adequada o planejamento dos gastos com o orcamento disponivel, a
educagdo financeira mostra também a importancia de termos sempre uma reserva para
emergéncias. Inserir este assunto na educagdo basica traria muitos beneficios a médio e
longo prazo para toda sociedade.

A falta de literatura sobre a inadimpléncia nos restringe para aprofundar o estudo
do tema tdo relevante, o acesso as informacgdes essenciais para o desenvolvimento das
pesquisas, também restrito, dificultam uma melhor e mais profunda analise da

interferéncia de outras variaveis sobre a inadimpléncia no Brasil.
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Marketing Politico: Planejamento e Criacio de uma Campanha Politica
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Resumo: O presente trabalho trata do Marketing Politico e constréi uma légica com
base no conceito de marketing considerando-o como ponto inicial de uma campanha
eleitoral. O voto ¢ a razdo da politica e o eleitor tem sido cada vez mais exigente
fazendo com que o politico se importe cada vez mais com sua imagem e com as suas
acOes. Para alguns autores o Marketing Politico ¢ como uma acdo simplesmente
eleitoral, outros entendem que existem diferencas entre eles. O fato € que o marketing
tem surgido com grande forca nas elei¢oes e tem sido fator primordial na esfera politica.
O uso do marketing nas campanhas esta vinculado & possibilidade de se captar
informagdes sobre o quadro politico, os adversarios, e principalmente, os desejos e
necessidades do eleitor. Desta forma, um dos objetivos deste artigo ¢ demonstrar que o
Marketing Politico traz muitos beneficios a democracia. Se bem gerido, e aplicado,
permite aos cidaddos estarem mais inteirados da realidade politica, podendo tornar o

exercicio da politica mais responsavel, tanto para politicos comocidadaos.

Palavras-Chave: Marketing Politico, Campanha Eleitoral, Planejamento.

Abstract: The present work deals with Political Marketing and builds a logic based on
the concept of marketing considering it as the starting point of an electoral campaign.
Voting is the reason for politics and the voter has been increasingly demanding making
the politician care more and more for his image and his actions. For some authors the
Political Marketing is like a simple electoral action, others understand that there are
differences between them. The fact is that marketing has emerged with great force in the
elections and has been a prime factor in the political sphere. The use of marketing in
campaigns is linked to the possibility of capturing information about the political
framework, opponents, and especially voters' desires and needs. Thus, one of the
objectives of this article is to demonstrate that Political Marketing brings many benefits
to democracy. If well managed and applied, it allows citizens to be more aware of the
political reality and can make the exercise of politics more responsible, both for
politicians and citizens.
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1 INTRODUCAO

Inicialmente, cabe destacar o tema desta pesquisa realizada em Livros, Sifes,
Revistas e, outros artigos, denominada de: Marketing Politico, Planejamento e Criagao
de uma Campanha Politica. Este tema foi escolhido em fungdo de perceber-se que é
impossivel pensar no processo eleitoral sem lembrar-se do Marketing. Sendo notavel
que os politicos precisam evoluir nos estudos de comunica¢do politica, onde muitas
vezes, durante o periodo eleitoral, se peca. Visto que de modo geral, um mau uso desta
comunicac¢do, pode gerar um grande desperdicio dedinheiro.

O marketing ¢ uma ferramenta indispensavel nos dias de hoje, seja qual for a
area. Com os avancos dos estudos nesta area e com campanhas politicas cada vez mais
acirradas, comegou a perceber que uso do marketing no ambito politico traria grandes

resultados.

Os politicos perceberam que ndo era suficiente utilizar a propaganda para
fazer com que as pessoas aceitassem as agdes sociais sugeridas por eles. Era
preciso primeiro obter informagdes sobre os reais desejos da sociedade e
depois, entdo, produzir propostas sociais adequadas a estes anseios. Foi entio
que surgiu o Marketing Politico. (CRUZ, 2017, p. 02).

O papel do Marketing Politico dentro do processo eleitoral ¢ formar e propagar a
boa imagem do candidato, apresentar a imagem vitoriosa, passando ao eleitor confianca.
Assim, o periodo de disputa eleitoral em nosso pais comecou a ser descoberto como

mercado empresarial.

O mercado eleitoral brasileiro apresenta caracteristicas distintas de qualquer
outro, uma vez que ¢ cercado de altos riscos, infestado de “picaretas”, leigos
e “charlatdes”, calotes, fornecedores oportunistas, tudo isso regido por uma
legislagdo inadequada e ultrapassada que acaba levando todos — candidatos,
partidos, fornecedores — a agir na clandestinidade de uma justica eleitoral
despreparada. (KUNTZ, 2006, p.44).

No estado da Paraiba ndo ¢ diferente, por exemplo, as ultimas eleicdes
governamentais, duas grandes campanhas foram apresentadas ao eleitorado, com
adversarios que um dia ja estiveram juntos, porém, passavam a imagem do novo, de um
novo tempo.

Campanhas sem planejamento estardo sempre alguns passos atras, e algumas
semanas atrasadas em relacdo ao que se propdem. O planejamento ¢, portanto, uma

obrigacdo e ndo uma op¢ao para quem se propde a vencer uma eleigao.
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Ao contrario do que se pode pensar, o planejamento ndo ¢ um luxo ao alcance
somente das campanhas “ricas e importantes”. Quanto mais carente de recursos for a
campanha, mais necessario se torna o planejamento.

O marketing transformou-se em um instrumento imprescindivel para a
sobrevivéncia de politicos e candidatos. Originario de um ambiente competitivo
apresenta-se como o caminho natural para enfrentar o desafio da competicao eleitoral.

Este trabalho terd uma metodologia em pesquisa bibliografica em livros,
revistas, sites, outros artigos e jornais que tratam do tema. A pesquisa bibliografica
“constitui o procedimento basico para os estudos monograficos, pelos quais se busca o
dominio do estado da arte sobre determinado tema.” (CERVO, BERVIAN ¢ SILVA,
2007, p.61).

Dentro de uma disputa eleitoral, as estratégias escolhidas pelo candidato e sua
equipe sempre vao influenciar no resultado final de sua trajetoria, afinal, as decisdes
tomadas determinam o rumo da campanha.

Este trabalho se propde a avaliar o processo de planejamento e criagdo
publicitaria de campanhas eleitorais na Paraiba, como sendo um manual, tendo como
foco o Marketing Politico, detalhando o passo a passo dos caminhos para a conquista do
voto, procura caminhos para solucdo do problema da ma imagem do candidato, o que
leva ao insucesso de sua campanha. Procura identificar os caminhos para imagem
correta, a imagem vitoriosa, contando que o candidato se aproxime cada vez mais de seu
eleitorado, conquistando-o, fazendo com que o eleitor se identifique com a causa e
propostas apresentadas. Desta forma, quais s@o as estratégias e decisdes a serem

tomadas para uma campanha eleitoral desucesso?
1.1 OBJETIVOS

1.1.1 ObjetivoGeral

Verificar dentro do processo de planejamento e criagcdo publicitaria os caminhos

para o sucesso em uma campanha eleitoral.
1.1.2 ObjetivosEspecificos

Estudar o desafio de administrar numa campanhaeleitoral;

Analisar o crescimento do mercado do MarketingPolitico.
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2 REFERENCIALTEORICO

Segundo a American Marketing Association (2015, p. 01) “O Marketing ¢ uma
atividade, conjunto de instituicdes € processos para criar, comunicar, entregar ¢ trocar
ofertas que tenham valor para os consumidores, clientes, parceiros e sociedade em
geral”. Para Kotler, (apud, Cobra, 1997), marketing ¢ um processo social e gerencial
pelo qual individuos e grupos obtém o que necessitam e desejam através da criagdo,
oferta e troca de produtos de valor com outros. Esse conceito ¢ o mais abordado na area
do marketing para defini-lo.

Para Cobra (1997) marketing ¢ satisfazer as necessidades do consumidor, para o
autor marketing ¢ agradar os desejos dosconsumistas.

Conforme Las Casas (1997) marketing ¢ a area do conhecimento que engloba
todas as atividades concernentes as relagdes de troca, orientadas para a satisfacdo dos
desejos e necessidades dos consumidores, visando alcangar determinados objetivos de
empresas ou individuos e considerando sempre o meio ambiente de atuagdo e o impacto
que essas relacdes causam no bem-estar dasociedade.

Marketing Politico ¢ um segmento especifico dentro da comunicacdo voltada
para o ambiente politico e ou eleitoral, que visa estreitar a relacdo do candidato com seu
eleitor. Trata-se de um estudo e acdo de mercado que visa a boa imagem do candidato
no conhecido periodoeleitoral.

A tarefa principal de um politico ¢ atender as necessidades de seus eleitores,
geralmente de acordo com a plataforma de seu partido e os anseios gerais da sociedade.
De onde se conclui que a politica estd intrinsecamente relacionada a promogdo de
interesses e valores.

Uma campanha ¢ dindmica ¢ apresenta fatos novos todos os dias. Assim,
decisdes precisam ser tomadas na hora certa e corretamente. Pela velocidade e a
dinamica com que as coisas acontecem, ¢ bom ter sempre alguns caminhos que se possa
seguir, porque raramente se tem tempo para retomar uma oportunidade perdida. O mais
importante ¢ fidelizar seu eleitor a0 maximo, para que venca sempre. Como dito por
Duda Mendonga (2000): uma campanha € uma guerra, no sentido metafoérico da palavra.
Com exército, estratégias, bombas, vitimas, derrotas e sofrimentos.

Cada vez que vocé bola uma estratégia para ser mais bem-visto ou benquisto
num grupo, ou para conquistar um cliente, uma amizade ou um amor, vocé

pratica o marketing. Isto porque vocé tem que estudar o que estas pessoas
pensam, gostam ou desgostam. (KUNTZ, 2006, p. 19)
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O periodo eleitoral encurta-se cada vez mais, como dito por Kuntz (2006) o
periodo eleitoral ¢ curto, cada dia em que se detectou uma nova oportunidade, um erro
no discurso do adversario, qualquer deslize que possamos explorar, ou nido se teve
nenhuma nova ideia, nem se aprendeu algo, que possa ser utilizado amanha, foi um dia
perdido. E quando comegam os programas do horario eleitoral gratuito, o trabalho
dobra. Estas responsabilidades consumiriam todo o seu tempo.

Segundo Gomes (2014) o Marketing Politico € um conjunto de técnicas e
procedimentos que tem como objetivos adequar um candidato ao seu eleitorado
potencial, procurando fazé-lo, num primeiro momento, conhecido do maior nimero de
eleitores possivel e, em seguida, mostrando-o diferente de seus adversarios, obviamente
melhor posicionado. Na visdo de Andrade (1996, p. 33) “Buscar construir a imagem
certa, com meios honestos, gestos e iniciativas, a partir do conhecimento das
necessidades do eleitor é criar uma forca avassaladora e vitoriosa nas urnas”. Sendo
assim, o Marketing Politico ¢ algo mais permanente, esta relacionado com a formagdo

da imagem em longoprazo.

2.1 DEFINICOES DE MARKETINGPOLITICO

Segundo Rego (1985, p. 23), “o Marketing Politico é um esfor¢o planejado para
se cultivar a ateng@o, o interesse ¢ a preferéncia de um mercado de eleitores, é o
caminho seguro para o sucesso de quem deseja vencer napolitica”.

Tomazeli (1988, p. 14) descreve que o Marketing Politico ¢ aplicado na conduta
de qualquer pessoa que deseja desenvolver uma estratégia para “vender-se bem”, em
qualquer atividade. Ainda em 1988, Tomazeli (1988, p. 17) acrescentaria que Marketing
Politico ¢ o estudo de todas as variaveis que envolvem o mercado eleitoral e que se
constitui na ferramenta indispensavel para a viabilizacdo de uma pratica politica.

Conforme Gomes (2014) no cendrio politico brasileiro, diversos candidatos
utilizaram de técnicas de planejamento e marketing para determinar sua candidatura e
permanéncia no poder. Cita Queiroz (2006) que na constru¢do da imagem publica dos
governantes brasileiros, do Imperador Pedro 1 ao presidente atual tem passado,
invariavelmente, pelas maos de pintores, fotografos, redatores publicitrios, roteiristas
de videos e 4udio, produtores e pesquisadores desde o final do século passado sob a

designagdomarqueteiros.
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A fungdo do marketing ¢ compreender e estimular os desejos e as necessidades
dos individuos, desenvolvendo produtos e servicos que atendam a essas necessidades e
comunicando sua existéncia a sociedade. Este processo ¢ bastante amplo, dividido em
uma série de etapas e tarefas complexas, algumas das quais, por serem mais visiveis,
tendem a atrair maior atengdo por parte do grande publico ou daqueles que se iniciam
no assunto.

A crescente sofisticagdo das técnicas de marketing (previsdo de demanda,
analise do perfil dos eleitores, segmentagdo de mercado, etc.) e dos instrumentos
aplicados nas mesmas (procedimentos estatistico-matematicos feitos em computadores
acabaram por atingir a esfera da politica, principalmente durante aseleigdes).

A partir do momento em que uma pessoa se associa/filia-se a um partido politico
ou diz representar uma ideia, uma imagem de capacidade gerencial ou visdo politica da
sociedade em uma elei¢cdo, na maioria das vezes ela visa receber em troca um cargo
publico eletivo. A “moeda” dessa troca sdo os votos que o candidato possa receber pelas
suas promessas de atuacdo politica futura, na qual vai objetivar uma melhoria ou
manutencdo do status ou de um determinado segmento da sociedade. Quando o
candidato ja possui um mandato eletivo, podera também receber votos em fungdo de seu
desempenho anterior.

Segundo Lima (1988) a crescente sofisticagdo das técnicas de marketing e dos
instrumentos aplicados nas mesmas acabou por atingir a esfera da politica. Com o
aprofundamento dos estudos na area de marketing, o0 mesmo acabou por abranger a
politica. O conceito de marketing ¢ abrangente o suficiente para serem incorporadas as
demandas do mercado eleitoral.

Para Figueiredo (2000) o marketing politico ¢ uma atividade fundamentada em
um planejamento estratégico, com vista a elevar ao maximo os meios disponiveis para
alcangar o numero de votos necessarios para eleger o candidato.

O Marketing Politico pode ser extremamente eficaz, chegando a ser
indispensavel quando bem feito.

O Politico que ¢ firmado de forma direta, com uma relagdo pessoal do candidato
com o eleitor, em cidades pequenas € o fator essencial para vitoria do candidato, e por
fim o Voto Eleitoral, que € onde esta representado o Marketing Politico, a construgdo da
imagem do candidato é essencial, em eleicdes consideradas grandes, como de

Presidente, Senador e Governador, € o fator primordial.
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Também ¢ substancial ndo confundir o marketing com publicidade, boca de urna
ou distribuicdo ilegal de panfletos. O Marketing Politico esta na inteligéncia ao tomar
atitudes. Componentes estes que aumentam ou diminuem sua importancia em fungao do

tamanho do seu universo de eleitores.

2.1.1 Diferenca entre Marketing Politico e MarketingEleitoral

Como mostra Grandi (1992) o Marketing Politico estd relacionado com a
formacio da imagem em longo prazo. E utilizado ndo apenas por politicos, mas também
por qualquer pessoa que deseje projetar-se publicamente. Empresarios, sindicalistas,
apresentadores de televisdo, dirigentes de clubes de futebol sdo algunsexemplos.

O marketing eleitoral esta relacionado com a formagdo da imagem em curto
prazo. Usado na maioria das vezes, apenas por politicos, estratégia e tatica sdo montadas
de tal forma que no momento da elei¢do o candidato possua o maior numero de votos

possivel, e cumpra seus objetivos. O fator crucial € o tempo.

2.2 TIPOS DE MARKETINGPOLITICO

Existem na atualidade dois tipos de Marketing Politico, o Marketing Politico
Diferenciado e o Marketing Politico Concentrado, onde o mais usado ¢ o Marketing
Politico Diferenciado, pois viabiliza um planejamento por completo, atingindo varios

seguimentos do mercado de eleitores, desta forma, o torna mais viavel.

2.2.1 Marketing PoliticoDiferenciado

Conforme Andrade (1996) essa estratégia de Marketing Politico viabiliza ao
candidato o planejamento completo de sua campanha, envolvendo mensagens
especificas aos diversos segmentos do mercado de eleitores. Dessa forma, torna-se
viavel conquistar segmentos diferenciados, desencadeando elevados impactos positivos,

quando bem realizada.

2.2.2 Marketing PoliticoConcentrado

De acordo com Andrade (1996) ¢ a estratégia de marketing mais indicada para
os momentos onde se faz necessario realizar o trabalho direto com determinada faixa de
eleitores, assim, o profissional responsavel direciona todas as energias da campanha

para uma unica por¢do do mercado. A escolha da melhor estratégia dependera muitodos
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recursos do proprio candidato, que também ird definir a homogeneidade dos segmentos,
da for¢a dos concorrentes € do conhecimento que o eleitor possui do candidato. Nesse
sentido, caso o eleitor seja cativo, o profissional podera guiar o candidato ao
desenvolvimento de estratégias conjuntas que sejam capazes da atingir correntes

diversificadas.

2.3 MARKETING POLITICO E SUASVARIACOES

De acordo com Kuntz (2006) buscar a sintonia entre o que o eleitor quer, ou
precisa, com as propostas que um candidato tenha sobre o tema ¢ regra nimero um e ¢ o
que torna um discurso atraente e capaz de angariar votos. Afinar o discurso visa
assegurar que quem se propde a representar o eleitor manifeste-se sobre aquilo que o

eleitor acha que ¢ importante e, s6 depois, sobre o que ele, candidato, acha que ¢
importante para o eleitor. E esta ¢ uma postura legitima e saudavel.

Pensar em Marketing Politico € pensar em planejamento politico,
Posicionamento de imagem, Pesquisas, Andlise de cendrios, Assessoria de imprensa,
Informativo partidario, Website de sua campanha, Inser¢do nas redes sociais ¢ a
eficiéncia em aparicdo no horario eleitoral gratuito, que ainda ¢ a grande estrela que
movimenta a massa, sendo usado da melhor forma possivel, pode fazer com que o
candidato se diferencie dos outros, fidelizando assim cada vez mais os eleitores. Pois,
este importante modelo ¢ mundialmente consagrado ¢ se mostra muito eficiente por
fazer parte dos dois maiores veiculos de comunica¢@o de massa: TV e Radio.

O Candidato pode ser definido como elo de ligagdo entre as causas publicas e
o eleitor. E primeiro a vitrine dos partidos, das ideologias, das estratégias de
marketing, de suas ideias, tornando-se mais tarde a propria esséncia de todos
esses fatores. Portanto, mesmo a mais bem elaborada das campanhas ird por
terra se tentar distorcer a natureza do candidato, seu conteudo. (GRANDI,
1992, p. 52)

Conforme Grandi (1992) o equilibrio sempre serd a palavra-chave na formagao
do perfil do candidato. Os fatores que influenciam sua imagem devem ser harmonicos
entre si. A forma atenua ou intensifica o contetido, dependendo da vontade do
eleitorado, mas nunca pode distorcé-lo, sob pena de tornar o discurso falso e vazio aos
olhos doeleitor.

Segundo Kuntz (2006) o Marketing Politico ¢ frio e calculista e visa produzir
efeitos que atendem objetivos em longo prazo, entre eles, o maior de todos: vencer
eleicdes futuras e levar o grupo dominante a permanecer no poder.

Nesse sentido, no estado da Paraiba os grupos dominantes sempre foram
mantidos pelas oligarquias familiares, o que vem de certa forma alimentando e sempre
contribuindo para o crescimento e sucesso do mercado do Marketing Politico.

2.4 FERRAMENTAS DO MARKETINGPOLITICO

2.4.1 Pesquisas
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As pesquisas sdo um dos principais instrumentos do Marketing Politico e sdo
fundamentais para definir o planejamento e a estratégia de campanha. A pesquisa
eleitoral procura descobrir o que vai ao encontro dos interesses do eleitor, identificando
as suas necessidades, seus desejos e seus valores. Com isso, o candidato pode se
posicionar e desenvolver as estratégias com uma margem de erro muito menor. A
campanha eleitoral vai ser orientada em torno dos temas presentes na opinido publica,
sdo usadas como orienta¢do em todo processo eleitoral.

Segundo Figueiredo (2004), dentro de uma campanha eleitoral, o planejamento
das pesquisas politicas pode ser dividido em trés fases: mapeamento do eleitorado,
posicionamento do candidato/partido e de forgas concorrentes ¢ acompanhamento da
campanha.

Para cada uma dessas etapas sdo usadas, necessariamente, dois tipos de
pesquisas: as qualitativas e as quantitativas. A pesquisa qualitativa deve anteceder a
quantitativa, principalmente quando o assunto ¢ novo para o pesquisador.

As pesquisas qualitativas sdo feitas com numero reduzido de pessoas através de
entrevistas ou discussdes em grupo, tratam de aspectos subjetivos e estimulam o eleitor
a pensar e falar sobre tal candidato, ou seja, levemente manipuladas. No estado da
Paraiba ndo seria diferente, muitas das vezes essas pesquisas sdo realizadas
semanalmente, para saber como anda o clima da campanha. Quando utilizadas, ¢
possivel explorar profundamente o tema, além de analisar em seguida reagdes e
estimulos do eleitorado a ser analisado. Ja para as quantitativas € necessario selecionar,
através de critérios estatisticos, uma amostra representativa do eleitorado a ser
analisado.

A pesquisa quantitativa determina o resultado mais rapido que a qualitativa,
além disso, ¢ possivel projeta-lo para o todo. Por obter resultados concretos, a pesquisa
quantitativa torna-se mais propicia ao acerto de interpretagdo e prové indices que podem
ser comparados com outros. No Brasil, o principal instituto que realiza pesquisas é o
Instituto Brasileiro de Opinido Publica — IBOPE, criado em 1942, durante o governo
Getulio Vargas. Na Paraiba empresas privadas realizam pesquisas e prestam servigo
para os partidos politicos e para impressa, como a Rede Paraiba de Comunicacdo e o
GrupoWSCOM.

2.4.2 Planejamento de Campanha

Este ¢ o ponto mais importante, 0 que requer mais tempo e investimento
necessario, geralmente, campanhas eleitorais comegam a ser planejados anos antes do
pleito, uma campanha sem planejamento estad sujeita ao fracasso, o primeiro passo a ser
seguido sempre sera a formac¢do de uma equipe de sucesso, é claro que vocé sozinho
ndo conseguira executar seu projeto por completo sem um pessoal preparado para isso.
Para dar-se inicio a uma jornada eleitoral, uma equipe basica deve ser compostapor:
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a) Coordenador de Campanha: O nome ja diz tudo, geralmente esse posto ¢é
tomado pelo brago direito do candidato, € o responsavel por coordenar a
campanha por completo, desempenhando diversas fun¢des;

b) Coordenador Financeiro: Esse membro tem a missao de arrecadar recursos
da iniciativa privada para a campanha e aplica-los devidamente, sempre
prestando contas e de acordo com as normas do TribunalEleitoral;

¢) Coordenador de Marketing: Profissional destinado a coordenar toda a equipe
responsavel pela comunicacdo do candidato, como: Redatores, Produtores de
Marketing Politico Digital eRoteiristas;

d) Coordenador de Pesquisa: E o responsavel por inicialmente encomendar e
logo em seguida analisar os dados das pesquisas, mostrando o feedback ao
candidato e sua equipe, ¢ a partir disso tragar todas as estratégias da
campanha;

e) Coordenador de Militancia e Cabos Eleitorais: Este coordenador ¢
responsavel por comunicar os militantes e cabos eleitorais as agdes do
candidato, fazendo e gerando ac¢des para que seja feita a divulgacdo de forma
correta enecessaria;

f) Militantes e Cabos Eleitorais: Um dos pontos mais cruciais de uma
campanha de sucesso, onde varios candidatos pecam no despreparo de seu
pessoal que esta na rua, com quem estd botando a campanha nas ruas, sao as
pessoas que irdo fazer a divulgagio das propostas e agdes do candidato. E de
extrema importancia o preparo e competéncia desse pessoal, sendo eles

contratados ouvoluntarios.

Lima (1988) diz que dentro desse processo cientifico e racional de dirigir uma
campanha, o planejamento ocupa uma posi¢do central, na medida em que permite a
melhor alocagdo possivel dos recursos. Com um planejamento bem elaborado os
recursos da campanha ficam melhores distribuidos.

Segundo Lima (1988) o planejamento permite determinar para onde sopra o

vento, ¢ qual a maneira de avangar com seguranga. O planejamento vai tragar o caminho
da campanha eleitoral.

2.4.3 EstratégiasEleitorais
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O posicionamento e a estratégia a serem adotadas obedecem a quatro pontos
principais, que sdo: Escolha geografica, escolha do critério, escolha do tom ¢ escolha
dos temas decampanha.

Podemos visualizar a mente do eleitor como uma montanha, quem conseguir
ocupar o topo dessa montanha recebera o voto. A melhor forma de chegar a ele ¢
conhecer bem o terreno e escolher o melhor caminho antes que os outros o fagam.

Para Lima (1988), conhecer bem o eleitor e saber como conquista-lo ¢ a melhor
formar de obter o éxito.

Segundo Manhanelli (1988) devemos identificar o eleitor e procurar suas
necessidades, anseios, desejos e pautar o candidato dentro destas expectativas. Ainda
afirma que devemos orientar nossa campanha, fazendo um minucioso estudo dos
concorrentes, averiguando suas possibilidades de sucesso, segmentos que penetram tipo
de agdo que ¢ levado em sua campanha e estratégia de abordagem utilizada.

Conforme Jacques Sequela no Livro “Voto ¢ Marketing, o resto € Politica” traz
principios estratégicos no Marketing Politico, que sdo:

a) Conhega 0 que pensa o eleitor, antes de partir para suaconquista;

b) Nao basta ter o perfil desejado pela populagdo, é preciso associar sua imagem
a ele antes dosadversarios;

¢) Procure maximizar os pontos favoraveis e minimizar as falhas, se possivel
convertendo-se emvirtudes;

d) Procure antecipar o ciclo de ideias e aspiragdes que predominara no momento
daeleigdo;

e) O eleitor sempre associara o candidato a continuidade oumudanga;

f) Compartilhe sua imagem com antecedéncia predominante, respeitando os
limites impostos por suapersonalidade;

g) Concrete seu discurso na valorizag¢do ¢ unidade dopartido;

h) Redirecione forgas para os segmentos que apresentam maior potencial de
votos.

O livro mostra o que mais uma vez vem sendo mostrado neste artigo, a busca da
imagem perfeita deve ser intermitente, conhecer seu eleitor faz do candidato ser o
diferencial dos demais, o novo. Fazer com que o eleitor confie de olhos fechados ¢ a
chave para o sucesso.
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2.4.4 ComunicacioEleitoral

Manhanelli (1988) diz que em campanhas eleitorais, os meios de comunicacdo
s30 usados para se alcangar um resultado direto: aumentar a quantidade de votos de um
candidato.

Ainda afirma que muito mais que um partido politico, a midia ¢ responsavel pela
formacdo de nossas ideias e por nosso comportamento politico. Em campanhas
eleitorais o uso das ferramentas de comunicagdo auxilia na obten¢do de um maior
numero devotos.

Todo o material de comunicagdo de politica do candidato deve obedecer a
estratégia geral da campanha, seguindo uma linha coerente que permita ao eleitor
identificar e fixar a imagem do candidato e sua mensagem, a campanha deve seguir uma
linha para agregar valor a imagem do candidato e ndo confundir os eleitores.

Conforme Lima (1988) pode-se definir propaganda eleitoral como toda forma de
atividade paga para se divulgar um candidato em larga escala e fixar sua imagem,
informando e persuadindo os eleitores a votarem nele. As televisdes, radios, jornais,
revistas, cartazes, pecas graficas e outdoors sdo um dos principais veiculos de
comunicacdo utilizados em campanha eleitorais. Como o radio ¢ ouvido na maioria das
vezes com 100% da atengdo, geralmente dentro de carros e/ou Onibus, o processo de
producdo da mensagem politica tem que seguir alguns padrdes: o programa tem que ser
direto, objetivo, mais repetitivo, sem perder a criatividade.

A internet dispde de varios recursos que podem ser explorados em prol do
candidato, aumentando as possibilidades e a diversidade da campanha eleitoral. Os
impressos devem reproduzir os simbolos, cores e slogans utilizados na campanha em
geral. Com o desenvolvimento tecnologico o uso de midias graficas e sociais alcangou
os melhores resultados.

2.5 CAMINHOS PARA CONQUISTA DOVOTO

O voto ¢ consequéncia de um processo. Este processo se da a medida que a
campanha vai se prolongando, ou seja, o candidato vai emitindo o seu discurso e o
eleitor vai construindo a sua imagem do candidato. Vai comparando a plataforma
defendida pelo candidato e as suas aspiragdes como cidadao.

Esta relagdo dura para a maioria dos cidaddos o periodo da campanha eleitoral,
portanto, o eleitor vai amadurecendo e se alterando durante a campanha, ele vai
questionando e se identificando com algumas questdes e se incompatibilizando com
outras.

No final ele se decidira pelo candidato que mais compatibilidade apresentar com
suas aspiracdes sociais, ou seja, aquele que se aproximar mais da possibilidade de
realizacdes de seus sonhos para o futuro. Portanto, indiscutivelmente o candidato deve
ouvir o eleitor e na medida do possivel compatibilizar o seu discurso com as
necessidades e desejos do eleitor.
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Este ouvir significa manter uma assessoria permanente de pesquisa quantitativa
e qualitativa de sua campanha, ¢ imprescindivel que o candidato saiba que a linguagem
de Marketing Politico é diferente, é necessario criar mecanismos que possibilitem
levantamentos de opinido publica, ou seja: avaliagdo de como a sua mensagem esta
sendo interpretada e qual a percepcdo que o eleitor tem em relagdo aocandidato.

E de vital importancia para o politico saber que a campanha politica trabalha
com os espagos emocionais do eleitor, despertando a fé e a esperanca daspessoas.

Portanto, ¢ necessario agrupa-las em torno de um ideal de vida e de um mundo
melhor. Estes desejos e esperancas estdo armazenados no interior, no intimo, das
pessoas, no que os especialistas em Marketing Politico chamam de refigio méagico.

E importante salientar que a emogio se constréi a partir do racional para o
emocional. Por isso, o discurso do candidato deve ser consistente, moderno, atual e
sintonizado com as expectativas do eleitor. O candidato precisa manter um bom
relacionamento com os formadores de opinido publica, que no caso do Marketing
Politico ¢ diferente dos formadores de opinido do marketing empresarial, quais sejam os
barbeiros, cabeleireiros, jornaleiros, economistas, professores, e principalmente
jornalistas e liderangas comunitarias.

Em resumo, o candidato deve: Planejar formalmente a sua estratégia de
campanha, sua postura diante dos problemas, sua propaganda, suas aparigdes, sua base
para a obten¢do de fundos, sua monitoria da situacdo, seus objetivos, sua alocagdo de
recursos ¢ o tempo que dispde para obter a aprovacdo dos eleitores e construir uma forte
organizagdo de agdes, capaz de reforcar, durante a campanha eleitoral, sem que ocorra a
perda de campos ja conquistados.

3 CONSIDERACOESFINAIS

De acordo com a revisdo bibliografica realizada sobre textos classicos e
fundamentais para o tema foi possivel constatar que o tema Marketing Politico
abordado e seus significados possuem sempre relacdo direta com a busca pela satisfacdo
do cliente, que no caso, ¢ o eleitor. A busca incessante pela imagem perfeita que o
candidato procura estd sempre ligado diretamente com os conceitos e objetivos do
marketing.

Percebeu-se que o Marketing Politico teve diversas evolugdes com o decorrer do
tempo. A Unica conclusdo concreta que pode ser feita é que o ser humano ¢ muito
complexo e suas respostas para os estimulos recebidos através da pratica do Marketing
Politico sdo muito variadas, sendo praticamente impossivel agrupa-las de acordo com
um padrdo logico do tipo agdo-reacao.

No caso exclusivo do Marketing Politico, a partir do resultado surpreendente das
ultimas eleicdes, devemos ser realmente cautelosos ao tentar defender alguma base
tedrica sobre o impacto das mensagens midiaticas, pois se houvesse uma ldgica
evidente, candidatos com os melhores assessores, melhores campanhas e maior tempo
de exposi¢do ndo perderiameleicdes.
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O que foi explanado neste artigo mostra cada vez mais que nao podemos deixar-
nos hipnotizados pelo Marketing Politico, que ¢ apenas mais um instrumento, dentre
varios, € ndo necessariamente o mais importante, para auxilia-lo a definir seu voto e a
formar suas convicgdes politicas e ideologicas ao longo da vida.
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Carga Tributaria: Os Impactos na Populacio Brasileira
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Resumo: O presente trabalho busca analisar os impactos da carga tributaria na
populacdo brasileira, tanto nas empresas como também nas familias, com um estudo
bibliografico e com método de pesquisa quantitativo e qualitativo. Podemos ressaltar
que o tema referido se apoiou em varios autores, os quais facilitaram a compreensao e o
desenvolvimento do trabalho. Com o intuito de esclarecer os conflitos tributarios, pois
os tributos ddo sustentacdo a maquina publica, porém sdo muito mal revertidos em
beneficios sociais. Ressaltando o objetivo geral em analisar os impactos na populacio
brasileira, como investigar como os custos causados afetam negativamente a sociedade
e impedem um bem estar social e o ingresso de investidores no pais. Os principais
pontos para elaboracdo deste trabalho foram consideragdes teodricas sobre a carga
tributaria, os tributos e como afetam a sociedade do Brasil. Procuramos encontrar uma
saida para esse grande impacto causado no bolso dos brasileiros, através de uma
proposta de Reforma Tributéria. Desta forma, o assunto proposto sera, sem dividas, de
grande importancia ndo so para estudantes da area de Contabilidade, como também para
toda a sociedade que sente no bolso essesimpactos.

Palavras-chave: Carga Tributaria, Tributos, Impactos na populagao.

Abstract: The present work seeks to analyze the impacts of the tax burden in Brazilian
population, both in companies and in families, with a bibliographic study and a
quantitative and qualitative research method. We can to highlight that the refered topic
was based on several authors, who facilited the understanding and development of the
work. With the aim of clarify the tariff conflicts, as the tributes support to the public
machine, however they are very badly reverted in social benefits. Emphasizing the
general objective of analyzing the impacts in Brazilian population, and to investigate
how the costs caused negatively affect society and prevent social welfare and the entry
of investors in the country. The main points for the elaboration of this work were
theoretical considerations on the tax burden, the tributes and how they affect the
Brazilian society. We seek to find a way out of this great impact on the Brazilian
pocket, through a proposal for Tax Reform. In this way, the proposed subject will,
undoubtedly, be of great importance not only for Accountings students, as well as for
the whole society that feels in the pocket theseimpacts.

Keywords: Tax Burden, Tributes, Impacts in population.
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1 INTRODUCAO

Tendo em vista apresentar e expandir conhecimento sobre o tema proposto,
devido a sua complexibilidade e importancia para a sociedade brasileira, o presente
artigo, tem como objetivo geral em evidenciar e mostrar o problema, abordando a
evolucdo da carga tributaria no Brasil, e os seus impactos na populag¢do brasileira de
modo geral; delatando conceitos, competéncias, problemas e retornos. Pretendemos
compreender o significado da carga tributaria, mas afinal, o que ¢ Carga Tributaria? Diz
respeito a relagdo direta entre os tributos arrecadados pelos trés entes federativos do
Governo (Federal, Estadual e Municipal), através de tributacdes diretas e indiretas e o
Produto Interno Bruto (PIB) do mesmo, ou seja, ¢ a quantidade percentual da riqueza do
pais, a qual se destina ao pagamento dos tributos.

Atualmente, no Brasil, a nona economia do mundo, com o PIB de US$ 1,7
trilhdo, segundo os dados de 2016 do Fundo Monetario Internacional (FMI), temos em
nossa carga tributaria, trés tipos de tributos, sendo eles: Impostos (13 tipos), Taxas (35
tipos) e Contribui¢cdes de Melhoria (45 tipos), segundo o Portal Tributario. De acordo
com o Codigo Tributario, em seu Artigo 3°, o tributo é classificado como: “prestacdo
pecunidria compulsoéria, em moeda ou cujo valor nela se possa exprimir, que nao
constitua sancdo de ato ilicito, instituida em lei e cobrada mediante atividade
administrativa plenamente vinculada”.

O imposto € o tributo mais conhecido pela populagdo, muitas das vezes até
confundido como sendo ele o tributo, e ndo um tipo. O imposto ¢ o tributo no qual ndo
decorre de uma atuagdo estatal especifica, ele decorre de uma situacdo em que o
contribuinte se enquadre, como por exemplo, para uma cobranca de Imposto sobre
Circulagdo de Mercadorias e Servigos (ICMS), basta que haja ocorréncia de uma
operacao mercantil. Nos dizeres de Martins (2002) apud Zapatero (2009, p.69), ele

afirma que:

O Tributo pode ter como fato gerador uma atuagdo estatal especifica
relativa ao contribuinte. Ou, entdo, uma situagdo independente de
qualquer atividade estatal especifica relativa ao contribuinte. Por isso a
doutrina brasileira classifica os tributos em vinculados (taxas e
contribui¢do de melhoria) e ndo vinculados (impostos).

Sabemos que o tributo ¢ de importancia vital para a manuten¢do do Governo, e

para suprir os gastos publicos; porém, os tributos devem ser voltados em melhorias para
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a populagdo, o que em suma ndo ocorre no Brasil. Os gastos sdo enormes e
superfaturados, a melhoria ¢ minima, muitas vezes nada tem de retorno social para o
cidaddo brasileiro que tanto trabalha. Esses tributos pagos pela populagdo equivalem
hoje, a mais de 40% das riquezas produzidas no pais, segundo dados do ultimo estudo
realizado pela Organizacdo para a Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico (OCDE).
O cidadao brasileiro trabalha cinco meses do ano, somente para pagar tributos
(impostos, taxas e contribuicdes demelhoria).

O Brasil tem indices da carga tributaria de paises desenvolvidos, ou até mais
elevada, porém € um pais emergente. Segundo o FMI, em paises que se apresentam no
mesmo nivel de desenvolvimento como o brasileiro, a carga tributaria ¢ de apenas
27,44% em média, ou seja, o Brasil apresenta muitos pontos percentuais superiores aos
demais. Em 1947, quando se iniciou de fato o registro das contas nacionais brasileiras, a
taxa da carga tributaria era de apenas 13,8% do PIB, ou seja, dentro de 70 anos, a carga

tributéria brasileira triplicou.

o

O problema no Brasil ¢ um desequilibrio fiscal, bem maior do que se
registrado nas contas publicas, os impactos dos tributos no orgamento familiar que ¢é
muito oneroso € que o retorno social ¢ muito falho. Embora com o Plano Real (1994),
tenhamos tido um aumento da receita, no que diz respeito ao ajuste fiscal, esse ainda
continua dependendo de uma profunda mudanca institucional, redefinindo as atribui¢des
do Estado e de como ¢ a sua distribuicdo entre as trés esferas governamentais
brasileiras.

Desta maneira, esta pesquisa ¢ de extrema importancia, e se apresenta como uma
possivel contribuigdo para sociedade brasileira, que ¢ tdo insatisfeita com este tema,
para que passem a ter ciéncia sobre a importancia dos tributos; como também que essa
alta taxacdo ¢ errada, e que devemos ter uma reforma tributaria, e nao a alta carga, tdo
onerosa comoexiste.

Assim sendo, para alcancarmos os objetivos propostos, neste artigo serd adotada
como metodologia de pesquisa, a bibliografica; e em seguida dados mistos, que sejam
tanto quantitativos como também qualitativos, para chegar a uma andlise e resultados
fidedignos e relevantes.

A estrutura do artigo sera composta por trés partes, sendo iniciada com uma
breve introducdo do tema proposto, com uma analise de como funciona a carga
tributaria brasileira; a segunda parte ¢ formada por uma pesquisa completamente

tedrica,comrevisaobibliograficareferenteotemacentraldotrabalho,comosedaos
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impactos da carga tributaria brasileira em sua populacdo de modo geral e como ocorreu
essa evolugcdo, com embasamento em pesquisa de natureza mista, tanto quantitativa
como qualitativa, com dados, indices, o seu falho retorno social e uma saida para acabar
com o problema. Por fim, na terceira parte serdo apresentadas as consideracdes finais,
referente aos resultados obtidos nas pesquisas quantitativas e qualitativas; o

embasamento tedrico advém de livros e artigos cientificos referentes a tematica.

1. DESENVOLVIMENTO

1.1 METODOLOGIA

A metodologia utilizada inicialmente foi a pesquisa bibliografica, com dados de
natureza mista, tanto qualitativa como quantitativa, para se chegar as informacgdes
relevantes e fidedignas. Nesta fase, as informagdes coletadas foram de extrema
importancia, a partir das fontes de consulta, o trabalho foi ganhando corpo. Os autores
consultados forneceram bastante conhecimento tedrico, o que ajudou nos procedimentos

para analise, chegando assim aos objetivos propostos por este trabalho.

2.2 CARGA TRIBUTARIABRASILEIRA

Segundo Cintra (1994), “a carga tributaria brasileira constitui-se de um sistema
tributario bastante complexo, custoso, ineficiente e injusto”. A carga tributaria no Brasil
se mostra com uma falta de planejamento evidente, o que agrava ainda mais a alta
taxagdo, a sonegagdo e a desigualdade; ter uma carga bem planejada gera mais receita
por parte dos contribuintes, diminuindo a alta taxagdo e o grande niimero de tipos de
tributos.

De acordo com o economista escocés Adam Smith, o Pai da Economia e do
Liberalismo Econdémico, em 1776 quando publicou sua obra classica e de maior sucesso
“A Riqueza das Nagdes”, ele cita preceitos para uma tributagdo boa: justica,
neutralidade simplicidade. Segundo Smith: “o pais tem uma tributacdo justa, quando
toda a populacdo, seja do mais pobre ao mais rico, contribuem proporcionalmente a sua
capacidade de pagar”, ou seja, ele quis dizer que quem ganha mais devera ter uma maior

contribui¢do,equemganhamenos,devecontribuircomumaparcelamenor.Esse¢o
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grande problema do Brasil, a injusti¢a, muitos dos tributos sdo cobrados de forma
progressiva, que oneram mais as classes econdmicas C, D e E do que as classes A e B.

Segundo o Instituto Brasileiro de Planejamento Tributario (IBPT) em pesquisa
no ano de 2016, 57% da arrecadag@o no pais ocorre quando o contribuinte adquire um
produto ou servico, essa ¢ a forma de tributacdo indireta, isso se da pelo fato desses
tributos incidirem nas empresas, as quais sempre ficam repassando, e aumentando os
precos dos produtos para cobrir os seus custos, até chegar ao consumidor final; ou seja,
de forma direta ou indireta, o brasileiro sempre acaba pagandotributos.

O Plano Real em 1994 aumentou nossas receitas, € equacionou as contas,
mesmo assim, vemos que no Brasil ndo adianta aumentar as receitas se sempre
aumentam os gastos publicos, e nada em prol do bem estar da sua popula¢do; ndo
adianta mais acreditar que o aumento de tributos no Brasil esta associado ao ajuste
fiscal, pois ja vimos varias vezes que nao esta.

Entre os anos de 2000 a 2014, segundo o IBPT, a carga tributaria aumentou 7%,
enquanto a situacdo fiscal em nada melhorou, muito pelo contrario. A solugdo é o
pagamento de menos impostos € menos gastos publicos, uma reestruturagdo da carga
tributaria, deixando de arrecadacdes progressivas, nas quais s6 desfavorecem os mais
pobres.

Na hora de arrecadar, o Brasil é muito eficiente, ¢ até vem melhorando e se
informatizando, ndo s6 pelo cruzamento de dados do Imposto de Renda; mas também a
prestagdo por parte das empresas, principalmente com o Sistema Publico de
Escrituragdo Digital (SPED). O problema ¢ o destino dos recursos, ¢ o retorno social
que ¢ degradante e que deixa a sociedadedecepcionada.

Segundo Marcel Solimeo (2017), ele afirma que a carga tributaria:

E pouco eficiente devido a burocracia, que impde custos para a propria
Receita e para as empresas. Cada norma e cada formulario criam
procedimentos para os dois lados. O melhor seria simplificar o sistema
tributario para o beneficio de todos, para arrecadar mais, s6 que de
formainteligente.

2.3 TRIBUTOS

Os tributos devem estabelecer requisitos basicos para que se enquadrem nesta

categoria, se determinada situagdo deixar de estabelecer um so6 requisito, ndo ¢



159

considerado um tributo. Os requisitos sdo cinco, como podemos observar na Figura 1

esquematizada abaixo:

Figura 1. Constitui¢do Legal de um Tributo

Prestacio pecuniaria

Prestacio compulsoria

TR l BUTO Nao constitui sancao

por ato ilicito

> \q Prestacio instituida

por lei

Prestacao cobrada mediante
atividade vinculada

Fonte: Figura elaborada pelos autores, Cabedelo, 2017.

Conforme o entendimento da Figura 1, podemos observar que: o tributo deve ser
pago em moeda corrente do pais ou cujo valor possa ser expresso; ¢ uma prestagdo
compulsoria, ou seja, € obrigatoria, se ocorreu um fato gerador, deve ser pago; ndo pode
advir de um ato ilicito, assim sendo, a multa, por exemplo, ndo é um tributo; deve
também esta instituido em lei a sua prestagdo, se ocorre um fato que ndo hé na lei, ndo
podera ser aplicado; é cobrado mediante atividade plenamente vinculada, assim sendo, o
fisco ndo pode deixar de cobrar quando o tributo é devido, independe de uma
oportunidade ou conveniéncia, ¢ sempre vinculado.

Ao longo de toda a historia, foram-se criando varios tipos de tributagdo, como
ocorre até hoje, € quem sempre acaba pagando sdo os trabalhadores que tém sua renda
disponivel para o consumo diminuindo cada vez mais; e para agravar ainda mais, pagam
por servigos basicos e essenciais de forma privada, como satude, educagdo e seguranca,
pois o servigo publico ¢ muito falho e de pouca qualidade. Vale ressaltar que, os tributos
de forma geral, oneram muito a populacdo brasileira, pois existe arrecadagdo de todas as
esferas (Unido, Estados e Municipios), e ainda assim, ¢ muito mal aplicado e ndo
promove o bem estar social.

De acordo com Zapatero (2009, p.67) o tributo é género no qual decorrem as
espécies tributarias. Segundo o Codigo Tributario Nacional (CTN), em seu artigo 5°,
define que as espécies tributarias sdo trés: os impostos, as taxas e contribuicdes de
melhoria. Alguns outros autores incluem mais dois tipos de espécies tributarias, mas as

mais citadas e que merecem atengao especial neste artigo sdo essas trés.
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2.3.1 Impostos

Define o artigo 16 do Cddigo Tributario Nacional (CTN) que: “Imposto é o
tributo cuja obrigacdo tem por fato gerador uma situagdo independente de qualquer
atividade estatal especifica, relativa ao contribuinte”. Isso quer dizer que o imposto ndo
decorre de algo especifico, e sim de alguma situagdo em que se enquadre o contribuinte,
independente de uma contraprestagdo do Estado. Segundo descrito na plataforma

Wikipédia (2017):

Os impostos sdo, frequentemente, divididos em diretos e indiretos. Os
impostos diretos sdo destinados a taxar diretamente o contribuinte,
sendo o principal exemplo deste, o Imposto de Renda. Os impostos
indiretos, entretanto, sdo repassados ao contribuinte através do markup
adicionado ao custo de um produto, e o reflexo deste ¢ sentido no preco
final dos produtos. Os impostos indiretos sdo cobrados em todos os bens
e servigos adquiridos peloconsumidor.

Além da classificagdio de diretos e indiretos, os impostos sdo também
classificados em pessoais ¢ reais; e em fixos, proporcionais ou progressivos. Nos
dizeres de Zapatero (2009, p.69) “impostos pessoais levam em conta os aspectos de
cada contribuinte, a sua capacidade contributiva; enquanto que os reais sdo aqueles que
incidem levando em consideragdo Unica e exclusivamente a matéria tributavel”. Os
impostos classificados como fixos, sdo aqueles em que existe uma aliquota fixa, ja pré-
estabelecida, como por exemplo, o ISS/QN. Os impostos proporcionais sdo aqueles em
que se mantém sempre a mesma aliquota, independente do valor a ser tributado. Ja os
progressivos, sdo aqueles que a aliquota ird aumentar, de acordo com o valor a ser
tributado.

Um grande marco para a populacgdo brasileira foi a criagdo do Impostometro em
2005, o qual abriu portas para a populagdo pedir a discrimina¢do dos impostos na Nota
Fiscal, uma boa ferramenta para a sociedade brasileira, pois, sabendo quanto se paga

fica mais facil de cobrar junto aoGoverno.
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Figura 2. Evolugdo da Arrecadagdo Tributaria medida pelo Impostometro em R$ Trilhdo
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Fonte: Adaptado do Instituto Brasileiro de Planejamento e Tributacdo (IBPT), 2014.

A arrecadacao tributaria aumenta em ritmo frenético, como podemos observar na
Figura 2. No ano de 2015, pela primeira vez, bateu a barreira dos RS 2 trilhdes, no ano
de 2017, ¢é esperada que essa barreira seja quebrada no inicio de Dezembro.

Falar sobre impostos ¢ um assunto delicado e afeta a todos; essa situagdo parece
que s6 piora desde o cenario de 2015, com os casos de corrupgdo, principalmente da
Petrobras, que também ¢ constituida de dinheiro publico, perderam nada menos que seis
bilhdes de reais com os escandalos, o cenario s6 piora com o desemprego elevado, e fica
a sensagdo de perda e a certeza que os cinco meses que o brasileiro trabalha para pagar
impostos, sdo em vao.

O imposto é a espécie tributaria mais conhecida pela populag¢do, de acordo com
o Portal Tributario, sdo 13 tipos de impostos que incidem na sociedade brasileira, na
Tabela 1, podemos observar os impostos, com seus significados ¢ de quem ¢ a

competéncia (sujeito ativo).
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Tabela 01.Todos os Impostos do Brasil e suaCompeténcia

Sigla Significado Competéncia
Imposto sobre a Propriedade predial e

IPTU Territorial Urbana. (Municipio}
Imposto Sobre Servigos de Qualquer

IS5QN Namreza. (Municipio)
Imposto sobre Transmissio inter vivos

ITBI de Bens e Imoveis. {Municipio)

Imposto sobre operactes relativas a
Circulagio de Mercadorias e prestagio
ICMS de Servigos de wansporte interestadual,
intermunicipal e de comunicacgio. (Estado)

Imposto sobre Transmisstes Causa
Mortis e Doagdes de qualquer bem ou

ITCMD direito. (Estado)}
Imposto sobre a Propriedade de
IPVA Veiculos Automotores. (Estado)
Imposto sobre a Importacio.
IT (Unido)
Imposto sobre a Exportacio.
IE (Uniio)
Imposto de Benda sobre Pessoa Fisica.
IEPF {Unido)
Imposto de Fenda sobre Pessoa
IRPT Juridica. (Unido}
Imposto sobre Produtos
IPI Industrializados. (Unido)
Imposto sobre Operacdes Financeiras.
IOF (Unido)
Imposto sobre a propriedade Territorial
ITR Bural. (Unido)

Fonte: Tabela elaborada pelos proprios autores, Cabedelo,2017.

2.3.2 Taxas

De acordo com Aliomar Baleeiro apud Zapatero (2009, p.71), ele afirma que:
“taxa € o tributo cobrado de alguém que se utiliza de servico publico especial e
divisivel, de carater administrativo ou jurisdicional, ou tem a sua disposi¢do, ¢ ainda
quando provoca em seu beneficio, ou por ato seu, uma despesa especial dos cofres
publicos”. Ou seja, s6 ¢ cobrada a taxa, quando o contribuinte usufruir do servico; quem
paga taxa € porque recebeu um servico, o qual provoca uma despesa aos cofres
publicos.

Segundo o Codigo Tributario Nacional (CTN), s6 existem duas hipoteses de
incidéncia para as taxas: “prestacdo de um servico especifico e divisivel, ou o exercicio

do poder de policia”.
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As taxas sdo de competéncia comum, assim sendo, podem ser instituidas pelos
Municipios, Estados e pela Unido, conforme o artigo 145 da Constituicdo Federal.
Exemplos de taxas no Brasil sdo: Taxa de Coleta de Lixo, Taxa de Combate a
Incéndios, Taxa de Conservagdo e Limpeza Publica, Taxa de Controle Administrativo
de Incentivos Fiscais — TCIF, Taxa de Controle ¢ Fiscalizagdo Ambiental — TCFA, Taxa
de Licenciamento Anual de Veiculo, Taxa de Licenciamento, Controle e Fiscalizagdo de
Materiais Nucleares e Radioativos e suas instalacdes e Taxa de Licenciamento para

Funcionamento e AlvardMunicipal.

2.3.3 Contribuicoes deMelhoria

E a espécie tributaria, conforme prevista no artigo 145, III, da Constituigio
Federal, a sua cobranga ¢ feita, mediante e devida quando ocorrer uma valorizagdo
imobiliaria, decorrente de construgdo de obra publica, como exemplo, uma praga.

O autor Avilo de Oliva entende que esta espécie de tributo é considerada uma
das mais justas, pois a sua natureza ¢ vinculada, assim sO atinge diretamente os que
estdo se beneficiando. Ndo cobrar este tributo, seria uma violagdo ao principiode
igualdade. Exemplos de Contribui¢des de Melhoria no Brasil: Contribuicdo ao Fundo
Nacional de Desenvolvimento da Educagdo (FNDE), Contribui¢do ao Funrural,
Contribuicdo ao Instituto Nacional de Colonizacdo e Reforma Agraria (INCRA),
Contribuicdo ao Servigo Brasileiro de Apoio a Pequena Empresa (SEBRAE),
Contribui¢do ao Servico Nacional de Aprendizado Comercial (SENAC), Contribuicdo
ao Servigo Nacional de Aprendizado dos Transportes (SENAT), Contribuicdo ao
Servico Nacional de Aprendizado Industrial (SENAI), Contribui¢do ao Servigo
Nacional de Aprendizado Rural (SENAR), Contribui¢do ao Servi¢o Social da Industria
(SESI) e Contribuigdo ao Servi¢o Social do Comércio(SESC).

2.4 IMPACTOS NASEMPRESAS

A carga tributaria acaba sendo um entrave nas empresas ¢ um obstaculo ao
crescimento das mesmas. Desestimula a produgdo, os investimentos, as exportagdes, as
importacdes e favorecem o desemprego ¢ induzem a informalidade por partes de muito

empreendedores.
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O constante crescimento da carga tributaria, com o complexo da legislagdo
fiscal, ¢ responsavel por altos custos dentro das organiza¢des. Segundo o Banco
Mundial: “o Brasil ¢ o pais que apresenta maior tempo despendido pelas empresas para
cumprimento das obrigagdes tributarias”. Um caso que podemos ressaltar é o do ICMS,
um imposto que deveria ser de carater da Unido, ganhou um perfil estadual, e existem
27 legislagdes distintas, com grande diversidade de aliquotas e regimes de redugdo de
base de calculo, o que acaba em uma guerra fiscal nas cinco regides doPais.

Desde 15 de outubro de 1988, com a promulgacdo da Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil, o pais ja editou e publicou mais de 5,5 milhdes de normas
legislativas, segundo o Instituto Brasileiro de Planejamento e Tributacdo (IBPT); e
dessas normas, diz respeito a matéria tributaria foram 363.779 normas; a maioria delas
sendo uma cobranga em excesso, fazendo com que fique dificil a vida dos contribuintes
e confundindo e exigindo cada vez mais das pessoas juridicas. Neste mesmo periodo,
foram criados varios tributos, entre eles: Contribui¢ao Provisoéria sobre Movimentagao
Financeira — CPMF; Contribui¢do para o Financiamento da Seguridade Social —
COFINS; Contribuicdo de Intervengdo do Dominio Econdmico — CIDE; Contribui¢ao
Social sobre o Lucro Liquido — CSLL.

Em pesquisa realizada no ano de 2015, pelo IBPT, de 1.000 empresas ouvidas,
70% de seus gestores, associou a tributagdo ao principal entrave do crescimento da
empresa na economia brasileira. O sistema tributario brasileiro é tdo complexo, que as
empresas tém que contratar profissionais s6 para que possam entender algumas questdes
e ndo serem penalizadas. Muitas vezes a empresa contrata um contador, mas esse
profissional nem sempre conhece muito sobre as leis, a empresa entdo tem que contratar
um advogado tributarista, fazendo com que s6 gaste dinheiro em uma questdo que se
resolveria se o sistema fosse mais simplificado e de facil entendimento.

Se pararmos para observar o cenario brasileiro, em contrapartida com o mundial,
podemos ver que nos outros paises, a geragdo de empregos ¢ renda é incentivada,
enquanto em nosso pais, em média, 17% do faturamento das empresas ¢ destinado para

cumprir com as obrigacdes tributarias, impacto sentido no caixa e que desestimula.

2.5 IMPACTOS NASFAMILIAS

A carga tributaria ¢ responsavel em reduzir o poder de consumo das familias

brasileiras, diretamente, os tributos deveriam reverter para a sociedade em forma de
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bens e servigos publicos, porém, na pratica ocorre basicamente o contrario, por ndo
apresentar melhorias em servigos basicos, como na saude, educacdo, transporte,
saneamento basico e seguranca publica; diminui ainda mais a renda disponivel das
familias para consumo, pois as familias tém que pagar por esses servicos de forma
privada. Para se tem uma noc¢do mais exata, a carga tributaria € tdo onerosa nas familias
brasileiras, que a cada R$ 100,00 ganhos; R$ 40,00 deles sdo destinados apenas ao
pagamento de tributos aos cofres publicos.

A cada ano que se passa, se torna mais onera a carga tributaria, atualmente, no
ano de 2017, o cidaddo brasileiro trabalha mais de cinco meses apenas para pagar
tributos de toda a natureza, e sentimos isso nos produtos mais basicos, que vao de
higiene pessoal, roupas e alimentos. O principal problema é o impacto principalmente
nos mais pobres, existem muitos tributos que sdo cobrados de forma progressiva,
deixando as familias mais necessitadas com bem menos dinheiro no bolso.

De acordo com o economista Bernard Appy (2016), “¢ virtualmente impossivel
uma pessoa saber qual o montante dos tributos incidem sobre um bem ou servigo que
estd comprando”. A falta de transparéncia quanto ao custo dos impostos € prejudicial a
propria democracia, ja que a populacdo ndo faz ideia de quanto custa financiar os
Governos Federal, Estadual e Municipal.

Segundo pesquisa realizada em 2014, pela Federacdao das Industrias do Estado
de S@o Paulo (FIESP), em relagdo aos tributos embutidos nos precos de despesas de
consumo, familias com renda de até dois salarios minimos gastam mais de 40% das suas
rendas com tributos embutidos nos pre¢os. Enquanto, que familias com renda acima de
vinte saldrios minimos gastam em média 18% de sua renda com tributos embutidos nos
precos de suas despesas de consumo. Deveria ser o inverso, mas num pais tdo desigual,

quem acaba pagando, sdo os que menostém.
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Figura 3. Porcentagem Média de Tributos em Bens e Produtos do dia-a-dia no Brasil
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Fonte: IBPT

Fonte: Instituto Brasileiro de Planejamento e Tributagdo (IBPT), 2016.

Conforme a Figura 3, podemos observar que os elevados tributos incidem em
produtos do nosso dia-a-dia, como por exemplo, o feijao e o arroz nos bens de consumo,
e em servigos como de telecomunicagdes, energia elétrica e saneamento basico. Alguns
produtos mais do que dobram os seus precos. Isso ¢ refletido no bolso da familia

brasileira que tem a sua renda sendo comprometida.

2.6 REFORMATRIBUTARIA

Em anos de eleigdes presidenciais principalmente, a questdo sobre a reforma
tributiria sempre vem a tona, mas nunca ¢ colocada para frente, algo que ¢ de extrema
importancia para todos.

Uma possivel e real saida para acabar com essa onerosa carga tributria
brasileira, passa por uma reforma tributaria, que ¢ de grande importancia e abrangéncia,
mas nao s6 um reforma em mudancas de aliquotas, tem que ser uma mudanga estrutural,
mais transparéncia e acabar com distor¢des que so elevam a carga tributaria. E preciso
que tenha uma modificacdo no sistema tributario no modo que o Brasil cobra de seus
cidaddos, é preciso se adequar de acordo com a sociedade e ndo sé as pretensdes do

governo que so traz 6nus a sociedade; € obrigatério que o Estado consiga cortar gastos
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publicos e consiga gastar de modo eficaz e eficiente, pois 0 que vemos hoje ¢ uma
festanca de dinheiro publico desperdigado ou malaproveitado.

Uma politica tributaria adequada é o sonho de todo brasileiro, e esta passa por
uma reforma para que possamos alcancar. O Governo Federal diz que ¢ muito custoso e
oneroso fazer uma reforma, mas para perdoar dividas de empresas, estatais ou de
bancos, ndo pensa duas vezes; o verdadeiro custo ¢ a populacdo brasileira ter a sua
renda comprometida por esta carga tributaria onerosa einjusta.

A reforma tributaria ¢ uma solugdo louvavel e justa, para se melhorar a
qualidade do nosso sistema tributario, mas que nao encontra forga para sair do papel,
pois depende dos interesses dos politicos, muitos sdo acusados de corruptos em Brasilia.

Até existe uma proposta de reforma tributdria, consubstanciada no ambito de
uma Proposta de Emenda Constitucional (PEC), tramitando na Camara dos Deputados
para ser votada. Com objetivos de simplificar, eliminar tributos e acabar com a “guerra
fiscal” entre os 26 estados e o Distrito Federal, principalmente na questdo do ICMS.
Entretanto, o debate sobre a reforma tributaria deve ser pautado pela retomada dos
principios da equidade, da progressividade e da capacidade de contribuir de cada
cidaddo, com base no caminho da justica fiscal e social, priorizando a redistribuicdo da
renda, a reforma deve ser bem maisampla.

Além de simplificar os tributos, uma reforma tributaria bem feita ira reduzir
drasticamente a tributacdo em cima dos servicos e produtos, que sdo responsaveis por
comer boa parte da renda da familia brasileira. O que ¢ certo ¢ que todos ja perceberam
que ndo cola mais o aumento da carga tributaria por parte do governo alegando ajuste
fiscal, a verdade ¢ que s6 ha aumento das despesas publicas.

Segundo o economista Fernando Rezende: “Toda vez que a discussdo sobre a
reforma tributaria comeca, surge o embate de quem vai ganhar e quem vai perder, ¢
nunca se chega a lugar nenhum”.

Rezende afirma trés principios basicos para a reforma tributaria, s@o eles:

e Simplicidade: Deve ter regras claras e de facil entendimento, de forma
que ndo seja preciso contratar profissionais s6 para se ter entendimento
dasnormas;

e Flexibilidade: As questdes tributarias ndo podem ser amarradas como
parte do texto constitucional, como ocorre, pois qualquer mudanca exige

negociacdes politicas que sdo muito dificeis;
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e Eficiéncia: O sistema tributario brasileiro ndo pode comprometer e criar
dificuldades para a produ¢do do pais, para que assim possamos competir
no mercado externo e interno. As regras precisam ser eficientes para
estimular aproducao.

De acordo com todas as propostas feitas, que vieram dos mais variados lugares,
para os economistas brasileiros, a reforma tributdria deve ter esses 14 pontos,

enumerados na Figura 4:

Figura 4. Pontos Essenciais para uma boa Reforma Tributéria no Brasil

Limitar a representatividade dos impostos indiretos:

Criar uma féormula para niveis minimos e maximos de progressividade;
Proibir a tributacio de patriménio;

Proibir o desconto ou o perdio de dividas tributarias;

Estabelecer prazos maximos para pagamento de dividas;

Instituir impostos de fiscalizagio com aliquotas simbdlicas:

Criar mecanismos de autofiscalizacio:;

Limitar o mimero de tributos que podem ser cobrados em cada esfera do governo:

TUnificar as normas dos tributos estaduais e municipais em nivel nacional;
. Unificar os cadastros de pessoas juridicas em nivel nacional;
. Proibir a tributagio sobre folha de saldrios;
. Tornar obrigatoria a harmonizagio com os sistemas tributdarios de outros paises;
. Definir a carga tributaria maxima e permitir o aumento da carga apenas mediante
desenvolvimento:

14 Farer avaliagdes independentes e periodicas dos gastos piiblicos;

Fonte: Figura elaborada pelos proprios autores, Cabedelo, 2017.

Os economistas, os contadores e os administradores brasileiros precisam se unir
para lutar contra a elevada carga tributaria no Brasil e a favor de uma reforma tributaria
ja. O crescimento econdmico e o aumento do nivel de emprego serdo beneficiados com
a solugdo prevista na futura reforma tributaria noPais.

Urge entender que, agora e sempre, a reforma tributaria é fundamental para o
Brasil, um pais emergente, iniciar os seus principais passos economicos rumo ao seleto
grupo dos paises desenvolvidos como a Franga, Australia, Noruega, Austria, Holanda,
Suécia e Suica.

Com a reforma tributaria, a criagdo de empregos seria aquecida, favorecendo

tanto o governo, como também as empresas e a populagdo. E de se alertar que a reforma
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tem carater de urgéncia, pois como podemos perceber na Figura 5, cada vez mais os

brasileiros estdo pagando tributos:

Figura 5. Dias trabalhados pelos brasileiros apenas para se pagar tributos
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Fonte: Impostometro, 2017.

A maioria da populagdo defende que deve haver uma reforma tributaria, mas
existem varias propostas e respostas para como deve ser feita, cabe ao Estado
maximizar as melhores ideias e projetos, de modo que acabe com essa onerosidade e
que maximize os gastos publicos. A reforma ¢ um processo continuo, mas tem que
comecar as mudangas desde ja, para que o nosso pais reduza cada vez mais a
desigualdadesocial.

A populagdo brasileira pede e clama por uma reforma tributaria, a qual deve ter

bons preceitos, como os ja ditos, cabe aos nossos governantes atenderem ao pedido.

3. CONSIDERACOES FINAIS

O contexto do presente artigo tem como objetivo geral analisar os impactos da

carga tributaria, na sociedade brasileira de modo geral; verificamos informag¢des e dados
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como dire¢do para se chegar aos objetivos propostos. O Brasil tem uma carga tributaria
elevadissima e a populacdo ndo aceita mais elevagdo tributaria, pois ja vimos que ndo ha
transparéncia por parte do Governo e que os gastos publicos s6 aumentam. Os autores
verificados favoreceram para um melhor entendimento do tema e contribuiram bastante
em contetido. Vale ressaltar a importancia sobre a classificacdo das espécies tributarias,
e 0s impactos nas empresas e nas familias brasileiras. A pesquisa resolveu o problema
inicialmente proposto e serviu como amplia¢do para melhor compreensdo do tema que ¢
tdo importante para a populagdo de nosso pais.

Conforme as pesquisas e figuras que foram apresentadas, podemos observar que
as familias brasileiras trabalham mais de cinco meses do ano apenas para o pagamento
de tributos, ndo bastasse isso, o retorno social ¢ minimo ou quase escasso, 0 que € um
absurdo. Vimos que produtos essenciais e do dia-a-dia quase dobram os precos s6 por
causa dos tributos embutidos neles.

Analisando o tema como um todo, tem vantagem de grande ajuda para a
sociedade brasileira, para um melhor entendimento sobre este assunto que é do interesse
de todos, ja que a carga tributaria brasileira onera tanto a nossa populacdo. Em relacdo
as desvantagens, ¢ o proprio impacto no bolso da populacdo brasileira, do quanto ¢é
oneroso a carga € que o nosso dinheiro ¢ muito mal revertido pelo governo em
beneficiossociais.

Assim, € possivel que o objetivo geral do trabalho em questao, possa beneficiar a
sociedade e ajudar em futuras pesquisas, sendo assim finalizadas as consideragdes
acerca do trabalho, de que o nosso sistema tributario ¢ muito falho e que as respostas
acerca da carga tributaria e os seus impactos na populagdo brasileira como um todo,
além de que uma possivel saida para esses problemas foram atendidos no corpo da

pesquisa.
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